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RESUMEN

El objetivo del presente trabajo de investigacién es desarrollar una propuesta del Disefio
Arquitecténico Comercial del Mercado Municipal Provincial de Huanca Sancos, para mejorar la
comercializacion de productos a nivel local, regional, nacional, y el desarrollo urbano, socio
econdmico; ya que en su ubicacidn actual ha generado un impacto negativo en la imagen urbana
de la capital de la provincia, al no contar con infraestructura y espacios adecuados para su
funcionamiento optimo. Metodolégicamente el estudio es descriptivo y cualitativo, que permite
procesar los datos obtenidos de trabajo de campo, informacién obtenida brindada por la
Municipalidad Provincial de Huanca Sancos e informacion geografica. Cuyo resultado del trabajo
de investigacion es una propuesta arquitecténica comercial que se desarrolla de acuerdo a la
realidad del lugar desarrolla, tomando en consideracién la ubicacién, entorno, topografia,
accesibilidad, programa arquitectdnico, concepto, zonificacién, volumetria y materialidad. Lo que
logra una integracién optima a nivel local, regional y nacional.

Palabras Clave: Mercado, urbano, proyecto arquitectonico, entorno y materialidad.

ABSTRACT
The objective of this research work is to develop a proposal of the Commercial Architectural
Design of the Provincial Municipal Market of Huanca Sancos, to improve the commercialization
of products at the local, regional, national level, and urban development, socio-economic; since in
its current location it has generated a negative impact on the urban image
from the capital of the province, as it does not have adequate infrastructure and spaces for its
optimal operation. Methodologically, the study is descriptive and qualitative, which allows

processing the data obtained from field work, information obtained provided by the Provincial
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Municipality of Huanca Sancos and geographical information. Whose result of the research work
is a commercial architectural proposal that is developed according to the reality of the place it
develops, taking into consideration the location, environment, topography, accessibility,
architectural program, concept, zoning, volumetry and materiality. What achieves optimal
integration at the local, regional and national level.

Key Words: Market, urban, architectural project, environment and materiality.
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1.1.

CAPITULO1

INTRODUCCION

La presente investigacion estd referida a la Propuesta del disefio arquitecténico del Mercado
Municipal Provincial de Huanca Sancos, como respuesta a la actividad comercializacion de
productos agricolas y ganaderos de la zona. Por su importancia el terreno estd ubicado en el
area comercial de la ciudad de Sancos, capital de la provincia de Huanca Sancos.

Teniendo como referencia otros casos similares a nivel internacional como los Proyectos
*“Mercado 9 De Octubre en Cuenca - Ecuador, Mercado Tirso de Molina en Chile asi como
Remodelacion del Mercado del Ninot en Barcelona - Espafia™; y,a Nivel Nacional “Proyecto
Mercado El Ermitafio en Independencia — Lima y Proyecto Mercado Santa Rosa de Paita —
Piura” que vienen afrontando este tipo de realidades.

Cabe destacar la situacion problemadtica de la infraestructura del mercado en su ubicacién
actual, lo que genera un impacto negativo en el desarrollo integral de la provincia de Huanca
Sancos, para desarrollar este tipo de actividades

El Objetivo es brindar una propuesta de desarrollo del proyecto arquitectdnico para la
construccién de mercado de abasto Provincial de Huanca Sancos que permita la
comercializacidn de productos a nivel local, regional y nacional, que contribuya al desarrollo
sostenible de la Provincia de Huanca Sancos, en cuanto a lo urbano y arquitectdnico.

Por lo expuesto, el desarrollo de la presente tesis se justifica porque el proyecto del Mercado
Municipal Provincial de Huanca Sancos, constituye una contribucién a la mejora de la
infraestructura arquitecténica que permitira integrar a los comerciantes formales, ambulantes

y feriantes dentro del Mercado, asi como el desarrollo y organizacién del espacio urbano




arquitecténico de su entorno y su accesibilidad vial a nivel local, provincial, regional y
nacional.

La importancia de la tesis es que contribuye al desarrollo integral de la provincia de Huanca
Sancos, ya que permitird contar con una infraestructura arquitecténica adecuada para la
realizacidn de esta actividad comercial de manera eficiente y de calidad, a la vez que genere
oportunidades de trabajo, crecimiento econdmico de la provincia, el cuidado del medio
ambiente, uso racional de los recursos naturales, sin que esta perjudique el desarrollo de las

futuras generaciones.

“Los mercados son parte activa de la vida diaria de la urbe”.

Rehabilitacion del Mercado 9 de Octubre - Ecuador




CAPITULO IT
2.1. MATERIAL Y METODOS
2.1.1. ASPECTOS GENERALES
Ubicacién
La propuesta del Mercado Municipal Provincial de desarrolla en el Departamento de
Ayacucho, Provincia de Huanca Sancos (Sancos, Sacsamarca, Lucanamarca y
Carapo), Distrito de Sancos.

Imagen 1. Ubicacion

MUNDO - PERU FERU - AYACUCHO

LOS CUATRO DISTRITOS COMUMNIDAD DE INDIGENAS DEL

AYACUCHD - HUANCA SANCOS DE HUANCA SANCOS PUEBLD DE HUANCA SANCOS

ANTECEDENTES Y/O PROYECTOS SIMILARES
Antecedentes a Nivel Internacional
Proyecto: Mercado 9 De Octubre, Cuenca, Ecuador -2010

Autor: Arq. Boris Albornoz




Problematica: No contaba con adecuadas para funcionamiento Gptimo y presentaba
problemas de salubridad, sanitarias y eléctricas.

Objetivos: Dar respuesta y adecuar las condiciones, recuperando espacios e
integrando a comerciantes del exterior, mejorar la salubridad y la infraestructura
generando tres niveles.

Metodologia: Trabajo participativo entre municipalidad y comunidad. Los mercados
son parte activa de la vida diaria de la urbe.

Conclusiones: se mejora las condiciones de venta de los comerciantes, se mejoré el
entorno, recuperaron espacios publicos.

Promotor: Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Cuenca.

Imagen 2. Mercado 9 De Octubre - Fotografias

Proyecto: Mercado Tirso De Molina — Chile - 2011
Autor: IGLESIS — PRAT ARQUITECTOS

Area: 82000 m2




Descripcion: Desarrolla una trama de pilares altos como drboles, para su desarrollo
en dos niveles, cada médulo formado por una estructura piramidal invertida, con
coberturas transparentes que genera la iluminacidn interior. Un juego de luces y
sombras en el interior, con circulaciones bien definidas. (Archdaily, 25 agosto, 2011).
Fotografias:

Imagen 3. Foto y Bocetos - Mercado Tirso De Molina

Fuente: https://www.archdaily.pe/pe/02-104707/mercado-tirso-de-molina-iglesis-prat-arquitectos

Proyecto: Remodelacion Del Mercado Del Ninot — Barcelona Espaiia - 2018
Autor: MATEO ARQUITECTURA — Arq. Josep Lluis Mateo

Area: 1,6184.00 m2

Descripcion: Proyecto que se amplia y mejora la estructura de la edificacion
manteniendo su volumetria para introducir los nuevos servicios complementarios a
la venta: logistica, aparcamiento, instalaciones. ejes ortogonales (N-S y E-O) bien
definidos que jerarquiza el proyecto que integra con la ciudad. Las paradas de venta
se despliegan acentuando su individualidad. El mercado se relaciona con la ciudad
comunicando su uso; las calles y las plazas ganadas son lugares” (Archdaily, 26

junio, 201S).




Imagen 4. Fotos y Vista de Planos Mercado Del Ninot
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Fuente: https://arqa.com/arquitectura/remodelacion-del-mercado-del-ninot-en-barcelona.htm|
Antecedentes a Nivel Nacional

Proyecto: Mercado El Ermitaiio, Independencia, Lima - 2017

Autor: Arquitectura Verde

Area: 8.803.52 m2

Descripcion: Mercados mas antiguos de lima, Aunque tiene una gran afluencia de
clientes, los cambios en la estructura urbana de la zona con la aparicién de formatos
comerciales como los supermercados hicieron que su representatividad comercial
disminuya. tienen una infraestructura con graves deficiencias. Esto evidencia
urgencia de plantear una reestructuracion en la estrategia comercial y en
consecuencia de la infraestructura del mercado.

Objetivo: Es consolidar a este mercado como uno de los centros de abasto mas
importantes de Independencia y de Lima Norte, contribuyendo de esta manera al

desarrollo de la economia local aportando bienestar dentro del distrito, asi como

también a la economia de Lima Norte.




Conclusién: Proyecto ganador en el concurso donde los criterios de evaluacion de
las propuestas presentadas fueron: disefio, relacién con el entorno, flexibilidad,

mantenimiento, sostenibilidad y factibilidad.

Imagen 5. Vistas de Mercado El Ermitafio
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Fuente:https://www.archdaily. pe/pe/871484/finalistas-concurso-mercado-el-ermitano-en-

independencia-lima-unku-fruna

Proyecto: Mercado Santa Rosa De Paita — Piura - 2011

Autor: Nicolds Moser / Cesar Tarazona

Area: 25000.00 m2

Descripcion: El Proyecto resultado del concurso nacional de anteproyectos la
Asociacién de Comerciantes del Mercado Santa Rosa de Paita y el Colegio de
Arquitectos del Perti. El proyecto que propone una serie de cubiertas que albergan
distintas actividades comerciales, y permite un crecimiento del proyecto se desarrolle
por etapas La integracién es resueltas a partir de los espacios ptiblicos que hacen las
veces de galerias cubiertas e ingreso al proyecto. EL proyecto busca consolidad con
una cobertura de madera y celosias que cumple la funcién de proteccidn contra los

rayos de sol. Resuelve con su orientacién temas de ventilacion e iluminacidn que




permite la filtracion de la luz natural hacia el interior, el proyecto contempla 109
socios y cuenta con 330 puestos.

Imagen 6. Vistas y Volumetrias de Mercado Santa Rosa de Paita

— MERCADOSTA HOSA—

Fuente: http://xudarquitectura.com/es/trabajo/mercado-santa-rosa-de-paita,/

PLANEAMIENTO DEL PROBLEMA

Situacion Problemdtica

En los ultimos afios la capital de la provincia de Huanca Sancos, ha tenido cambios
acelerados en su desarrollo urbano y tanto en su desarrollo econémico a nivel
Provincial, Regional y Nacional dando como resultado de ello el origen del Mercado
Municipal Provincial de Hansa Sancos.

El mercado no cuenta con un disefio integral, infraestructura adecuada y terreno
propio. Actualmente el mercado estd ubicado de manera provisorio en un drea de
juego para nifios. Como todo equipamiento siempre tiene un impacto en su entorno,
la presencia del mercado ha ocasionado la ocupacién del Jr. Mariscal Caceres y la

calle 5, por los feriantes y comerciantes ambulatorios.




Registro de Fotografias - Interior del Mercado

Imagen 7. Puesto de Jugueria
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Imagen 10. Puesto de Carniceria

Registro de Fotografias - Exterior del Mercado

Imagen 11. Ocupacion por feriantes y ambulantes - Jr. M Cdceres
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Imagen 13. Ocupacion por feriantes - Calle 5

FORMULACION DEL PROBLEMA

El problema es que la actividad de comercializacién productos, no cuenta con una
infraestructura adecuada y el terreno no tiene las condiciones para su funcionamiento
6ptimo, en cuanto a la accesibilidad, tamafio y aforo, lo que genera la presencia de
los feriantes y ambulantes en las calles. Ademds, la ocupacién de un area de
equipamiento de recreacidn infantil, la cual no contribuye al ordenamiento de la

ciudad y por lo tanto genera una situacién problematica.
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Problema General

A nivel provincial no se cuenta con una infraestructura adecuada para la
comercializaciéon productos, tomando en cuenta que es una zona con alta
productividad agropecuaria; lo que no contribuye al ordenamiento urbano territorial
generando una situacién problematica a nivel econémico, social y fisico ambiental
Problemas Especificos

* El mercado en su ubicacion actual afecta la imagen urbana por la presencia de los
ambulantes y feriantes en los exteriores del mercado, ademds por su ubicacién en un
drea de recreacion infantil. No contribuye al desarrollo urbano de la ciudad, porque
presenta dificultades en su accesibilidad debido a su topografia y calles estrechas
caracteristicas de una ciudad andina.

* La Infraestructura existente, no cuenta con requisitos de seguridad (construccion a
base de madera y calamina), desarrollo espacial, funcional ni volumétrico, para
realizar la actividad de comercializacion de sus productos.

OBJETIVOS

Objetivo General

Desarrollar la propuesta de disefio arquitecténico comercial de Mercado de
Municipal Provincial de Huanca Sancos, que permita mejorar la comercializacion de
productos a nivel local, regional, nacional, y el desarrollo urbano, socio econémico

de la Provincia.
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Objetivos Especificos

¢ Plantear una alternativa de solucién en cuanto al emplazamiento del mercado
municipal y que esta contribuya al desarrollo urbano adecuado a la Provincia de
Huanca Sancos.

e Desarrollar un proyecto arquitecténico comercial "Mercado Municipal" en
cuanto a estructura, instalaciones y desarrollo Fisico espacial en base al programa

arquitectoénico.

2.1.2. FACTIBLIDAD
Seleccion del Terreno
Para la seleccidn del terreno. Se tenfan dos opciones, con caracteristicas diferentes.

Imagen 15. Seleccion de Terreno

c " =
. VIA REGIONAL (HUA-
| MANGA-HUANCA
SANCOS - PUOQIO
ey 2

o VIA NACIONAL (PAL- .
PA-HUANCA SANCOS X
;. 1

Fuente: Imagen Base — Google earth




14

En cuanto a la seleccion de terreno, se tomd los siguientes criterios, ya que se tenia

dos alternativas. El puntaje que reciba cada terreno en cada uno de los criterios, serd

conforme a la siguiente tabla:

Puntaje Calificacién Puntaje Total
1 Malo Oa6
4 Regular 7a24
Bueno 25a42
10 Muy bueno 43 a 60
Selecciéon de Terreno — Tabla de Evaluacién
Criterios Terreno 1 Terreno 2
Descripcion Puntaje Descripcion Puntaje
Parque Ecoldgico
Zonificacion Museo Vivo De 1 Zon a RDB 7
. Viv. Taller
Especies Naturales
Accesible, y se
Emplazamiento | . Accesible, y se mtegra’de
- integra de manera manera directa
Accesibilidad y . . 10 . 10
. directa con la via con la via
vias . . .
nacional y regional nacional y
regional
Catalogado como
Gestion de Alto, [?or la Bajo - Ver
. presencia de la plano de
Peligros 1 L 10
Naturales humedad — Ver Peligros
Plano de Peligros Naturales
Naturales
‘s Rle:ﬂ;go Alto, Lptes Bajo y Medio,
Gestion de circundantes a .
. | Riesgo 7
Riesgo bofedales en suelo o )
Mitigables
sobresaturados
Predio que
Servici Predio que cuenta cuenta con
e’ni'luus con todos los 10 todos los 10
Basicos - .. -
servicios bésicos servicios
bésicos
Tiene
. . Capacidad y
Capacidad y Tl?“;.g .a][.:'scédgd y 10 factibilidad de 7
factibilidad actibricad e futura
futura expansién .
expansion
limitada
PUNTAJE 33 PUNTAJE 52
TOTAL TOTAL
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Obtenido los puntajes, La Propuesta De Mercado Municipal Provincial De Huanca
Sancos, se desarrollard en el terreno 2.

Situacion legal de predio

En la actualidad el predio se encuentra en posesion de tercera persona, predio que
pertenece a la Comunidad de Indigenas del Pueblo de Huanca Sancos.
Parimetros urbanisticos y edificatorios

ZONA RDB - VIV.TALLER

ivicnda - Taller (I1 - R): Area urbana destinada predominantemente al uso de
vivienda de uso mixto (vivienda e industria elemental y complementaria); asi como,
servicios piblicos complementarios y comercio local. Las actividades econdmicas
que se desarrollan tienen niveles de operacion permisibles con el uso residencial.
{Decreto Supremo N° 022-2016-Vivienda); lo que hace que el terreno sea
compatible con comercio.

Planes de riesgo y vulnerabilidad

Dentro de los estudios hechos por la Municipalidad Provincial de Huanca Sancos

en el afio 2007, el terreno se encuentra en nivel bajo.
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Imagen 16. Mapa Peligros Naturales

Fuente: Municipalidad Provincial De Huanca Sancos

Dentro del Plano de riesgo el terreno se encuentra bajo.
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Imagen 17. Mapa Riesgos
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Fuente: Municipalidad Provincial De Huanca Sancos

Factibilidad econémica
El proyecto ubicado en el distrito de Sancos, fortalece la actividad econémica local,

provincial y regional. En su ubicacién actual, ya que el distrito es el principal punto
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de crecimiento econémico provincial. Ademads de ser la capital de la provincia en
pleno crecimiento urbano.

Factibilidad Ambiental

El proyecto es amigable con el entorno donde se desarrolla la propuesta, no rompe
la arquitectura que se desarrolla,a la vez esta se integra de manera de manera directa

con la via nacional y regional.

ASPECTOS BASICOS

Condiciones urbanas

Poblacion:

10,620 habitantes

Vias:

Compuesta por una Via Nacional Palpa — Huanca Sancos y una Via Regional
Huamanga, Huanca Sancos y Puquio, lo que permite de ubicacion del mercado es
estratégica.

Contextual, Historicas y culturales

El origen de mercado se crea como una pequefia asociacién de comerciantes en el
afio 2012, antes de ello, pobladores de la zona se reunian una vez a la semana para
vender sus productos, estd siendo, comidas tipicas, tubérculos, verduras, frutas,
carne, entre otros, lo que da origen a la Asociacion de Comerciante del Sefior de los
Milagros, lo cual esta se desarrollaba esta siempre ocupada el pasadizo de la
municipalidad, por lo que, la municipalidad les otorgd una area de recreacion
publica (drea de juego de nifios), que en la actualidad es conocida con el nombre de

Mercado Municipal de la Provincia de Huanca Sancos.
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Esta a la vez seda por el crecimiento urbano de la provincia, en direccion oeste, y

la provincia se caracteriza por ser una zona ganadera y comercializadora de sus

productos.

Documentos de Planificacion y Normatividad:

e Plan Urbano Distrital de Sancos del afio 2012

o Planes de Gestion de Riesgo del afio 2007

* Plan De Desarrollo Local Concertado La Provincia De Huanca Sancos 2018-
2025.

e Reglamento Nacional de Edificaciones
Para el desarrollo de la propuesta se ha considerado las siguientes norma A. 010
Condiciones generales de disefio, A.070 Comercio, para cumplir con las
condiciones basicas que permitan desarrollar el proyecto en cuanto la
accesibilidad, dreas minimas, dotacién de servicios y otros puntos.

e Decretos Supremo 022 — 2016
Decreto Supremo que aprueba el Reglamento de Acondicionamiento Territorial
y Desarrollo Urbano Sostenible

» Sistema Nacional de Estandares de Urbanismo
Se ha tomado en consideracion el Sistema Nacional de Estdndares de
Urbanismo — Propuesta Preliminar para el desarrollo y alcance de la magnitud

del proyecto.
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PROGRAMA ARQUITECTONICO
Es el resultado del trabajo de anilisis del tema - problema, el cual es objeto de
estudio que corresponde las actividades, necesidades y espacios necesarios que se

requieren para un proyecto, en este caso para un mercado municipal pueda

funcionar de manera ptima:

Cuadro de Areas

Zona Ambiente Cantidad M2 | Area m? Are:ltzotal
Tépico 1 9.00 9.00
Monitoreo 1 9.00 9.00
& [Perifoneo 1| 900[ 9.0
g Almacén 1 12.00 12.00
é Tesoreria 1 12.00 12.00 89.50
Z  [Contabilidad [ 1200 1200
E Administracién 1 14.00 14.00
= SS-HH - mujeres 1 6.00 6.00
SS-HH - varones 1 6.50 6.50
Zona Ambiente Cantidad M2 | Aream? Are:ltzotal
é‘ Puesto de carne pollo 4 Ll 2l
% Puesto de carne res 4 6.00 24.00 72.00
= g;‘:j:;o decarne 4] 600 2400
Zona Ambiente Cantidad M2 | Aream? Are:ltzotal
E‘ E - Puesto de pana.derfa 4 9.00 36.00
=54 Puesto de comida 8 0.00 72.00 345 .00
v I Puesto de Jugueria 4 9.00 36.00
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Puestq de lacteos y 4 9.00 36.00
embutidos
Patio de comida 1| 100.00 100.00
Puesto de frutas / 6 6.50 39.00
verduras
Puesto de espacias 4 6.50 26.00
Zona Ambiente Cantidad M2 Area m? Areiintzotal
Puesto de abarrotes 8 10.00 80.00
Pues?to de granos y gl 10.00 80.00
semillas
Puesto de zapatero 4 6.00 2400
Puesto de cerrajeria 2 6.00 12.00
Puesto de costura 4 10.00 40.00
Puesto de ropa 8| 10.00 80.00
Puesj,to de telas y 4l 1000 40.00
cortinas
Puesto de juguetes 4| 10.00 40.00
S Puesto de venta de
2 | celulares y 4| 900/ 3600 77200
accesorios
Puesto de electrénica 4 9.00 36.00
Puesto de merceria 4 9.00 36.00
Puesto de libreria 4 9.00 36.00
Puesto de confiteria 4 10.00 40.00
Puesto de técnicos 4 9.00 36.00
Puesto de plastiquita 4| 10.00 40.00
Puesto de artesania 4 10.00 40.00
Puesto de ferreteria 4 10.00 40.00
Puesto de accesorios 6 6.00 36.00
Zona Ambiente Cantidad M2 Area m? s
total m?
T A 1| 5500 55.00
8 E bromatoldgico
bt SS-HH / vestidores
-
E % varones | 1| 10.00 10.00 981.50
% E SS-‘HH / vestidores 1| 1000 10.00
@y |mujeres
Almacén hiimedo 1| 1650 16.50
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Zona

Ambiente

Cantidad

M2

Area

Area
total m?2




Esquema de Organizacion Espacial

Imagen 18. Esquema de Organizacion Espacial 1° Nivel
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Imagen 19. Esquema de Organizacion Espacial 2° Nivel
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Imagen 20. Esquema de Organizacion Espacial 3° Nivel
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FUNDAMENTO METODOLOGICO

El tipo de investigacidn es Cualitativa y Descriptivo. Cualitativo porque permitira
realizar discurso opiniones que nos permitirdn procesar una informacion
determinada y Descriptivo por que buscan especificar las propiedades importantes
del grupo o de elementos estudiados para llegar a conocer las situaciones,
costumbres y actitudes predominantes a través de la descripcion exacta de las
actividades, objetos, procesos y personas. Y el nivel de investigacion es basica.
Aplicando la hermenéutica que es arte de la interpretacion, explicacion y traduccién
de: Anadlisis de datos, Fichas de registros, Fotografias y Documentos de

Informacion geografica (Planos, Mapas).
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CAPITULO 111
3.1.RESULTADO (DESARROLLO PROYECTO)
3.1.1. Esquema De Concepcion Del Planteamiento Urbano y Arquitecténico
Concepcion Urbana
Ubicacion

Imagen 21. Esquema de Localizacion

TEXTIL)
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: i =i Lo TR -E.‘ .i a s TRANSPORTE PEATONAL
P S TS e Ao N T et I —————
I e S s e e .

(I  UBICACION NUEVA

Fuente: Base Plan Urbano Distrital de Sancos

Accesibilidad Y Vias
Se tiene como principal objetivo que la accesibilidad al proyecto se de manera directa

para ello de apoya con los 6valos propuestos en el Plan Urbano Distrital de Sancos
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del afio 2012, que integra la accesibilidad de la siguiente ruta, Huamanga— Huanca
Sancos, Palpa — Huanca Sancos y Puquio Huanca Sancos.

Imagen 22. Accesibilidad y Vias

&=t

Fuente: Base Plan Urbano Distrital de Sancos

Topografia
Por la presencia de pendientes lo que se propone el desarrollo del proyecto en
plataforma por niveles.

Imagen 23. Perfil del Terreno

Fuente: Imagen Base — Google earth
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Contexto Espacial - Funcional

El contexto urbano estd rodeado por viviendas, bosque natural, bofedal natural, drea
comercial en proceso de crecimiento como se observa en la imagen el plano de usos
de suelos, y con acceso directo a la via nacional y regional.

Imagen 24. Contexto del Terreno

Via Reglonal (Huaman-
ga - Huanca Sancos)

Terreno del Proyecto
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Fuente: Imagen Base — Google earth
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Imagen 25. Plano de Usos de Suelos

b NMGEMAS DEL |
IVANCA SaNCOS

PLANO LLAVE DE BECTORES
DEL CENTRO POBLADS HUANCA SANCOS

COMUNIDAD DE
INDIGENAS DEL
PUEBLO DE HUANCA
SANCOS

LEYENDA

% VIVIENDA
I covercio

5l \ I coucacion
_J| 1
|} I recreacion
— J SALUD
~[|I|. B
A OTROS
g .. |
) TERRENO DEL PROYECTO |
M=
J|_7/,-'
4
—




31

Concepcion arquitecténico

Conceptualizacion

El concepto parte de la ciudadela de Naupallaccta, Complejo Arqueoldgico de
Chanka, ubicado en la cima de la montaiia, en el Distrito de Carapo, Provincia de
Huanca Sancos, cuya ciudadela se construye a base de andenes trabajados de piedras
sobre piedras, lo que permitié que la ciudadela se mantenga en la cima de la montafia
hasta nuestros tiempos, creando plataformas de gran estabilidad para construir sus
viviendas de planta circular.

En el proyecto se propone el desarrollo de coberturas de dos aguas, caracteristicas de

una ciudad andina, lo que permite la armonia con el contexto en el que se desarrolla.

Imagen 26. Concepto de Andenes — Naupallaccta - Plataformas
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Imagen 28. Bocetos del concepto
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Asoleamiento y Direccion de Viento
Asoleamiento. — Corresponde al desplazamiento del sol, por el norte teniendo su
ubicacién mds alta en verano y tu altura mas baja en invierno.

Imagen 30. Asoleamiento

Fuente: https.//www.edumedia-sciences.com/

Vientos. - La direccion del viento predominante es de Nor-Este a Sur-Oeste, y de

Sur-Oeste a Nor- Este, segiin meteoblue

Imagen 31. Direccion de Viento y Sol

: -

[ i cadll B 3
Fuente: Imagen Base — Google earth
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Zonificacion
La zonificacién que a continuacién se presenta es de tres niveles y de siguiente
manera:

Imagen 32. Zonificacion 1° Nivel
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Imagen 34. Zonificacion 3° Nivel
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Imagen 35. Zonificacion en Seccion

Imagen 36. Vista Axonométrica de la Volumetria
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3.2. PLANOS DE ARQUITECTURA, ESPECIFICACIONES Y 3D.
Ver Anexo de PDF, Planos.
- PS-01 - Plano de Sectores 1° nivel
- PS-02 - Plano de Sectores 2° nivel
- PS-03 - Plano de Sectores 3° nivel
- -01 - Primer Nivel
- A-02 - Segundo Nivel
- A-03 - Tercer Nivel
- A-04 - Secciones Generales
- A-05 - Elevaciones Generales
- A-06 - Planimetria General
- A-07 - Detalles Escalera
- A-08 - Detalles de SS-HH
- A-09 - Planta - Administracion y Servicios Generales
- A-10 - Cortes y Elevaciones - Administracion y Servicios Generales
- A-11 - Detalle de Puestos de Venta |
- A-12 - Detalle de Puestos de Venta 2
- A-13 - Detalle de Puestos de Venta 3
- A-14 - Detalle de Puestos de Venta 4
- A-15 - Detalle de Puestos de Venta 5
- A-16 - Detalle de Puestos de Venta 6
- A-17 - Detalle de Puestos de Venta 7

- A-18 - Detalle de Puestos de Venta 8
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A-19 - Detalle de Puestos de Venta 9

A-20 - Detalle de Puestos de Venta 10

A-21 - Detalle de Puestos de Venta 11

A-22 - Detalle de Puestos de Venta 12

A-23 - Detalle de Teja Andina

SE-01 - Seiializacién y Rutas De Evacuacién 1° Nivel
SE-02 - Seiializacion y Rutas De Evacuacién 2° Nivel
SE-03 - Seiializacién y Rutas De Evacuacién 3° Nivel

E-01 - Columnas y Estructura De Cobertura - Detalles
IE-01 - Esquema General - Instalaciones Eléctricas 1° Nivel
IE -02 - Esquema General - Instalaciones Eléctricas 2° Nivel
IE-03 - Esquema General - Instalaciones Eléctricas 3° Nivel
IS-01 - Esquema General - Red de Agua 1° Nivel

IS-02 - Esquema General - Red de Agua 2° Nivel

I1S-03 - Esquema General - Red de Agua 3° Nivel

IS-04 - Esquema General - Red de Desagiie 1° Nivel

IS-05 - Esquema General - Red de Desagiie 2° Nivel

IS-06 - Esquema General - Red de Desagiie 3° Nivel

IS-07 - Esquema General - Evacuacion Pluvial
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33. VISTA 3D

Imagen 37. Vista de Ingreso al Mercado
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Imagen 39. Vista de Area Tianguis (Feria) desde el estacionamiento
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Imagen 41. Vista Interior Primer Nivel
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Imagen 43. Vista Primer Nivel
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Imagen 45. Vista de Estacionamiento y Area de Descargas

Imagen 46. Vista General del Mercado
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CAPITULO IV

4.1. DISCUSIONES

En este punto se presentas dos niveles de discusion e interpretacion de los resultados que se

organizan en dos categorias en diferentes escalas:

4.1.1.

Emplazamiento

Ubicacién

El mercado en su ubicacién actual afecta el funcionamiento de la ciudad, por cuanto
no se ha previsto los ambientes y dreas requeridas para comercializacion de
productos a este nivel, originando congestion vehicular, desorden y contaminacidn,
en consecuencia, impacta negativamente al desarrollo e imagen de la ciudad, por lo
que se esta proponiendo la reubicacién, para asi tener mayor area e integracion para
su 6ptimo funcionamiento.

Entorno

El mercado actualmente estd ubicado en una zona de recreacion (drea de juego de
nifios) funcionando de manera improvisada, lo que ha generado un impacto
negativo en su entorno, por la presencia de ambulantes y feriantes, por lo que esta
tesis tiene como objetivo revertir esta situacion problematica dentro de la propuesta
arquitecténica comercial.

Topografia

El terreno presenta una topografia accidentada, con diferentes pendientes; por lo
que el planteamiento urbano y arquitectdnico plantea el disefio plataformas de

construccién y dreas libres en distintos niveles
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Accesibilidad

La accesibilidad al mercado en su ubicacién actual es complicada porque las calles
son estrechas, ya que es una ciudad andina, por lo cual la ubicacién tiene que ser
estratégica y que esta sea conectada de manera directa con la Via Nacional, Via
Regional y Vias Locales para su buena articulacion.

Proyecto

Programa Arquitecténico

Es el resultado del trabajo de anilisis del tema - problema, el cual es objeto de
estudio que corresponde las actividades, necesidades y espacios necesarios que se
requieren para un proyecto, en este caso para un mercado municipal pueda
funcionar de manera ptima:

Volumetria

Punto en donde se analiza el entorno en que se desarrolla el proyecto, partiendo
desde un concepto de principio de integracién a nivel urbano y arquitectdnico.
Materialidad

La materialidad es el proceso que atreves un concepto o idea se hace materia,
atreves de su forma y caracteristicas que esta presenta, para su realizacién como es
el caso del Propuesta del Disefio Arquitectonico del Mercado Municipal Provincial

de Huanca Sancos.
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CAPITULO V

5.1. CONCLUSIONES

El Proyecto propuesto resuelve la problemadtica principal en cuanto a su emplazamiento en
su nueva ubicacidn, la cual esta se integra directamente con la via nacional (Sancos — Ica)
y la via regional (Sancos — Huamanga), Integra a los ambulantes y feriantes dentro del
proyecto

En cuanto al paisaje urbano, respeta el entorno en donde se desarrolla y se integra al plan
urbano de la ciudad.

En cuanto a infraestructura la tesis presenta un proyecto arquitecténico comercial, con un
esquema Estructural y de Instalaciones, que permitiran el desarrollo de un expediente
técnico para su construccién y consecuentemente brindar una infraestructura para la

comercializacion de los productos a nivel local, provincial y regional.

5.2. RECOMENDACIONES

Se recomienda mantener la ruta propuesta para la accesibilidad al Proyecto, la cual se
integra directamente con la via nacional y la via regional.

En cuanto al paisaje urbano se recomienda considerar la armonia del entorno al momento
de su ejecucion del proyecto.

En cuanto a infraestructura se recomienda la elaboracion de los Planos Constructivos ideal
para su ejecucion del proyecto, tomando en cuenta la forma y funcidén propuesta. Asi
también se recomienda hacer el mantenimiento adecuado de las zonas propuestas una vez

ejecutadas.
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