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INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion trata de exponer y presentar los aspectos
mas relevantes del tipo de consumo de medios digitales que hacen lo pobladores
del centro poblado “Sol de la Florida” del distrito de Subtanjalla la provincia y
departamento Ica, teniendo en cuenta la investigacién esta centrada en los
jovenes que estan entre las edades de 15-17 afios de edad, 18-20 afios de edad
y de 21-24 afos de edad, segmentados de tal forma que ellos representaron
ciertas caracteristicas de los segmentos mas importantes para realizar las

encuestas.

Como todos sabemos en la actualidad, el ritmo de crecimiento de la poblacion en
nuestro pais, ha hecho que mucha gente se desplace a la formacion de centros
poblados, 1o mismo que evaluamos de los medios digitales, tienen incidencias
que los van involucrando en formacion y de que manera estos procesos influyen
sobre todo para recibir informaciones relevantes y de qué manera tienen relacion

con su formacion para posteriormente tomar decisiones importantes.

La construccion de las fichas elaboradas esta constituida por tres partes:
¢ Que medios consultan en primer lugar sobre temas de interés
e Cuales de estos medios consultan para informarse de temas que les
interesa.
e Y cuando navegan en internet quienes los acompaiian.
Los que finalmente da como objetivo de investigacion que tipo de consumo
digitales hacen los pobladores del centro poblado “Sol de la Florida” del distrito

de Subtanjalla y evaluar posteriormente los resultados obtenidos.
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CAPITULO |

FUNDAMENTO DEL PROBLEMA

Formulacion del problema

En el centro poblado “Sol de la Florida” del distrito de Subtanjalla, existen muchos
hogares que de unay otra manera usan diversos medios para comunicarse y mantenerse
informado, de tal forma que estos medios de informacién estan concentrados en el tipo
de informacién que se realizada a través de los medios tradicionales (radio, televisidn
periddicos impresos), pero también existen los medios digitales, las que usan a través
de celulares, tables, laptop y computadoras personales, haciendo uso de un medios de
conexion con internet, dentro de este contexto se pudo encontrar el gran interés de los
jovenes que hacen uso de los medios digitales para informarse y para los trabajos

escolares que se presentaron. Sobre el consumo y posesién de las redes sociales.

Hay que senalar que por medios digitales son los espacios por la que nosotros los
ciudadanos de cualquier parte del mundo estamos generando comunicacién, esto se da
generalmente entre los usuarios que son los consumidores y los productores de

contenidos de los medios digitales.

Ademas, si los padres de familias al igual que los profesores tienen o no presencia
cuando estdn conectados en internet para sacar informaciéon que mas les interesa para

su formacién académica.

En este proceso se realiza el intercambio de informacion. Nuestro enfoque de estudio
esta sefialado en el centro poblado “Sol de la Florida”, ubicado en el distrito de
Subtanjalla, provincia y departamento de Ica-Peru., la misma que se hizo una encuesta

del tipo de consumo de que tipo de medios digitales mas consumen, para tratar de
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1.2

analizar el porcentaje de programas que van estrechamente relaciones con su formacion

educativa como proceso de ensefianza aprendizaje.

Otro elemento fundamental que se tuvo en cuenta en el trabajo de investigacion que,
dentro de las redes sociales favorita, se encontrd gran cantidad de interés por estos
medios para conseguir informacién que mas les interesa e ir formando sus consultas
para buscar estar informados en todo momento sobre temas de mayor interés para

ellos.

El centro poblado este situado al sur-oeste de la capital del distrito de Subtanjalla con
una poblacién aproximada de quince mil habitantes segun los ultimos registros del
INELICA, es por ello que nos planteamos la siguiente interrogante de investigacién, que

guia nuestro trabajo que trata del consumo de medios digitales:

¢Cudl es el efecto que tiene el consumo de medios digitales y la eficacia educativa en los
pobladores del centro poblado Sol de la Florida del distrito de Subtanjalla en el periodo

mayo agosto 20227

Delimitacién del problema

Delimitacidn espacial:

El ambito de estudio del presente trabajo de investigacion esta ubicado en el centro
poblado “Sol de la Florida” del distrito de Subtanjalla, del departamento y provincia de

Ica.



Delimitaciéon temporal:
El presente trabajo de investigacidn se desarrollo entre los meses de mayo-agosto del

ano 2022 en la ciudad de Ica.

Delimitacidn social:

El presente trabajo de investigacién tiene como propédsito fundamental tomar a los
pobladores del centro poblado Sol de la Florida, saber qué tipo de medios digitales mas
consumen para saber si esto influye o no en la formacién de su educacién, para tomar
decisiones que contribuyan mucho mds en su formacién como ciudadanos mas

comprometidos con su futuro.

Delimitacién conceptual:
e Consumo de medios digitales

e Eficacia educativa

13 Objetivos
1.3.1 Objetivo General
Determinar el tipo de uso de mayor consumo de medios digitales en la eficacia
educativa en los pobladores del centro poblado Sol de la Florida del distrito de

Subtanjalla en el periodo mayo agosto 2022.

1.3.2 Objetivos Especificos
PE1:
Identificar el tipo de uso de mayor consumo de medios digitales con mayor
frecuencia y la eficacia educativa en los pobladores del centro poblado Sol de la

Florida del distrito de Subtanjalla en el periodo mayo agosto 2022
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PE2:
Identificar las redes sociales de mayor consumo de medios digitales con mas
frecuenciay la eficacia educativa en los pobladores del centro poblado Las Flores

del distrito de Subtanjalla en el periodo mayo agosto 2022.

Importancia

14.1

1.4.2

Importancia

La presente investigacién es muy importante porque trata de saber el tipo de
consumo de medios digitales que estan presente en los pobladores del centro
poblado de Sol de la Florida, asi mismo es un importante precedente para
nuevas investigaciones que se pudiera realizar en otros lugares, ya que esto
representa una de las caracteristicas mas importantes desde que se
evidenciaron el desarrollo de los medios digitales, que ahora estdn mucho mas

presente en la sociedad y en los pobladores de nuestra region.

Justificacion

El presente trabajo de investigacidon expone los aspectos mds relevantes del tipo
de mayor consumo de medios digitales que hacen lo pobladores del centro
poblado “Sol de la Florida” del distrito de Subtanjalla, provinciay departamento
Ica, teniendo en cuenta la investigacidn el trabajo se centré en los jovenes para
saber la cantidad de consumo de medios digitales que realizan y que medios
usan con mayor frecuencia, lo mismo que estan entre las edades de 15-17 afios

de edad, 18-20 aiios de edad y de 21-24 afios de edad.

Esto debido a que, en la actualidad, la poblacién en nuestro pais, se comunica

mucho mads a través de medios digitales, para sus procesos de ensefianza
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aprendizaje y sus tareas cotidianas lo mismo que incidieron en la formacidn que

mas buscaban en las redes sociales.

Como corolario, se puede argumentar que nuestro trabajo de investigacion es
de suma importancia para la sociedad en estos momentos porque
definitivamente contribuye a la investigaciéon en este rubro sobre todo en el
ambito de encontrar la relacion de consumo de medios digitales en la poblacidn,
si esto es muy bueno para su desarrollo intelectual permanente. Aqui pueden

generase futuras lineas de investigacion.
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CAPITULOII

MARCO TEORICO

2.1 antecedentes de la investigacion

2.1.1

Bases tedricas
Antecedentes
El presente trabajo de investigacion, tiene mucha relacién con los avances de la
tecnologia especialmente en el campo de los medios digitales, es por eso que
queremos abocarnos en el estudio del consumo de medios digitales en la

sociedad actual, pero relacionada a los procesos educativos.

Antecedentes a nivel Internacional:

Tesis Doctoral: La influencia de los medios sociales digitales en el consumo. La
funcidén prescriptiva de los medios sociales en la decision de compra de bebidas
refrescantes en Espafia. Autor: Javier Barrios Carrasco-Espafia:

Concluye: La opinidon de los usuarios de los medios sociales digitales acerca de
las marcas de bebidas refrescantes, tienen un mayor nivel de influencia en la
decisién de compra de un consumidor que los mensajes de comunicacion
comercial de cualquier otro medio y por lo tanto influyen de manera mas directa
que el resto de los factores de comunicacidn en el consumo de las mismas

especialmente en el segmento de poblacién nacidos entre 1982 y 2000.

Documento: Las nuevas formas de consumir informacion de los jovenes-
Barbara Yuste-Periodista y profesor en la universidad Carlos Ill de Madrid y en
la Universidad Camilo José Cele. En este articulo se analiza como han cambiado

los habitos de consumo de informacidn de los jévenes gracias a la adopcidn de
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la tecnologia y a la utilizacién cada vez mayor de las redes sociales que se han
convertido en los ultimos afios en una herramienta esencial no solo para
comunicarse sino también para mantener el contacto con amigos y familiares y

consumir noticias.

Informados y confiados: efecto del consumo de medios de comunicacion
tradicional y digital sobre la confianza de los chilenos. Revista chilena de
derecho y ciencias politicas -dic-mayo 2018. Llega a la siguiente conclusién en
su resumen que la confianza de las personas, interpersonal o institucional,
ayuda a explicar interacciones entre individuos y otros fendmenos sociales,
resulta clave entender porque la gente confia. El consumo de medios de
comunicacion ha sido considerado como un factor importante para entender en

el comportamiento de los individuos.

Tesis: consumo de medios de comunicacién y nuevas tecnologias de la
informacion y la comunicacion en la ciudad de Villa Maria (Argentina).
Diferencial significativo entre nativos e inmigrantes digitales. - Adrian Jesus
Romero-Universidad de la Laguna (Espafia) 2014. En su resumen presenta una
descripcién, analisis e interpretacién de las practicas de consumo de medios
masivos de comunicacion y nuevas tecnologias de la informacién y
comunicaciéon por parte de agentes sociales Marcados en su diferencia

generacional.

Revista Chilena de derecho y ciencias politicas. Informados y confiados: el
efecto de consumo de medios de comunicacion tradicional y el digital sobre la

confianza de los chilenos en 2015. Diciembre-mayo 2018- en su resumen sefiala
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la confianza de las personas, interpersonal o institucional, ayuda a explicar
interacciones entre individuos y otros fenémenos sociales, donde se sefiala que
el consumo de medios de comunicacidén ha sido considerado como un factor
muy importante para entender el comportamiento de los individuos, donde el
consumo de medios de comunicacidon es considerado por algunos como

positivos y otros como negativo.

Consumo de medios de comunicaciones digitales en millennials ecuatorianos-
Andrés V. Velasquez, Fanny Y. Paladines, Carlos V. Garcia-Universidad Técnica
Particular de Loja-2017-Memoria de la decima Sexta Conferencia
Iberoamericana en sistemas-cibernética e informatica (CISCI-2017)-concluye
que los jévenes ecuatorianos se adaptan al uso creciente de la comunicacion
digital, cada vez mas usan teléfonos inteligentes con conexion a internet, el
consumo de medios masivos a través de sus plataformas web o app, se ve
incrementada considerablemente en 2015. El uso de redes sociales de cardcter
personal cumple su funcién, la de comunicar al momento de entablar contacto
con familia o amigos, el entretenimiento es la premisa principal de los jévenes
que aceden diariamente a la red social Facebook, Instagram y Twitter, en los
canales personales a aumentado considerablemente la presencia de los
llamados youtuberos, la evolucidn de los medios digitales va vinculado a la

evolucidn de los negocios, donde se trabajé consigo la fragmentacion.

Antecedentes a nivel Nacional:

Consumo y confianza de los ciber medios en Perd. Un estudio sobre los

estudiantes universitarios-lbaifiez D.B, Freund-Thurne. Ursula ; Montemayor,
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D.J.G; Garzon, K.T.P: en su discusidn y conclusiones a que llegan los autores
menciona que uno de los resultados mas interesante que se ha encontrado en
su trabajo ha sido la deteccién de un mayor acceso y consulta de los medios en
linea, en detrimento de los medios fuera de linea. Este resultado difiere de lo
expuesto-ipsos por un estudio anterior (Cano, Quiroz &Najar, 2017), segun el
cual el consumo entre jovenes peruanos de los medios tradicionales (televisién)

prevalecia sobre el consumo de medios en linea.

Ipsos 2020: sefiala que las personas no seran los mismos cuando la crisis pase,
la TV y los medios digitales seran mucha mas relevantes.

Mucho mds seran conectados con las personas que les importa. Mas que nunca
seran multiplataforma y buscadores de contenidos. Reconfiguraran su relacién
con la television, la radio y/o los diarios, descubriendo nuevas redes sociales,

nuevos apps y nuevas fuentes de informacion.

Los escolares en la era digital: el consumo de medios en los alumnos del 52 de
secundaria de los colegios publicos en la regién de Piura-Universidad de Piura-
Fernando human Flores; Henry Palomino Moreno; Tomas Atarama Rojas; Lucia
Castafieda Purizaga. En su resumen sefiala que actualmente se puede ver un
gran impacto de las nuevas tecnologias de la comunicaciéon y como estos han
revolucionado el consumo de los medios en la vida cotidiana de las personas,
sobre todo en un publico joven, como son los escolares. La investigacion se
oriento a comprender el comportamiento frente a la navegacion de conexidn de
internet, el tipo de contenidos mas comunes y las redes sociales que mas
empelan los alumnos del 52 afio de secundaria de los colegios publicos de la

region de Piura en el aifio 2015.

16



Tesis: Medios digitales y su influencia en las ventas de productos de los
emprendedores indigenas (Shawis) del distrito de Balsapuerto, provincia de alto
amazonas, Loreto-2020-Valle Mufioz Amalia-Universidad Peruana de las
Americas-2020. En sus conclusiones sefala, que los medios digitales si afluyen
directamente en las ventas de los productos de los emprendedores indigenas.
Ademas, afirma que las redes sociales si influyen directamente en las ventas de
productos de los emprendedores y finaliza que las imdgenes digitales sin

influyen en la venta de los productos de los emprendedores de los indigenas.

Tesis: Uso y consumo de medios digitales online en estudiantes de la
Universidad La Salle, Arequipa 2019.- Renato Fernando Beretta Contreras-2019.
Conclusiones: los estudiantes son consumidores de medios sociales por exceder
constantemente a internet para satisfacer sus intereses por medio de
actividades digitales online. La mayoria de estudiantes tienen gran capacidad
tecnoldgica para conectarse a internet. Que aun existe una brecha tecnolégica
en base a la capacidad econdmica del estudiante. La gran cantidad de
actividades que realizan los estudiantes estan referido a las actividades sociales
y académicas, las actividades sociales generados por las mujeres en las redes

sociales como el Facebook e Instagram y los envios de mensajes instantaneos.

Antecedentes a nivel Local:

En el repositorio de la universidad no se han encontrado trabajos de este tipo,

por lo que el autor no consigna trabajo alguno sobre el tema tratado.
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2.2 Marco Conceptual

e Medios de comunicacion:
Es un instrumento o medios de contenidos tecnolégicos en la actualidad que estan

disefados para un proceso de comunicacién de largo alcance.

e Redes sociales:
Las redes sociales son las diversas estructuras que se han formado en internet
organizadas por personas, los mismos que se conectan a partir de interés o valores
comunes entre ellos, llegdndose formar entre ellos una relacién de forma muy

rapida, sin jerarquias o limites fisicos.

e Consumo:
Es una cantidad de vienes que pueden ser consumidos por personas, especialmente

que exigen el funcionamiento de algo.

e Consumo de medios:
Es la suma de todos los medios de informacidon y entretenimiento que existen, que
por lo general lo recibe una persona o un individuo o grupo de personas, donde
incluyen muchas actividades en comun para interactuar con lo nuevos medios, para
realizar ciertas actividades como leer libros, revistas o mirar televisién y peliculas, o

escuchar radio.

e Consumidor de medios digitales:
Los consumidores de medios digitales generalmente son llamados a las personas o

individuos que compran a través de internet, donde esta definicion generalmente

18



es muy genérica, donde el mercado esta evolucionando de manera muy acelerada

para tener definiciones muy exactas sobre los avances de la tecnologia.

Eficacia:
Es la capacidad de producir el efecto deseado o de ir muy bien para realizar

determinada cosa o accion.

Educacion:

Es la transmisidon de conocimiento que se hace a una persona en cualquiera de sus
procesos formativos. Es una formacion destinada eminentemente a desarrollar la
capacidad intelectual, moral y afectiva de todas las personas en su conjunto de
acuerdo a su cultura y las formas de su convivencia de la sociedad a la que

pertenecen.

Eficacia educativa:
Es la accidon que se logra para todos los alumnos, teniendo como resultados
significativamente acciones muy superiores en la funcidon de sus caracteristicas

socioculturales la misma que se mantienen a lo largo de su vivencia o vida.

Internet:

Es la red global de redes, llamada también red de redes, generando una autopista
de la informacién a muy alta velocidad de procesamiento de la informacion, es de
orden global o mundial, la misma que se puede transmitir a través de las ondas
hercianas o de Hertz, esto se hace a través de ordenadores o supercomputadoras,
donde su Unica finalidad es la de permitir en todo el proceso el intercambio libre de

informacidn entre todos los usuarios conectas desde su computadora personal.
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Informacion:

La informacidon se puede definir como un conjunto de datos acerca de un
determinado suceso, hecho o fendmeno, organizados en un contexto determinado
qgue tienen un determinado significado para las personas que lo reciben,
generalmente tiene un propdsito donde se reduce la incertidumbre o se incrementa

el conocimiento de algo.

Procesos:

Es el conjunto de fases sucesivas de un fendmeno o echo muy complejo.

20



3.1 Hipétesis

3.1.1

3.1.2

CAPITULO llI

HIPOTESIS Y VARIABLES

Hipotesis General
El consumo de medios digitales influye positivamente en la eficacia educativa en
los pobladores del centro poblado Sol de la Florida del distrito de Subtanjalla en

el periodo mayo agosto 2022.

Hipétesis Especifica

HE1:

El tipo de uso de mayor consumo de medios digitales con mayor frecuencia
influye positivamente en la eficacia educativa en los pobladores del centro
poblado Sol de la Florida del distrito de Subtanjalla en el periodo mayo agosto

2022

HE2:

Las redes sociales consultados de mayor consumo de medios digitales con mds
frecuencia influyen positivamente en la eficacia educativa en los pobladores del
centro poblado Sol de la Florida del distrito de Subtanjalla en el periodo mayo

agosto 2022.
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3.2 Variables
Identificacion de variables
Variable independiente

e Consumo de medios digitales

Variable dependiente

e Eficacia educativa

3.3 indicadores

Variables Dimensiones Indicadores

Consumo de medios | Tipo Tv, internet,

digitales o
Forma radio, diarios,
Funcién revistas,

Eficacia educativa Pobladores Moradores del centro poblado
Femenino Sol de la Florida del distrito de
Masculino Subtanjalla
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CAPITULO IV

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

4.1 Tipo de Investigacion:
Es una investigacién aplicada.
Para Murillo (2008), la investigacién aplicada recibe este nombre de investigacion
practica o empirica, porque este tipo de investigacidn se caracteriza mucho porque
busca la aplican o el uso de los conocimientos adquiridos, y a la vez que se adquieren

otros, después de implementar, sistematizar la practica basado en la investigacidn.

Para Tamayo y Tamayo (2006), la forma de investigacién aplicada se le denomina
también a la activa o dindmica, es el estudio o aplicaciéon de la investigacion a

problemas concretos.

4.2 Nivel de investigacion:
Es de orden correlacional.
La investigacion correlacional, es un tipo de estudio que tiene el propdsito de
evaluar la relacién que existe entre dos o mas conceptos, categorias o variables,

donde se mide el grado de relacién entre dos variables que se cuantifican.

Segln Sampieri, este tipo de estudio tiene dos propdsitos fundamentales medir el
grado de relacion que existen entre dos variables y después los vincula y cuantifican
y analizan la vinculacién.

4.3 Ambito de la Investigacién.
El presente trabajo de investigacidn se desarrollo en centro poblado de Sol de la

Florida, del distrito de Subtanjalla, ubicada en el departamento y provincia de Ica.
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Por dmbito de la investigacion nos referimos a la poblacidon en la cual se va a realizar

la investigacidn, lo mismo donde vamos a genera los resultados.

4.4 Diseino de la investigacion

4.4.1

Disefo analitico

Primera etapa:

La primera etapa del trabajo de investigacion, esta relacionada con la
confeccidén de las fichas para la recoleccién de la informacidn, la misma que
esta compuesta de las siguientes caracteristicas:

Segunda etapa:

Se seleccionaron a los pobladores que fueron objeto de estudios para la
aplicacion de las fichas de informacidn, la misma que fueron recogidas, en
el lugar donde se encuentra ubicados el centro poblado de Las Flores, las
fichas fueron conformadas por veintitrés preguntas de diversos tipos para
analizar el tipo de consumo de medios digitales que mds usan o utilizan.
Tercera Etapa:

Con los datos recogidos en las fichas construida para tal propdsito, se
llegaron a realizar el vaciado de la informacién a las tablas de Excel, para su
procesamiento.

Cuarta Etapa:

Se analizar los datos y se procesaron en el Excel para obtener los resultados
finales.

Quinta Etapa:

Se llegaron a las conclusiones y recomendaciones del trabajo de

investigacion
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4.4.2

443

44.4

Poblacion

La poblaciéon del centro poblado de Sol de la Florida del distrito de
Subtanjalla esta conformado por quince mil personas.

Muestra

La muestra seleccionada fue seleccionada de forma intencional, la misma
gue fue seleccionada y recogida de forma aleatoria para el llenado de las
fichas, que eran las encuestas realizada compuestas por 23 preguntas. La
muestra de trabajo de investigacion esta formada por 60 encuestas a los
pobladores seleccionados.

Técnicas de recoleccion de datos.

Se hicieron las fichas para la recoleccidn de datos, formadas por veintitrés
preguntas, agrupadas en tres bloques, donde el encargado de recoger la
informacidn de los usuarios, les hacia las preguntas de forma directa y sus
respuestas del usuario eran llenadas por el encargado de recoger la

informacion.

Hay que sefalar que la informacidn que se recoge es la informacion de
consumo de medios digitales en la poblacidén sefalada entre las grupos de
edades entre el primer grupo conformado por personas de edad entre 13y
14 afios, y el segundo grupo de edades esta entre los 15 afios de edad y 17
afios, sobre esos bloques se hardn los procesos de analisis respecto para
saber que medios digitales mas consumen y con quien los realizan, si es
bajo la supervisiéon de personas mayores o lo hacen de forma individual o

personal.
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4.4.5 Instrumentos de recoleccion de datos

Es la siguiente ficha que se utilizaron en el proceso:
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4.1

4.2

4.3

4.4

4.3

ENCUESTA A FOBLADORES SOBRE CONSUMD DE MEDIOS DIGITALES
URB. 50L DE LA FLOWRIDA
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4.4.6 Técnicas de procesamientos
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ninguno
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Se puede observar que el 69% de pobladores de la zona consumen internet con un

69%, seguido de mirar televisidon con un 16%.
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Grafico N2 2.1 A
Generalmente miras Tv. Durante los dias de una semana normal-no fnes de
semana-, cuanto tiempo mias tv.
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El porcentaje de la gente esta en que miran televisién al menos entre una o dos

horas de lunes a viernes.

Grafico N2 2.1 B
Generalmente miras Tv. Y durante los fines de semana-, cuanto tiempo

miras tv.
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Menos de media hora
entre una o dos horas
Entre dos a cuatro horas
Cinco o mas de cinco horas
Ns-Nc

A

23

33
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96

%
24
34
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qui se puede observar que los fines de semana las personas pueden ver television

entre una o dos horas como promedio un fin de semana

Generalmente ¢Escuchas Radio?
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Grafico N2 2.2 A
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La gente escucha radio en muy bajo porcentaje como lo demuestra la grafica de

arriba, lo hace con un 28%.
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Grafico 2.2 B
Generalmente escuchas radio
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Se puede observar en el grafico que dentro de la gente que escucha radio los

porcentajes en bloque de edades se dividen los porcentajes casi en un 50%

Grafico N2 2.3.A
¢Generalmente lees diarios en papel?

80 71
60
40
22
* :
0 —
Si No Ns-Nc

Grafico N2 2.3 B
Por genero y edades
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%
Si 22 | 23
No 71 74

Nc

96 100

Los pobladores de la zona en un alto porcentaje (74%) no leen diarios en papel. Lo

que significan que no compran en la actualidad periédicos para leerlos. Asi mismo

los porcentajes entre hombres y mujeres en esta lectura llegan a dividir en casi un

50% para cada grupo de edad senaladas.

Grafico 2.4 A
Tienes computadora
100 63
0 |
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Grafica2.4B
Por genero y edades
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Las personas entrevistadas de la zona, un 66% tienen computadora y un 34% no

tienen computadora en su casa.

Grafico 2.5
La computadora en tu casa ¢es con conexion a internet%
70 66
60
50
40
28
30
20
10 5
0 .
63 27 5
Si No Ns-Nc
%
Si 63 | 66
No 27 | 28
Ns-Nc 5 5
95 100

Se observa en este grafico que un 66% de personas tienen internet en sus casas, la

misma que la usan para su conexidn en sus computadoras.
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Grafico 2.6
Generalmente Usan internet
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En el siguiente grafico podemos observar que mas del 90% de los entrevistados

usan internet desde sus casas.
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Grafico 2.7
¢Cada cuanto usas internet?
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éCada cuanto usas internet? %

Todos los dias 84 | 87
Algunos dias a la semana 10 | 10
Una vez por semana 1 1

Dos o tres dias por mes
Ns-Nc 2 2
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Grafico 2.8
¢Para que usas internet?
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Escuchar musica 60 | 15
Ns-Nc 2 0
410 100

En la pregunta a los usuarios, para que usa internet, un 18% sefiala que lo hace para
estudiar y hacer trabajo para la escuela, dejando un porcentaje del 14%, para

chatera con amigos

37



Grafico 2.9
Y cuales de los siguientes contenidos o temas acostumbras a consultar?

70 62

56
60 47
50 36
40 28
23
20 18 14 17 14
20 I I 11 - g
10 I I 1
? @ &L O S & P e P S
S XS S AN N < 2 N < >
¥ & &L SN F S
AN & QQ,Q RS A NS Koﬂ@ < &
> g &
'\‘2’6\ & & ¥
< °
& $
&S 59
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otros 14 4
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En esta grafica se acentla en un 18% el uso de internet en bajar musica, un 16%

para temas escolares.
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Grafico 3.1
Habitualmente cuando navegas en internetéHay algun adulto
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Agqui sorprende que cuando los menores estdn en internet un 31.6% lo hacen sin la
presencia de un adulto y un 58.9%, en forma temporal. Lo que significa que hay

poco interés de los padres de familia en controlar el consumo de medios digitales

56

30

95

de los menores de edad.

%
9.47
58.9
31.6
100

Grafico 3.2
Y que suelen hacer tus padres, profesores, etc, mientras estas
conectado
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Y que suelen hacer tus padres, profesores, etc. ¢émientras estas conectado?
%
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Estan en la misma habitacion
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Es importante sefialar que a la pregunta sefalada de los conectados hay un 27%

gue se interesan en que es lo estdn haciendo en internet.
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Grafica 3.4
Cual es tu red social favorita
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Cual es tu red social favorita

%
Facebook 23 19
Hotmail 1 1
YouTube 55 44
Taringa 1 1
Twitter 9
Instagram 34 27
Fotolog 1 1
MSN 0

124 100

MSN

En este grafico aparece como la red social favorita YouTube con 44% e Instagram

en segundo lugar con 27%.
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y durante los fines de semana o feriados cuanto tiempo miras TV

%

Menos de una hora 21 22
entre una o dos horas 25 26
Entre dos a cuatro horas 21 22
Cinco o més de cinco horas 17 18
Ns-Nc 11 12
95 100
Grafico 4.2
Para que usas la redes sociales
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La mayor cantidad de encuestados usan las redes sociales para conectarse con

amigos y divertirse, como lo muestra el grafico anterior
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4.3 Tienes amigos que conocistes a traves de internet, por el chat o resdes sociales

Si 57 Genero Edad
No | 36 [masculino | 47 | [femenino | 47 13-14] 51 | [1517] a5
Ns-Nc| 2

4.4 Conocistes en persona a algunos de tus amigos virtuales

Si 36 Genero Edad
No | 58 |masculino | 46 | |femenino | 48 13-14] a9 | [1517] 46
Ns-Nc| 2

Obsérvese que conocieron amigos a través de internet (amigos virtuales, en ambos

géneros predomina casi un porcentaje igual o muy poco diferenciado

Grafico 4.5A
Utilizar internet para perjudicar a alguna persona-por ejemplo chateando o
escribiendo algo en facebook?
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Muchas veces 2 2
Algunas veces 4 4
Pocas veces 2 2
Nunca 86 | 90
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96 100

El 90% de los encuestados adolescentes mencionan que no han utilizado el internet

para perjudicar a personas.
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Grafico 4.5.B
Y alguien te perjudico a traves de internet

69
14
7
2
- ]
Muchas veces  Algunas veces Pocas veces Nunca
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Sin embargo, hay encuetados que mencionan que han sido perjudicados a través

de internet en un porcentaje de 2%, muchas veces, 7% algunas veces y 15 % pocas

veces, lo que hace un total de 23% de entrevistas que han recibido un tipo de

maltrato a través de las redes sociales.

4.4.7 Analisis e interpretacion de datos

tv 17
internet 73
radio 3

%
16
69
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96

23

33

15

20

Si 27
No 65
Ns-Nc 3

95

96

%
28
68
3
100

%
19
54
13

100

%
24
34
16
21

100

televisién entre una o dos horas como promedio un fin de semana

Se puede observar que el 69% de pobladores de la zona consumen internet con un

El porcentaje de la gente estd en que miran televisién al menos entre una o dos

Aqui se puede observar que los fines de semana las personas pueden ver
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La gente escucha radio en muy bajo porcentaje como lo demuestra la grafica de

arriba, lo hace con un 28%.

Se puede observar en el grafico que dentro de la gente que escucha radio los

porcentajes en bloque de edades se dividen los porcentajes casi en un 50%

Si
No

Ns-
Nc

22

71

96

%
23
74

100

Los pobladores de la zona en un alto porcentaje (74%) no leen diarios en papel.

Lo que significan que no compran en la actualidad periddicos para leerlos. Asi

mismo los porcentajes entre hombres y mujeres en esta lectura llegan a dividir

en casi un 50% para cada grupo de edad sefialadas.

Si
No

Ns-
Nc

%

63 | 66

32 | 34
0

95 100

Las personas entrevistadas de la zona, un 66% tienen computadora y un 34% no

tienen computadora en su casa.

Si
No
Ns-Nc

%

63 | 66

27 | 28
5 5

95 100
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Se observa en este grafico que un 66% de personas tienen internet en sus casas,

la misma que la usan para su conexién en su computadora.

Generalmente ¢{usas internet? %
Desde mi casa 90 | 92
Desde un locutorio 2 2
desde casa de un amigo 0
Desde la Escuela 0
Desde casa de familiares 3 3
Ns-Nc 3 3
98 100

En el siguiente grafico podemos observar que mas del 90% de los entrevistados

usan internet desde sus casas.

éCada cuanto usas internet? %
Todos los dias 84 | 87
Algunos dias a la semana 10 | 10
Una vez por semana 1 1
Dos o tres dias por mes 0
Ns-Nc 2 2

97 100
éPara qué usas internet? %
Chatear con amigos 56 | 14
Bajar musica, peliculas, libros 42 | 10
Estudiar-hacer trabajos para la escuela 74 | 18
Participar en redes sociales 20 5
jugar on-line 44 | 11
Ver videos o peliculas 49 | 12
Recibir-mandar correos electrénicos 10| 2
Subir fotos 15 4
Conocer gente nueva 11 3
Buscar informacién de actualidad 15 | 4
Escribir en algun blog 4 1
Leer diarios revistas on-line 3 1
Escuchar radio 5 1
Escuchar musica 60 | 15
Ns-Nc 2 0

410 100

En la pregunta a los usuarios, para que usa internet, un 18% sefala que lo hace
para estudiar y hacer trabajo para la escuela, dejando un porcentaje del 14%,
para chatera con amigos
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¢Y cudles de los siguientes contenidos o temas acostumbrar a

consultar?
%

Mdsica 62 18
Juegos 47 14
Temas escolares 56 16
Deportes 23 7
Humor 28 8
Noticias 18 5
Programas de Tv humor 11 3
Culturales 14 4
Software e informatica 5 1
Redes sociales -Facebook-
MSN 17 5
concursos 8 2
peliculas 36 11
otros 14 4
Ns-Nc 1 0

340 100

En esta grafica se acenttia en un 18% el uso de internet en bajar musica, un 16%

para temas escolares.

Habitualmente cuando navegas en internet ¢ hay algun adulto
presente?

%
Si, siempre 9 9.47
No, a veces 56 58.9
No 30 31.6
95 100

Aqui sorprende que cuando los menores estadn en internet un 31.6% lo hacen
sin la presencia de un adulto y un 58.9%, en forma temporal. Lo que significa
que hay poco interés de los padres de familia en controlar el consumo de medios

digitales de los menores de edad.
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Y que suelen hacer tus padres, profesores, etc., émientras estas conectado?

Estan en la misma habitacion

Me preguntan qué hago
Miran que estoy haciendo

Me ayudan si necesito

Hacemos algo juntos: compras, escribir a

la familia

Se sientan a mi lado
No hacen nada
Ns-Nc

%

18 12
41 27
22 14
25 16
4 3
1 1
35 23
7 5
153 100

Es importante sefalar que a la pregunta sefialada de los conectados hay un 27%

que se interesan en que es lo estdn haciendo en internet.

Facebook

fotolog

Twitter

Instagram

otros

Posesidn de redes sociales

Si

No
Ns-Nc
Si

No
Ns-Nc
Si

No
Ns-Nc
Si

No
Ns-Nc
Si

No
Ns-Nc

%

77 17
15
19
69 15
4 1
30 7
57 13
0
60 13
31 7
0
69 15
15 3
3 1
449 100

Cual es tu red social favorita

Facebook
Hotmail
YouTube

Taringa

23

1

55

%

19
1

44
1
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Twitter 9 7
Instagram 34 27
Fotolog 1 1
MSN 0
124 100

En este grafico aparece como la red social favorita YouTube con 44% e Instagram

en segundo lugar con 27%.

Durante los dias de una semana normal-no fines

4.1 . . .
de semana o feriados-, cuanto tiempo miras TV

%

Menos de una hora 14 | 14.6
entre una o dos hora 50 |52.1
Entre dos a cuatro horas 13 | 135
Cinco o mas de cinco horas 11 | 115
Ns-Nc 8 |8.33

96 100

y durante los fines de semana fines de semana o feriados cuanto
tiempo miras TV

%

Menos de una hora 21 22
entre una o dos horas 25 26
Entre dos a cuatro horas 21 22
Cinco o mas de cinco horas 17 18
Ns-Nc 11 12
95 100
éPara qué usas las redes sociales?
%
Conectarse mejor con los amigos 44 |26.8
Divertirse 39 |23.8
Hacer nuevos amigos 13 |7.93
Compartir las cosas que nos pasan 14 |8.54
Buscar-encontrar informacién que nos interesa 31 |18.9
Informar a otros/las cosas que nos pasan 4 1244
otros 17 |104
Ns.Nc 2 [1.22
164 100
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La mayor cantidad de encuestados usan las redes sociales para conectarse con

amigos y divertirse, como lo muestra el grafico anterior

4.3 Tienes amigos que conocistes a traves de internet, por el chat o resdes sociales

4.4

Si
No
MNs-Nc

57

Genero

Edad

36

masculino | 47 | |femenino

47

1324 51 | 1517 a5

2

Conocistes en persona a algunos de tus amigos virtuales

Si
No
Ms-NC

36

Genero

Edad

58

masculino | 46 | |femenino

48

13-14] 29 [ [1517] 26

2

Obsérvese que conocieron amigos a través de internet (amigos virtuales, en

ambos géneros predomina casi un porcentaje igual o muy poco diferenciado

Muchas veces
Algunas veces
Pocas veces
Nunca

Ns-Nc

%

2 | 2
4 | 4
2 | 2
86 | 90
2 | 2
96 100

El 90% de los encuestados adolescentes mencionan que no han utilizado el

internet para perjudicar a personas.

Y alguien te perjudico a través de internet

%

Muchas veces 2 2
Algunas veces 7 7
Pocas veces 14 | 15
Nunca 69 | 72
Ns-Nc 4 4
96 100

Sin embargo, hay encuestados que mencionan que han sido perjudicados a

través de internet en un porcentaje de 2%, muchas veces, 7% algunas veces y 15
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% pocas veces, lo que hace un total de 23% de entrevistas que han recibido un

tipo de maltrato a través de las redes sociales.
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CRONOGRAMA

N° 22022
ACTIVIDADES Mayo | Junio | Julio | Agosto

1 Seleccién del tema x

2 Informacién sobre el marco tedrico X

3 Construccion y elaboracion del cuestionario X

4 Aplicacién del cuestionario X X

5 Tabulacién del cuestionario en el formato Excel X

6 Interpretacion de los resultados obtenidos en campo X

7 | Construccidn del informe final x

PRESUPUESTO

Cantidad

Descripcion

Importe en soles

Recursos Humanos

Movilidad 500

Alimentacion 800

Otros 1200
Subtotal 1 2500

Material de campo utilizado

Material de escritorio 800

Subtotal 2 800
Material de gabinete para los informes finales

Equipo de computo 750

Utiles de escritorio 500

Uso de un personal para procesar los datos 750

Otros gastos 500
Subtotal 3 2500

Total, de gastos aproximados en soles 3800.00
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CAPITULO V

RESULTADO DE LA INVESTIGACION

5.1 Resultado de la Investigacién

1 Se puede observar que el 69% de pobladores de la zona consumen internet, seguido de
mirar televisidon con un 16%. Es decir, de cada 100 personas 73 usan internet.

2 En segunda opcién en uso de medios digitales, podemos observar que la gente ve
television al menos entre una a dos horas durante la semana.

3 Otro analisis que se obtiene es que la gente escucha muy poca radio de cada 100 al
menos 3 escuchan radio. La mayor cantidad de gente que escucha radio se encuentra
entre las edades de los rangos seleccionados entre 13-14 y 15-16. Los bloques
seleccionados.

4 Los pobladores de la zona en un alto porcentaje (74%) no leen diarios en papel. Lo que
significan que no compran en la actualidad periddicos para leerlos. Asi mismo los
porcentajes entre hombres y mujeres en esta lectura llegan a dividir en casi un 50% para
cada grupo de edad seialadas.

5 Las personas entrevistadas de la zona, un 66% tienen computadora y un 34% no tienen
computadora en su casa.

6 Se observa en este grafico que un 66% de personas tienen internet en sus casas, la
misma que la usan para su conexién en su computadora.

7 En el siguiente grafico podemos observar que mas del 90% de los entrevistados usan
internet desde sus casas.

8 En la pregunta a los usuarios, para que usa internet, un 18% sefiala que lo hace para
estudiar y hacer trabajo para la escuela, dejando un porcentaje del 14%, para chatear

con amigos.
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En esta grafica se acentua en un 18% el uso de internet en bajar musica, un 16% para
temas escolares.

Aqui sorprende que cuando los menores estan en internet un 31.6% lo hacen sin la
presencia de un adulto y un 58.9%, en forma temporal. Lo que significa que hay poco
interés de los padres de familia en controlar el consumo de medios digitales de los
menores de edad.

Es importante sefalar que a la pregunta seiialada de los conectados hay un 27% que se
interesan en que es lo estdn haciendo en internet sus hijos, esto corresponde a la
responsabilidad de los padres de familia.

En este grafico aparece como la red social favorita YouTube con 44% e Instagram en
segundo lugar con 27%.

La mayor cantidad de encuestados usan las redes sociales para conectarse con amigos
y divertirse, como lo muestra el grafico anterior

Obsérvese que conocieron amigos a través de internet (amigos virtuales, en ambos
géneros predomina casi un porcentaje igual o muy poco diferenciado.

El 90% de los encuestados adolescentes mencionan que no han utilizado el internet para
perjudicar a personas.

Sin embargo, hay encuestados que mencionan que han sido perjudicados a través de
internet en un porcentaje de 2%, muchas veces, 7% algunas veces y 15 % pocas veces,
lo que hace un total de 23% de entrevistas que han recibido un tipo de maltrato a través

de las redes sociales.
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En consecuencia, estamos llegando a los siguientes resultados después de

evaluar los procesos de la informacién obtenida:

Se ha podido determinar el tipo de uso de mayor consumo de medios digitales
que tienen relacién significativa dentro de la eficacia educativa en los
pobladores del centro poblado Sol de la Florida del distrito de Subtanjalla en el
periodo mayo agosto 2022, lo significa que los medios digitales y su consume

intervienen como medios importantes para poder informarse.

Asi mismo se ha podido Identificar el tipo de uso de mayor consumo de medios
digitales con mayor frecuencia, se ha observado en las redes sociales y con ello
se ha pedido determinar el tiempo de horas que los adolescentes tienen en el
consumo de medios digitales y por lo tanto la eficacia educativa se ha
demostrado que si tiene incidencia en los pobladores del centro poblado Sol de

la Florida del distrito de Subtanjalla.

Se ha podido Identificar que las redes sociales son usadas con mayor frecuencia
en los procesos de busqueda de informacion incluido para hacer sus tareas
escolares en especialmente cuando hacen uso las redes sociales de mayor
consumo de medios digitales con mas frecuencia produciéndose la incidencia de
mucha importancia en la eficacia educativa en los pobladores del centro

poblado Sol de la Florida del distrito de Subtanjalla.
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1.-

CONCLUSIONES

Si hay consumo de medios digitales especialmente en las redes sociales entre los jovenes y
esto contribuyen grandemente en la eficacia educativa, porque los usan para sacar
informaciones mds importantes en sus tareas educativas en los pobladores del centro
poblado Sol de la Florida distrito de Subtanjalla, toda vez que hacen en su vida diaria la

grande cantidad de los medios informdticos o equipos digitales.

Asi mismo se ha podido Identificar el tipo de uso de mayor consumo de medios digitales con
mayor frecuencia, se ha observado en las redes sociales y con ello se ha pedido determinar
el tiempo de horas que los adolescentes tienen en el consumo de medios digitales y por lo
tanto la eficacia educativa se ha demostrado que si tiene incidencia en los pobladores del

centro poblado Sol de la Florida del distrito de Subtanjalla.

Lo que concluimos en que se identificd a las redes sociales como el principal motor del
consumo de medios digitales especialmente en el tipo de mayor consumo y su eficacia en la

educacion de los pobladores del centro poblado Sol de la Florida del distrito de Subtanjalla.

Se ha podido Identificar que las redes sociales son usadas con mayor frecuencia en los
procesos de busqueda de informacidon incluido para hacer sus tareas escolares
especialmente cuando hacen uso de las redes sociales de mayor consumo de medios
digitales con mads frecuencia produciéndose la incidencia de mucha importancia en la
eficacia educativa en los pobladores del centro poblado Sol de la Florida del distrito de

Subtanjalla.

Asi mismo se puede explicar que el consumo de medios digitales incide frecuentemente en
la eficacia educativa en los pobladores del centro poblado Sol de la Florida del distrito de
Subtanjalla esta centrada de como los padres de familia pueden controlar de manera
efectiva el consumo de estos medios, ya que los equipos electrénicos en su gran mayoria

estan en sus manos, aun muy aparte de su condicién econdmica.
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1.-

SUGERENCIAS

Seguir con los estudios de consumo de medios digitales en toda la region y en los diversos

estratos de la sociedad, teniendo en cuenta sus niveles educativos y econémicos.

Hacer un trabajo mds minucioso sobre el comportamiento de la gente en el departamento
sobre el principal motor del consumo de medios digitales y su eficacia en la educacién de
los pobladores de la regién, toda vez que se ha podido Identificar el tipo de uso de mayor
consumo de medios digitales con mayor frecuencia, esto se puede ampliar en el uso de las
redes sociales para estudiar el consumo de tiempo de horas que los adolescentes tienen en

el consumo de medios digitales.

Se debe seguir haciendo investigacidn sobre las redes sociales como el principal motor del

consumo de medios digitales.

Proponer a los estudiantes de la facultad un compromiso de estudio permanente sobre las
redes sociales y su impacto con mayor frecuencia en los procesos de busqueda de
informacidn incluido para hacer sus tareas escolares y su incidencia cuando hacen uso de

las redes sociales de mayor consumo de medios digitales.

Seguir haciendo investigacidn por parte de la facultad sobre consumo de medios digitales

gue tienen mayor eficacia educativa en los pobladores del centro poblado de nuestra regién.
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ANEXOS.

ENCUESTA & POBLADORES SOBRE CONSUMO DE MEDIOS DIGITALES

CENTRO POBLADO LA FLORIDA

DISTRITO DE SUBTANIALLA-ICA-PERL

Meta: margue: con una X

Cual de esios medios consultas en primer lugar para informarte scbre los iemas que te

Interesan®

Cusil d ezios. madics consultas para informars sobre los Emas que 1= intsresan’?

Generalmente: jmiras V.7

Durante los dias de una semana normal-no fines ¥ durante los fines de semana fines de semana o
de semana o ferindos-, cuanto tiempa miras TV ferisdos cuanto tiempa miras TV

Mencs de meedis hors
entre una odos homa
Entre dos & custro hores
Cinco o mas de cinco horas
NN

Generalmente iEscuhas Radio?

Menos die meedis hom
entreuna o dos hara
Entre dos & custro horas
Onco omas de cinco homs:
MNs-NC

Generg | |

Ho [m2sculin

Edad
T femenine | | [ | [ ]

Na-Nc

iGeneralt

:

lee diarios en papel?

Genero | Edad

Mo [masculing

| | [femenine | | [z [ Jesar]

LL1]

Na-Nc

ETienes com) ora?

i

Genero

No |masculing

] | Edec
[T Temenne T ] [ T o]

[[1]

Na-Nc

N tu casa ;es

No
Ha-Nc

2.8 Genemlmente jwsas internet?

Desde mi casa
Desde un locutorio
desde cass de un amigo.
Desde la Escuela

Desde casa de famillares
Ns-Nc

2.7 jCada cusnto wsas inkernet?

Todos |os dias

Algunas diss 8 o semana
Una vez par semana
Dos otres diss par mes
Ns-Nc

2.8 iPara que usss intemet?

Chatear con amigas
Bajar musica, pebicules, lbros

Estudiar-hacer trabajos pars la escuela

Participar en redes sociales
Jugar cn-line
Ver videos o peloulss

Recibir-mandar comeos electronicos

Subir fatos
Conocer gente: nusem

Buscar infarmacion de actuabidad

Esoribir en algun blog

Leer diarics revistas on-ine.
Esouchar radio

Escuchar msuica

Ns-Nc

18 ¥ cusles de bos siguientes

ENCUESTA & POBLADORES SOBRE CONSUMO DE MEDIOS DIGITALES

URE. SOL DE LA FLORIDA
DISTRITO DE SUBTANIALLA-MCA-FERL

[LITIT]

a consultar?

Musica

huegas

Temas escalares
Deportes

Humar

Noticias

Programas de Tv humar
Culturales

Saftware & Informatica
Redes soclales -facebook-MEN
concurscs

peliculas

otras

Na-Nc

H
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ENCUESTA A POBLADORES SOBRE CONSUMO DE MEDIOS DIGITALES

URE. SOL DE LA FLORIDA
DESTRITO DE SUBTAMIALLA-MCA-PERL

Habitualmente cuando naves en internet (hay algun adulto presente?
51, siempre

No, 3 veces

No

¥ que suelen hacer tus padres, profesores, etc, méentras estas conectado?
Estan en la misma habitacion

M preguntan que hase

Miran gue estoy haclendo

Me ayudan s necesito

Hacemas algo juntos: compras, escribi a la famalla

Se wentan a mi lado

No hacen nada

Na-Nc

Posecion de Redes sociales

Facebook

= Genern | Edad

No masculine | | |femenina [23-24] |

|z1q

e

Fatolog o blog propic

= Genern | Edad

|EERE|

Ne mascullng I femening |z T
-

Twites

= Genero ] | Edad

Ne masculing | [femenina |z

|1z

I |

Genern | Edad

[ Jremenina |z T

No masculing

FESE |

5 Genem 1 | Edad

No masculng | | Jiemening |z

[z

[

Cusal 3 tu red social favorita
Facebook
Hotmail
Youtube
Taringa
Twiter
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a4

Instagram

Fatalos
MsH
ENCUESTA A POBLADORES SOBRE CONSUMO DE MEDIOS DIGITALES
URE. SOL DE LA FLORIDA
DESTRITO DE SUBTANIALLA-ICA- PERL
MySpace
Dtros
Ninguna
Ns-Nc

FRECUENCIA DE UTILIZACION DE REDES SOCIALES

Durante los dias de una semana normak-ne fines  y durante los fines de semana fines de semana o

de semana o feriadas-, cuanto iempa miras TV feriadas cusnto tiempo mines TV
Menos de una hora Menos de s hora

entre una o dos hora entre una o dos hara

Entre dos a custro horas Entre dos a cuatro horas

Cinco o mas de onco horas Onco o mas de cnco haras.

Ns-hc Ms-NC

Para que wsas las redes sociales?

Conectarse mejar con los amieos

Divertirse

Hacer nuevas amigas

Compartir las coses que nos pasan
Buscar-encontrar informacion e nas Interesa
Infarmar a otnaslas cosas que nos pasan
otras

Ns.He

Tienes amigos que conocistes & traves de internet, por l chat o resdes sociskes

= Genen ] | Edad |
No mascine || fiemenna T | [zl T Tesad |
.

Conocistes en persona a alguncs de s smigos virtusles

Edad

|
[ Tead |

= Genem

No masculing | [ [Jfemenna [ ]
e

Usos negativos de internet

utilizar internet pam perjudicar 2 slguna

persana-por ejemplo chateanda o escribiendo ¥ algusien te perjudics a traves de intemet
alzo en facebook?

Muchas veces Muschas veces

Alganas veces Algunas veces

Pocas weces Pocas veses

Nunca Nunca

Ns-Ne (| Ns-hic 1
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LLENADO DE DATOS DE LAS FICHAS CONTRUIDAS
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ENCUESTA & POBLADORES SOBRE CONSUMO DE MEDIOS DIGITALES
URE. 50L DE LA FLORIDA
DISTRITO DE SUBTAMIALLA-ICA-PERL

Nota: margue con una X

Cual de esics medics consullas en primer igar para informaris sobre los lemas. que be

OO0~

Cusl de esics medics consultas para infarmarie sobre los temas que te inberesan?

Gemeralmente: jmiras TV.?

Dusrante los dies de una semana normak-no fines ¥ dusrante los fines de semana fines de semana o
de semana o feriadas-, cuanto tiempa miras TV ferisdos cuanto tiempa miras TV

Mencs de medis hora Ienos de medis hor [[22]
entre wna o dos har entre una o dos hora | =2 |
Entre dos & custro horas Entre das & custro horas

Onco o mas de cinoa homs

Ms-NC EN|

Cinca o mas de cineo homs
Na-Nc

Generalmente ;Escuhas Radio?

= 27 I Genero | | Edad |
No [T [mezculing T a= [femenine [ a7 | [ =] [ou] = |
Ns-Ne
iGeneralmente, lee diarios en papel?
= Genero Edad
No Imesculing | a7 [ [temenine | a3 | |1z e | Jusar ] aa |
Hs-Ne
iTienes computadora?
5 03 I Generg [ Edad |
Ne 32 |mesculing T 28 femenine [ 38 | [ s Juw] s
Ns-hc
L entu casa ges idn & intemet?
5 03
No 27
Ns-Ne

pag.2 ENCUESTA A FOBLADORES SOBAE CONSUNMO DE MEDIOS DIGITALES

URE. SOL DE LA FLORIDA
DISTRITO DE SUBTAMIALLA-ICA-PERLY

218 Genemlmente jusas internet?
Desde mi s

Desde un locutorio
desde casa de un amigo
Desde |a Escuela

Desde casa de famallares
Ns-NC

27 iCada cuamto usas intermnet?

Todos os dias

Almsnas dias & la semana
Una vez par semana
Dos okres diss par mes
Hs-Nc

28 EPara que usas intemet?
Chatera con amigas
Bajar muska, pelculas, lbros
Estudiar-hacer trabajos para la excuela
Participar en redes soclales

wlalels
|q|h|~||?|

Jugar online.
Ver wideos o peliculss

Recitir-mandar conrecs electronias
Subir fatas

Conocer gente nusv

Buscar Informacion de actualdiad
Escribir en algun blog

e = 1101
| |h|u|h—|u|q||ﬂ

Leer diarics revistas on-line
Escuchar radio

Escuchar musica
Ma-Ne

2.5 ¥ cusbes de bos sipuientes ides o temi lear?
Musica
ucsas
Temas escalares.
Deportes
Humar

Noticias
Programas de Tv humar
Culturales

Saftware & informatica

Redes sociales -facebook-MSH
concurses

peliculas

otras

Na-Ne

[l FEERE:L]
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3.1 Habitwalmente cusndo navegas en internet ;hay algun sdulto presente?

EEY

3.4

51, slempre

No, & weces [ 22 |
[ 20]

No

¥ que suelen hacer tus padres, profesores, etc, mientras estas conectado?

Estan en la misma habitacion

Me preguntan que hago
Miran que estoy haciendo
Me ayudan § necesio

Hacemsas algo Juntos: com pras, escriblr a ks familla

5S¢ siertana mi lade
No haoen nada

18

Ns-Ne
Posecion de Redes sociales

Facebook

= 77 Genero ] | Edad

no [ 13 |mmcire | a0 ] [lemenea ]| as | [50] a7 ] o] e |
e

Fatolog o blog propio

= 13 Genero | Edad

No | 85 [mascuine T as T femening | 48 | (131 a2 [ iz s ]
e 4

Twites

= 30 Genero ] Edad |
No | 37 |mascwine | 43 | lemenma | 43| [0 a8 | [ a1
e

Instagram

= a0 Genero | Edad

Mo [ 31 |mascuine [ a4 | Jlemenio Jas] [ ar] oo s
e

ntros

9 |8 Ganer 1 Edad

No | 15 |mascwine [ s3]  Jlemenmo [as] [ ae] Jiei w]
e 3

Cusal e3 tu red social favorits

Facehook

Hotmail [ 1]
Youtube Bl
Taringa [ ]
Twater ER
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Instagram
Fatalog
MsH

Otros
Ninguna
Na-Ne
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FRECUENCLA DE UTILIZACION DE REDES SOCIALES

m Durantz los dis de | na fi Y k de sem :
de semama o feriades-, cuanto tiempa miras TV feriados csanto tiempeo mirss TV
Menos de una hora 14 Mencs de una hor [ 21 ]
entre una o dos hora 30 endre una o dos hara [ 25 |
Entre dos a custra horas 13 Enére dos  cusiro horas
Cinca o mes de cinco horas 1 Oinco o mas de cinca haras
[T ] Ma-Hc [ 11 ]

4.2 Para que wzas b redes socisbes?
Comectare mejar con los smiges

Divertime

Hacer nuevas smigas
Compartir ks ases que nos pasan
Buscar-encontrar informacion oue nos interesa
Infarmar a otrosflas cosas que nos pasan

otras
N

4.3 Tienes amigos que conecistes & traves de intemet, por el chat o resdes sociales

3 a7 Genero ] [ Edad
No [ 36 [mascuine [ 47 [ Jemenma [ a7 | (w3 ;[ Juoad as ]
| 3

4.4 Conocistes a alguncs d
2 s Genero | Edad |
No femening | 45 13-14] a5 117 a8
hasac

4.5 Usos negativos de internet

utilizar internet pa perjudicar a slguna

persona-par ejemplo chateanda o escribaendo W algusien te: perjudicn a fraves de intemet
algo en facebook?

Muchasveres | 2 | Muchasveces | 3 |

Wgasveces | a | Algunasveces | 7 |

Pocas veces | = | Pocas veces [ 14 |

Nunca | 2o | Nunca [ as |

NN = NsNE [N
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