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RESUMEN
El presente estudio tuvo como objetivo determinar como la Marca Pais se relaciona con la
Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022. Las variables
usadas fueron Marca Pais y exportacion de palta. La metodologia fue de tipo basico, nivel
correlacional y disefio no experimental. La muestra seleccionada fue de 49 representantes
de las empresas agroexportadoras de palta hacia los Estados Unidos desde la region Ica. La
encuesta fue utilizada con técnica y el cuestionario como instrumento de medicion. Ademas,
se trabajo con el programa SPSS, de donde se pudo concluir que, La Marca Pais se relaciona
con la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022;

habiéndose obtenido una correlacion de Pearson de 0.503 y una significancia de 0.000.

Palabras clave: Exportacion de palta, Marca Pais.



ABSTRACT

The objective of this study was to determine how the Country Brand is related to the Export of
Avocado to the United States of the Province of Ica, 2022. The variables used were Country Brand
and avocado export. The methodology was basic, correlational level and non-experimental
design. The selected sample was 49 representatives of avocado agro-exporting companies to the
United States from the Ica region. The survey was used with technique and the gquestionnaire as
a measurement instrument. In addition, we worked with the SPSS program, from which it was
possible to conclude that The Country Brand is related to the Exportation of Avocado to the
United States from the Province of Ica, 2022; having obtained a Pearson correlation of 0.503 and
a significance of 0.000.

Keywords: Avocado export, Country Brand.



INTRODUCCION

A.

Planteamiento del problema
Las exportaciones del Peru se han incrementado en los actuales afios, siendo el sector
no tradicional el de mayor dinamismo; Entre los principales productos que componen
estas cifras, el aguacate es una de las fundamentales salidas agricolas de PerG. En la
Gltima década, la competencia en el mercado debido a la globalizacion y otros factores
se ha vuelto méas intensa, por lo que es necesario utilizar estrategias que puedan
acrecentar la potencia de la asociacion. En el mercado internacional existen paises con
similares caracteristicas de oferta; por lo tanto, es practico establecer ventajas sobre
los competidores de una manera que asegure y promueva el crecimiento econdmico.
Entonces se vuelve conveniente crear una marca nacional. Para ello se deben realizar
varios pasos (diferenciacion) para crear un posicionamiento (marca) nacional.
De esta forma, dando cuenta de los conceptos obtenidos en base a la experiencia de
los emprendedores, en el 2011 crearon la marca peruana junto con el gobierno
peruano, sumandose asi al grupo de paises latinoamericanos (Colombia, Bolivia,
Chile, etc.) que ya contaban con marca pais, Buitrago (2010), por lo que una marca
pais es un conjunto de impresiones que califica inmediatamente a un pais como carta
de presentacion local, que puede funcionar a favor o en contra segun la ubicacion. Es
decir, como un coche, un espacio geografico debe tener una marca que lo defina,
porque les da valor e identidad frente a sus competidores, y relne todas las cualidades
con las que quieres destacar. En cuanto a la industria exportadora, Cazes (2014)
menciona que el posicionamiento de marca y las estrategias de gobierno deben
complementarse para lograr inteligencia del consumidor para captar turismo,
promover la inversion e acrecentar las salidas. Por ello, revisaremos el anélisis de la
marca pais y cdmo incide en la exportacidn de aguacates de la region Ica hacia Estados
Unidos.
Antecedentes de la investigacion
a. Antecedentes internacionales
1. Barriga. Salamanca (2019). “Plan de negocio para la exportacion de
aguacate hass a Paises Bajos”. Trabajo de grado. UPC. Colombia. La
finalidad principal es desarrollar un planteamiento comercial beneficioso y
rivalizante a corto tiempo para exportar aguacates Hass a los Paises Bajos.
Estamos considerando qué industria es la mas adecuada y mas facil para
nosotros como proveedor, y estamos analizando diferentes estrategias para
implementar en el corto plazo. Para lograr los objetivos anteriores, la
informacién se recopila a partir de las investigaciones realizadas por el

instituto y se basa en informacion primaria y secundaria. Ejecutar el



planteamiento economista para probar la factibilidad de exportar 3 disefios,
el primordial con un presupuesto de 5 anuarios y una unidad minima de
exportacion, el posterior con un presupuesto de 5 afios y un coste menor de
pedidos, y finalmente con un presupuesto de 5 abriles. Afio en el que las
exportaciones se redujeron al maximo. El programa nos mostré cualitativa y
cuantitativamente que exportar a Holanda seria una actividad exitosa porque,
segun el estudio, contamos con aliados estratégicos en Colombia que nos
pueden abastecer de frutas y productos naturales orientados a la exportacion
a través del creciente mercado consumidor holandés, productos que

promuevan el cuidado del cuerpo, tendremos acceso ilimitado al pais.

2. Rodriguez. Congote. (2018). “Percepcion Marca Pais Colombia”.

Universidad ICESI. Colombia. Este estudio analizd la apreciacion de la
marca pais Colombia en el universo. Para ello se consideré fundamentos
secundarios que proporcionaron los informes necesarios para expresar y
comprender la marca pais colombiana, y luego se utilizo la fuente de informes
primarios, en la cual se ejecutaron conversaciones a hondura a 20 jovenes
foraneos que habian pasado un tiempo en Colombia, la posibilidad de que
pudieran tener una opinién basada en su percepcion del pais y sus contactos
con Marca Pais Colombia. Como conclusion del analisis podemos ver que el
territorio colombiano es una nacién muy atractiva para la parte estudiada,
asimismo, esta parte no recibe suficiente incentivo de Marca Pais Colombia
porque estan elaborando muy buenos eventos, pero no se esfuerzan llegar a
esta parte de los jovenes, lo que representa una gran oportunidad para el pais.
Solérzano. (2018). “Analisis de las Exportaciones Ecuatorianas de los
productos tradicionales a la Union Europea dentro del nuevo cuadro del
Acuerdo Multipartes ”. UIE. Ecuador. El territorio ecuatoriano es una nacion
puramente agricola, por lo que desde la década de 1970 la mayor parte de las
exportaciones han sido de estos productos, principalmente a paises de
América del Norte y Europa, aun asi, el volumen de importacién sigue siendo
alto considerando el déficit comercial. La investigacion fue sélida, en un
estudio que examind la historia de la importacién y exportacion de articulos
gue se han ejecutado en el territorio ecuatoriano desde la divisién del gran
territorio colombiano y su condicién de nacién independiente, donde se
encontraran las bases necesarias para un estudio retrospectivo suficiente que
puede proporcionar una referencia precisa. La finalidad general de este
andlisis fue examinar los productos tradicionales exportados por Ecuador a

la UE en el nuevo acuerdo multiparte, y es a través de este que Ecuador esta



en mejores condiciones para realizar actividades relacionadas con el
comercio exterior, el acceso a los emporios regionales y mundiales, mercados
de banano, cacao, camardn, entre otros productos del mar con cualidades
Unicas, los volumenes comercializados se han acrecentado desde que entrd
en vigor el acuerdo. Las conclusiones demuestran que las bananas en
particular se exportan a la UE, por lo general mensualmente, en promedio por
kilogramo, siendo América del Norte, América Latina y Europa los
principales destinos de este producto. Sin embargo, estos podrian mejorar los
resultados al aumentar la difusion y comprension de los protocolos

estudiados en esta encuesta.

b. Antecedentes nacionales

1.

Rodriguez. Ramos. (2022). “Estrategias basadas en el marketing mix en la
exportacion de palta Hass por parte de la Empresa Consorcio de Frutas
Lambayeque a Holanda, afio 2019 ”. UNPRG. Per0. El objetivo principal de
este estudio es examinar el choque del Consorcio de Frutas Lambayeque en la
exportacion de palta Hass a Holanda en base a los métodos de la
mercadotecnia mix: articulo, coste, ubicacion y oferta, para lograr el objetivo
fijado. El estudio utilizard métodos cualitativos simples de disefio descriptivo
y no experimental, ya que el anlisis se basa fundamentalmente en la
exploracion de inconstantes verdaderas sin cambiar ninguna variable. Ademas
de sustentar y contrastar los resultados, diversos estudios de diferente grado
realizados por otros autores serviran tanto a nivel nacional como internacional.
Se utilizaran las siguientes herramientas: observaciones, estudio de paginas
web, operacién documentaria y conversaciones. Este Gltimo se aplicara a
todos los empleados del Consorcio de Frutas Lambayeque, que se divide en 4
areas distintas: productividad, contabilidad, logistica y exportaciones.
Ademas, el estudio destaca los indicadores clave: certificacion, marcas,
precios internacionales, formas de entrega, anuncios y participacion en ferias,
gue corresponden a los métodos utilizados por las empresas.

Cumpa. (2021). “Plan de exportacion para palta hass al mercado de
Singapur para la Empresa Agroindustrial PROSERLA SAC. 2019 — 2021".
Universidad San Martin de Porres. Lima-Peru. USS. PerQ. El actual estudio
de indagacion tiene como motivo: ofrecer a Agroindustrial PROSERLA
S.A.C. planea exportar palta Hass al mercado de Singapur, el cual esta
analizando el proceso de exportacion de la empresa, pero tiene una limitacién
es que no hay expansion a otros mercados porque no llega la fruta

oportunamente en las mejores condiciones o las ventas no eran productivas,



por lo que era necesario desarrollar un plan para que la empresa exportara
aguacates al mercado de Singapur. Metodoldgicamente el estudio realizé un
andlisis prospectivo descriptivo con disefio no experimental utilizando
métodos cuantitativos, donde se eligid al jefe de Jayanca Fruits - PROSERLA
y 3 expertos en temas de salidas de comestibles del sector agropecuario que
utilizaron instrumentos de medicion. Se utiliza para recopilar informes
detallados en las conclusiones de encuestas. Las conclusiones muestran que
los aguacates contienen factores que afectan significativamente el negocio
mundial y son beneficiosos para sus mercados de exportacion. Finalmente, el
estudio concluy6 que la empresa tiene potencial exportador suficiente para
atender las necesidades del mercado de Singapur, cuenta con produccion
potencial y un método para gestionar todos los procedimientos de
comercializacion de palta, asimismo, de las siguientes inclinaciones: seleccion
de mercado e identificacion de mercado, consumo de productos saludables
con la opcidn de un plan de exportacion.

3. Valderrama. Chirinos. (2020). “Plan de exportacion de palta hass peruana
hacia el mercado italiano”. La Salle Universidad Arequipa. Arequipa-Peru.
Este trabajo ha sido elaborado para aprovechar las oportunidades que
presenta el actual aumento de la demanda mundial de paltas, desarrollando
un planteamiento de salida de paltas Hass peruanas al emporio italiano. El
estudio fue de caracter técnico y de métodos mixtos, analizando datos
cualitativos y cuantitativos; asimismo, se presentaron dos niveles de
investigacion, uno exploratorio y otro descriptivo, y se analizaron con tres
métodos, a saber: deductivo, analisis y sintesis. Al final, se concluyé que usar
planes de exportacion para guiar el proceso de exportacion y seguir
completamente esos planes aseguré una operacion exitosa.

4. Alcarraz. (2019). “Marca Pais en las exportaciones de palta Hass de la
Asociacion de Productores de Palta Hass del Peru en el Cercado de Lima al
mercado de Holanda, afio 2019”. UCV. Per0. La finalidad de este analisis
fue indagar la conexién entre la marca pais y los aguacates Hass exportados
al mercado holandés en el afio 2019 por la Asociacién de Productores de
Aguacate Hass del Per(, Lima, con base en la hipétesis de Simon Anholt, que
demuestra que la rivalidad es para lograr el crecimiento econémico. Era
inevitable usar este método como modo del procedimiento de distincion; ya
que las variables no serian manipuladas se utilizé un disefio no experimental
por lo que se estudio6 a los directivos y areas de negocio de las asociaciones

antes mencionadas mediante un cuestionario con 10 participantes,



principalmente no se obtuvo correlacion entre ambas inconstantes, pero si
hubo correlacion entre la inconstante salida y las dos dimensiones de la
variable significativa evaluada; por esta razon, el objetivo principal

mencionado al final no se logro al estudiar las circunstancias.

c. Antecedentes locales

Un andlisis y busqueda bibliogréafica de las variables, Marca pais y Exportacién de
Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022 y se concluyé que

nuestra investigacion actual no tiene contexto local.

C. Bases tedricas

a.

Marca Pais.

El impacto de la globalizacion ha llevado a una creciente homogeneizacion de la
promocion y los pedidos de articulos y prestaciones, incluida la armonizacion de
la cultura y las costumbres, un fenémeno creciente que hace que los paises sean
mas competitivos en la averiguacién y atraccion de fondos, inversiones y estatus
mundial. Asimismo, tratan de cuidar el emporio interno y aumentar el valor de
las marcas propias ante el aumento de competencias de articulos extranjeros. Por
lo tanto, se necesitan herramientas estratégicas. En este caso nacié una marca
regional o una marca nacional. El objetivo de la Marca Pais es fomentar al
territorio peruano como una nacion emocionante, profesional y con mdltiples
talentos. Sus objetivos son: promover mas caminos turisticos, conseguir
inversiones, resaltar el valor adicional de ciertos articulos en los mercados
externos y estimular el desarrollo de las salidas. (Promperu, 2012).

Importancia de la Marca Pais

Se puede agregar que los hitos y los productos que ofrecen al mundo tienen
relaciones e impactos bilaterales que pueden ser tanto negativos como positivos,
ademas, el prestigio de la nacién de origen afecta la resolucién de adquisicién de
articulos, mientras que la reputacion de las marcas y bienes exportados afecta la
marca del pais.

Dimensiones de la Marca Pais

Recursos digitales: Country branding es un término acufiado recientemente que
se usa en mercadotecnia y comunicacion. Se refiere a la buena voluntad,
reputacion e imagen de marca de la nacién. Es un método para usar la reputacion
de una nacién en los emporios mundiales como si fuera una marca.

Beneficio de la marca: Asociar valores a una nacion robustece la percepcion y
perfecciona la reputacion. Esto accede a las naciones crear su propia identidad y
atraer a distintos publicos a nivel mundial por diferentes motivos, ya sea turismo

o inversidn. El evento de la marca Pert impulsara el turismo y el desarrollo de



las salidas. La designacion de Machu Picchu como nueva maravilla del mundo es
realmente fundamental y los turistas que vienen son bien tratados. Asimismo, las
exportaciones del territorio peruano estan en el nivel mas alto.

Factores limitantes: La identidad y la reputacion son dos partes esenciales de la
marca pais. Los principales factores que componen un hito son: la existencia de
un buen articulo; quiere visitar o estudiar en una nacion; y creo que el territorio

ofrece buena infraestructura.

Exportacion de Palta.

Las salidas de palta son el grupo de bienes y servicios que una nacién vende al
exterior para su propio uso, junto con las entradas, son un instrumento importante
del comercio del pais. La internacionalizacion del comercio mundial y los
contratos firmados y proximos del Perl con muchos paises y territorios, brindan
al pais abundantes oportunidades para fortalecer los diversos sectores productivos
fruticolas, en especial el que podria convertirse en el crecimiento de la
productividad y comercio del aguacate, relacionado con un mercado al que varios
medios de comunicacion se han referido como oro verde en los Gltimos afios. Por
lo tanto, es importante promover la exportacion de aguacate, ya que debe estar
disponible para obtener mayores ingresos, considerando las oportunidades de
exportacion, lo que directa o indirectamente mejorara el nivel de existencia de los

agricultores y la sociedad en general.

Exportar es un negocio muy rentable, especialmente si se mejoran las practicas
agricolas y se reducen los costos de produccion a través de asociaciones de
productores para abrir nuevos mercados internacionales. Comparando el margen
de ganancia entre los ingresos por ventas nacionales y los ingresos por ventas
internacionales, esta oferta de exportacion es muy atractiva e interesante para los

productores de aguacate y la sociedad en general.

Importancia de la Exportacion de Palta

Es importante darse cuenta que la actividad exportadora no es una actividad
limitada o de corto plazo, es una actividad que responde a situaciones comunes,
mas bien es una actividad que requiere una vision y planificacion de recursos de
mediano y largo plazo. El dominio de los mercados exteriores puede proporcionar
productos de mayor dimension que el mercado nacional, aumentar la cartera de
clientes y los ingresos, y es una medida muy activa para conseguir el crecimiento

e integracion empresarial.

Dimensiones de la Exportacion de Palta




Precio FOB: Es el valor de las existencias en el muelle, incluidos los gastos de
embalaje, de etiquetaje, los derechos de aranceles (licencias, reclamaciones, etc.)
y la carga desde el sitio de origen hasta el embarcadero, incluido el embarque.

Volumen de Exportacion: Refleja las fluctuaciones en el volumen de capitales
exportados en paralelismo con una temporada o un periodo base determinado.

Comercio mundial: EI comercio mundial como cualquier movimiento financiero
en la que intervienen sujetos u asociaciones de distintas naciones. La nacion o
mas naciones son conscientes del trueque de articulos o servicios determinados.

Produccién de palta peruana

Las principales zonas de Perl cuentan con condiciones climaticas propicias para
la siembra y desarrollo de la variedad de palta Hass. En particular, La Libertad,
Lima, Lambayeque e Ica abarcan el 83% de las &reas destinadas a este cultivo en
el pais. A lo largo del tiempo, no solo la regién norte ha demostrado ser capaz de
producir este fruto, sino que también se ha observado un aumento de terrenos en
areas como Ayacucho, Cusco y Huancavelica, superando las 2,000 hectareas.
Este crecimiento constante contribuye al incremento sostenido de la produccién
de palta Hass.

De acuerdo con datos del BCRP (2022), se ha registrado un aumento en la
produccién de productos agropecuarios, especificamente en el caso de la palta.
En 2019, la produccion alcanzé las 572,000 toneladas (13.4%), incrementandose
a 672,000 toneladas en el siguiente afio (17.5%), y finalmente, en 2021, se
observé un crecimiento en el volumen con 777,100 toneladas (18.64%).

Los productores sefialan que en Per( se cultiva principalmente la palta Hass y la
palta fuerte. EI 95% de la variedad Hass se destina a la exportacion, siendo la mas
demandada a nivel internacional. En contraste, la palta fuerte se destina al
consumo interno del pais. En 2019, la palta Hass fue la variedad mas vendida con
285,000 toneladas, de las cuales el 57% se destind a mercados europeos, el 30%
al mercado americano y el resto al resto del mundo. Por otro lado, se cultiva el
75% de la variedad fuerte, y el mercado peruano consume anualmente 170,000

toneladas, equivalente a casi 5 kg por persona al afio (MINAGRI, 2020).

D. Marco conceptual

a.

Branding

El branding se detalla cémo el método por el cual una asociacion da motivo a la
marca que refiere. En otras palabras, el objetivo del branding es crear valor de
marca a traves de atributos que expresen de manera efectiva las ideas que se

quieren transmitir a los consumidores o clientes.



Exportacion

Las exportaciones posibilitan la generacion de beneficios a través de clientes
extranjeros y estan regidas por las normativas del comercio internacional. De esta
manera, se busca generar ingresos para el pais de origen y aumentar la
competitividad de los productores en el mercado global. Las exportaciones se
clasifican en dos tipos: indirectas, que implican que el producto haya pasado
primero por el mercado nacional antes de llegar a los mercados exteriores; y
directas, que son transacciones directas entre el productor y un comprador
extranjero, involucrando diversos procesos logisticos como aranceles, transporte,
carga, permisos documentales, embalajes, seguridad de la mercancia y los costos
de transaccion.

Imagen de la marca

La imagen de marca existe en la mente de los clientes y es como perciben una
marca y lo que esta detrds de ella, ya sea un articulo, una prestacion, una
organizacién, una nacion, una compaifiia o un sujeto. La imagen de la marca puede
no coincidir con lo existente.

La marca

Una marca es una combinacion de complementos como un apelativo, un
emblema, un logotipo o un modelo. Un distintivo surge de la averiguacién de la
diferencia, ya que consiste en un articulo o prestacién que la comunica afiadiendo
una caracteristica especial, como un conjunto de simbolos o un disefio, que la
distingue de sus competidores.

Posicionamiento

La posicion de los bienes y servicios en el emporio se refiere a la posicion que
desempefia el articulo en la mente de los consumidores en conexion con su
rivalidad. Los clientes estan exhibidos a una diversidad de informes sobre los
beneficios de muchos articulos. Para abreviar las decisiones de compra, los
clientes colocan en su mente un producto o una empresa. Esta posicién depende
de su percepcion del producto. Considere lo siguiente: Las impresiones,
percepciones y experiencias de su competidor.

Valor de la marca

La significacion de marca se puede detallar como el valor agregado de un articulo
0 prestacion, que se refleja en como los consumidores sienten, piensan y se
comportan con respecto a la marca y el precio, lo que aumenta la cooperacion de
mercado y el rendimiento de la compafiia, mientras que un déficit comercial se
registra cuando las importaciones son mayores que las exportaciones. En

términos econdmicos, se considera ideal la primera situacion, ya que implica un



mayor ingreso de recursos econémicos al pais debido a los ingresos generados
por las exportaciones.
E. Problemas de la investigacién
a. Problema general
¢De qué manera la Marca Pais se relaciona con la Exportacion de Palta hacia los
Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022?
b. Problemas especificos
1. ¢De qué manera los Recursos Digitales se relacionan con la Exportacion de
Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022?
2. ¢Dequé manera los Beneficios de la Marca se relacionan con la Exportacion
de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022?
3. ¢De qué manera la Factores limitantes se relacionan con la Exportacion de
Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022?
F. Justificacion
La justificacion de este estudio indica que las salidas de articulos no tradicionales han
aumentado en los actuales abriles, pero aun no esta claro el impacto de las marcas
nacionales como planteamiento de mercadotecnia mundial y el crecimiento financiero
de mi nacion.
Los organismos nacionales relacionados con el comercio internacional, como el
MINCETUR y la agencia nacional de marcas PROMPERU, se utilizan como
herramientas analiticas para promover las marcas peruanas para apoyar la exportacion
de productos como el aguacate de la provincia de Ica al mercado americano. El estudio
esta relacionado con la Asociacion de Productores y Exportadores de Aguacate y sirve
como instrumento para utilizar el método de marca Perl para mantener y abrir
emporios mundiales.
Importancia
Dada la alta demanda actual de aguacates, los procesos de la cadena de abastecimiento
se han transformado en una prioridad para ganar mas control para tomar decisiones
informadas en los mercados internacionales. También pretende brindar un aporte
cognitivo a las distintas asociaciones y cooperativas que trabajan en la produccion de
productos como el aguacate para promover su negocio, para que puedan demostrar sus
intereses comerciales y convertirlos en buenos procesos.
G. Objetivos de la investigacion
a. Objetivo general
Determinar cémo la Marca Pais se relaciona con la Exportacion de Palta hacia
los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

b. Objetivos especificos



1. Determinar cdmo los Recursos Digitales se relacionan con la Exportacion
de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

2. Determinar como los Beneficios de la Marca se relacionan con la
Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

3. Determinar como los Factores Limitantes se relacionan con la Exportacion

de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

H. Hipdtesis de la investigacion

a.

Hipdtesis general

La Marca Pais se relaciona con la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos

de la Provincia de Ica, 2022.

Hipotesis especificas

1. Los Recursos Digitales se relacionan con la Exportacion de Palta hacia los
Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

2. Los Beneficios de la Marca se relacionan con la Exportacion de Palta hacia
los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

3. Los Factores Limitantes se relacionan con la Exportacion de Palta hacia los

Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

I.  Variables de la investigacion

a.

Variable independiente

Marca Pais

La marca pais tiene como proposito impulsar la imagen del Perl como una nacion
versatil, experta y encantadora. Sus metas incluyen la promocién de destinos
turisticos adicionales, la atraccion de inversiones, resaltar el valor afiadido de
ciertos productos en mercados extranjeros y estimular el crecimiento de las
exportaciones (PromPer(, 2012).

Variable dependiente

Exportacion de palta

El Pert es el pais mas importante en exportacién de palta a nivel mundial, de
acuerdo a su variedad de producto. Su exportacion a mercados internacionales es

muy importante para la economia del pais.
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J.  Operacionalizacion de variables

Tabla 1l

Matriz de operacionalizacion de variable (X): Marca Pais.

Titulo: La influencia de la Marca Pais en la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

Variable (X) Definicion conceptual Definicion operacional Dimension Indicadores
Szondi, G. (2008) lo define La marca pais serd medido Recyrsos digitales. *Redes Sociales.
como la  autoexpresion mediante los  recursos *Television.
estratégica de un pais digitales, los beneficios de *Radio
destinada a fortalecer su la marca y los factores *Crecimi .
recimiento del turismo.
reputacion  mediante  la limitantes. «Crecimiento  de  las
Marca Pais. promocion de los intereses Beneficios de la marca. exportaciones.

econémicos,  politicos y
sociales en el pais y en el

exterior.

Factores limitantes

Nota. Elaborado por el autor (2023).
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Tabla 2

Matriz de operacionalizacion de variable (Y): Exportacién de Palta.

Titulo: La influencia de la Marca Pais en la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

Variable (Y) Definicion conceptual Definicion operacional Dimension Indicadores
Lerma (2010): “Exportar | La exportacion de palta Costo del
es una actividad | serd medida mediante el ) empaquetado.

Precio FOB.

Exportacion de Palta.

importante en los negocios
internacionales,

involucrando la
comercializacion de
productos o servicios fuera
de los limites territoriales
del pais al que pertenece el
cotizante, ademas de
importar, incorpora el
concepto de comercio

internacional.” (pag. 539).

precio FOB, el volumen de

exportacion y el comercio

Gasto de aduana.

Gasto de puerto.

mundial.

Volumen de exportacion.

Valor por unidades.
Disponibilidad  de

produccion.

Comercio mundial.

Aranceles.
Dumping.

Guerra Comercial.

Nota. Elaborado por el autor (2023).
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ESTRATEGIA METODOLOGICA
A. Tipo, nivel y disefio de investigacion

a.

Tipo de investigacion

En este estudio se considerd trabajar con tipos basicos porque su propésito es un
relevamiento bésico, lo cual califica porque surge y se mantiene dentro de un
marco especulativo, por lo que pretende aumentar el conocimiento cientifico,
pero sin contrastar un significado practico (Muntané, 2010).

La investigacion basica es un tipo de indagacién que se usa en el entorno
cientifico para entender y aumentar nuestros entendimientos sobre un
manifestacion o area especifica. Asimismo, se acepta como indagacion impecable
o0 indagacion significativa.

Nivel de investigacion

Tuvo un nivel descriptivo y correlacional, donde se usa la indagacion descriptiva
para destapar actuales hechos y significados de la pesquisa. Los analisis de
correlacion se llevan a cabo para medir dos inestables.

Disefio de investigacion

El modelo de este analisis de informacién fue no experimental y de muestra
representativa ya que se realizaran averiguaciones y hallazgos sobre las distintas
figuras descritas en este estudio. Nuevamente, se hizo sin una manipulacién
deliberada de las inestables. Se basa fundamentalmente en la observacion de

manifestaciones que ocurren en el ambiente comUn para su postremo examen.

O,

Donde:

M = Muestra de estudio
Ox1 = Marca Pais.

Oy2 = Exportacion de Palta.

r= Relacidn entre las inestables de analisis

B. Poblacidén, muestra materia de investigacion

a.

Poblacion
La poblacion debe entenderse, segin Hernandez y Mendoza (2018) como un

constructo de factores, aspectos, elementos que comparten un determinado
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espacio o situacion. La poblacion estd formulada por 60 agroexportadoras de
palta hacia los Estados Unidos desde la region Ica.

b. Muestra
Para garantizar un recojo eficaz de informacion, se tomara el muestreo la cual
estuvo formado por agroexportadoras de palta hacia los Estados Unidos desde la
region Ica. La muestra, de acuerdo con Herndndez y Mendoza (2018) es un
subgrupo de la poblacion sobre la cual se recolectaran los datos pertinentes.

Ezqu
n=—s; =
E- (N-1)+Z° pq

n =Tamafio de la muestra

Z? = Nivel de confianza es 1.96

p = Poblacion a estimar es 50%

q =Poblacion a medir es 50%

E = Margen de error: 5%

N =Tamafio de la poblacion
Reemplazando:

) (1.96)>*(0.5)*(0.5)*60
" 0.05)? (60-1)+(1.96)? (0.5)*(0.5)

57.624

"= T1o79 = 4

La muestra estard conformada por 49 representantes de las empresas
agroexportadoras de palta hacia los Estados Unidos desde la region Ica.
C. Técnica de recoleccion de datos
La técnica utilizada fue la indagacion para adquirir entendimiento es la averiguacion.
Porque nos permite adquirir y procesar datos de una manera mas rapida y eficiente.
Asimismo, es un método que usa un grupo estandarizado de procedimientos de
indagacion a través de los cuales se recopila y examina una variedad de datos de
acuerdo con el propdsito del estudio.
D. Instrumentos de recoleccion de datos
Se empled el cuestionario, la cual segin Salas (2020), representa un listado de
preguntas consignadas para la obtencion de datos siguiendo las variables y
dimensiones de la investigacidn, facilitando de esta manera la respuesta a los objetivos
previamente trazados.

e Variable independiente
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La variable independiente se constituyd por 12 preguntas donde la dimensidn recursos
digitales se conformd por 4 interrogantes, luego la dimension beneficios de la marca
se compuso por 4 preguntas y la dimensién factores limitantes se establecié por 4
interrogantes. En la cual las repuestas de las interrogantes se establecieron por
alternativas. 1. Si, 2. No.

e Variable dependiente
La variable dependiente se conform6 por 13 preguntas donde la dimension precio FOB
se conform6 por 4 interrogantes, luego la dimensién volumen de exportacion se
compuso por 5 preguntas y la dimensién comercio mundial se establecié por 4
interrogantes. En la cual las repuestas de los interrogantes se establecieron por
alternativas. 1. Si, 2. No.
Técnica de procesamiento de datos, analisis e interpretacion de resultados
MS EXCEL. El plan de estudios se utilizara para enumerar datos en detalle y utilizar
consultas para crear tablas. Asimismo, se realizara una grafica para comprender el
efecto obtenido.
SSPS. El paquete de software estadistico SPSS realizara el analisis correspondiente en
tablas de frecuencia y graficos segun variables y dimensiones para verificar la

hipétesis propuesta.
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RESULTADOS

A. Resultados estadisticos
Variable independiente: Marca Pais
Tabla 3

¢Antes de leer el concepto de marca pais, sabia usted lo que era?

Frecuencia X %
Si 44 90%
No 5 10%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura l

¢Antes de leer el concepto de marca pais, sabia usted lo que era?

10%

90%

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 1 se puede apreciar que, el 90% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” tenian conocimiento de la maraca pais,

sabia antes de leer su concepto. Por otro lado, el 10% “no” tenia de conocimiento.
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Tabla 4

¢ Ha visto usted una campafia que vaya dirigida a una marca pais en Perd?

Frecuencia x %
Si 49 100%

No 0 0%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 2

¢ Ha visto usted una campafia que vaya dirigida a una marca pais en Perd?

0%

100%

mSj = No

Fuente: Elaboracién propia, 2023.
Interpretacién: De la figura 2 se puede apreciar que, el 100% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” han logrado ver campafia que vaya

dirigida a una marca pais en Peru.
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Tabla5b
¢Considera usted que la creacion de una campafa publicitaria de marca pais, es

buena en nuestra nacién?

Frecuencia X %
Si 33 63%
No 16 37%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 3
¢Considera usted que la creacion de una campafia publicitaria de marca pais, es

buena en nuestra nacién?

37%

63%

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 3 se puede apreciar que, el 63% de los trabajadores de
las exportadoras de palta de la region Ica “si” consideran que la creacion de una
campafia publicitaria de marca pais, es buena en nuestra nacién. Por otro lado, el 37%

“no” opina lo mismo.
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Tabla 6

¢ Considera usted qué el Peru es conocido por su Marca Peru?

Frecuencia x %
Si 29 59%
No 20 41%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 4

¢ Considera usted qué el Peru es conocido por su Marca Peru?

41%

uSj

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 4 se puede apreciar que, el 59% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” consideran que el Peru es conocido por

su Marca Peru. Por otro lado, el 41% “no” opina lo mismo.
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Tabla 7

¢ Usted cree que sacar licencia de uso de la Marca Pais es beneficioso para su marca

y su producto?

Frecuencia X %
Si 31 67%
No 18 33%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 5

¢, Usted cree que sacar licencia de uso de la Marca Pais es beneficioso para su marca

y su producto?

33%

mSj

No

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 5 se puede apreciar que, el 67% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” creen que sacar licencia de uso de la

Marca Pais es beneficioso para su marca y su producto. Por otro lado, el 33% “no”

opinan lo mismo.
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Tabla 8

¢Usted cree que, con la Marca Pais, se podran exportar mas productos al mercado

mundial?
Frecuencia X %
Si 27 57%
No 22 43%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 6

¢Usted cree que, con la Marca Pais, se podran exportar mas productos al mercado

mundial?

43%

uSj

No

57%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 6 se puede apreciar que, el 57% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” creen que, con la Marca Pais, se podran

exportar mas productos al mercado mundial. Por otro lado, el 43% “no” creen que se

pueda realizar ello.
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Tabla9
¢ Usted cree que la Marca Pais trae beneficios a nuestra nacion?

Frecuencia x %
Si 38 78%
No 11 22%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 7
¢ Usted cree que la Marca Pais trae beneficios a nuestra nacion?

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 7 se puede apreciar que, el 78% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” creen que la Marca Pais trae beneficios

a nuestra nacion. Por otro lado, el 22% “no” cree esa posibilidad.
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Tabla 10
¢Usted cree que los productos de exportacion de la nacion, seran conocidos con
relacion a la Marca Pais?

Frecuencia X %
Si 35 71%
No 14 29%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 8
¢Usted cree que los productos de exportacion de la nacion, seran conocidos con
relacion a la Marca Pais?

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 8 se puede apreciar que, el 71% de los trabajadores de
las exportadoras de palta de la region Ica “si” creen que los productos de exportacion
de la nacién, seran conocidos con relacion a la Marca Pais. Por otro lado, el 29% “no”

cree posible este suceso.
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Tabla 11

¢Usted cree que a la Marca Pais le falta mayor eficacia en las comunicaciones de

Marketing?
Frecuencia X %
Si 29 59%
No 20 41%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 9

¢Usted cree que a la Marca Pais le falta mayor eficacia en las comunicaciones de

Marketing?

41%

u Sj

No

59%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 9 se puede apreciar que, el 59% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” creen que a la Marca Pais le falta mayor

eficacia en las comunicaciones de Marketing. Por otro lado, el 41% “no” opinan lo

mismo.
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Tabla 12

¢ Cree usted que la influencia de la Marca Pais ayudaria con el proceso de ventas en

la exportacion de productos?

Frecuencia X %
Si 34 69%
No 15 31%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 10

¢ Cree usted que la influencia de la Marca Pais ayudaria con el proceso de ventas en

la exportacion de productos?

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 10 se puede apreciar que, el 69% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” creen que la influencia de la Marca Pais

ayudaria con el proceso de ventas en la exportacion de productos. Por otro lado, el

31% “no” considera que se daria tal ayuda.
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Tabla 13
¢ Usted cree que la Marca Pais tiene poca publicidad?

Frecuencia x %
Si 39 80%
No 10 20%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 11
¢ Usted cree que la Marca Pais tiene poca publicidad?

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 11 se puede apreciar que, el 80% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si creen que la Marca Pais tiene poca

publicidad. Por otro lado, el 20% “no” piensa que si se observan publicidad de marca

pais.
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Tabla 14
¢Usted cree que la Marca Pais deberia tener mayor investigacion para el

posicionamiento de la Marca?

Frecuencia X %
Si 33 67%
No 16 33%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 12
¢Usted cree que la Marca Pais deberia tener mayor investigacion para el

posicionamiento de la Marca?

33%

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 12 se puede apreciar que, el 67% de los trabajadores de
las exportadoras de palta de la region Ica “si” creen que la Marca Pais deberia tener
mayor investigacion para el posicionamiento de la Marca. Por otro lado, el 33% “no”

opina los misma.

27



Variable dependiente: Exportacion de palta.

Tabla 15
¢ Existen precios minimos y méximos de exportacion?
Frecuencia X %
Si 29 59%
No 20 41%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 13

¢ Existen precios minimos y maximos de exportacion?

41%

uSj

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 13 se puede apreciar que, el 59% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la regidn Ica creen que “si” existen precios minimos y

méximos de exportacion. Por otro lado, el 41% opina que “no” existen aquellos

precios.
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Tabla 16
¢Poseen certificaciones que respalden sus precios?

Frecuencia x %
Si 28 57%
No 21 43%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 14
¢Poseen certificaciones que respalden sus precios?

43%

57%

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 14 se puede apreciar que, el 57% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica dan a conocer que “‘si poseen certificaciones

gue respalden sus precios. Por otro lado, el 43% no da a conocer aquellas

certificaciones.
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Tabla 17
¢Los empaques son los indicados para la exportacion de palta?

Frecuencia x %
Si 34 69%
No 15 31%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 15
¢ Los empaques son los indicados para la exportacion de palta?

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 15 se puede apreciar que, el 69% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica creen que los empaques “si” son los indicados

para la exportacion de palta. Por otro lado, el 31% “no” opina los mismo.
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Tabla 18

¢Consideran que los requisitos y permisos son los adecuados para poder exportar

palta hacia otros mercados?

Frecuencia X %
Si 32 65%
No 17 35%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 16

¢Consideran que los requisitos y permisos son los adecuados para poder exportar

palta hacia otros mercados?

35%

uSj

No

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 16 se puede apreciar que, el 65% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” consideran que los requisitos y permisos

son los adecuados para poder exportar palta hacia otros mercados. Por otro lado, el

35% “no” estan satisfechos.
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Tabla 19

¢ Usted sabe si la produccién de palta en Ica es el ideal para poder abastecer a otros

mercados internacionales?

Frecuencia X %
Si 28 57%
No 21 43%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 17

¢ Usted sabe si la produccién de palta en Ica es el ideal para poder abastecer a otros

mercados internacionales?

43%

uSj

No

57%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 17 se puede apreciar que, el 57% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” creen que la produccion de palta en Ica

es el ideal para poder abastecer a otros mercados internacionales. Por otro lado, el 43%

“no” opina lo mismo.
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Tabla 20
¢ Usted sabe cuantas toneladas de palta exporta el Pert a nivel mundial?

Frecuencia x %
Si 36 73%
No 13 27%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 18
¢ Usted sabe cuantas toneladas de palta exporta el Pert a nivel mundial?

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 18 se puede apreciar que, el 73% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” saben cuantas toneladas de palta exporta

el Per( a nivel mundial. Por otro lado, el 27% “no” tienen de conocimiento.
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Tabla 21

¢ Usted sabe cuantas toneladas de palta exporta la ciudad de Ica hacia otros mercados

internacionales?

Frecuencia X %
Si 29 59%
No 20 41%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 19

¢ Usted sabe cuantas toneladas de palta exporta la ciudad de Ica hacia otros mercados

internacionales?

41%

mSi mNo

59%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 19 se puede apreciar que, el 59% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” saben cuéntas toneladas de palta exporta

la ciudad de Ica hacia otros mercados internacionales. Por otro lado, el 41% “no” tenia

de conocimiento.
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Tabla 22

¢ Usted sabe cuales son los mercados internacionales donde se exporta mas palta?

Frecuencia x %
Si 34 69%
No 15 31%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 20

¢, Usted sabe cudales son los mercados internacionales donde se exporta mas palta?

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 20 se puede apreciar que, el 69% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si saben cudles son los mercados

internacionales donde se exporta mas palta. Por otro lado, el 31% “no” tenia de

conocimiento.
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Tabla 23
¢Usted sabe qué tipo de palta es la que se exporta mas hacia el mercado

internacional?

Frecuencia X %
Si 29 59%
No 20 41%
Total 100 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 21
¢Usted sabe qué tipo de palta es la que se exporta mas hacia el mercado

internacional?

41%

59%

mSi mNo

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 21 se puede apreciar que, el 59% de los trabajadores de
las exportadoras de palta de la region Ica “si” saben qué tipo de palta es la que se
exporta mas hacia el mercado internacional. Por otro lado, el 41% “no” tenia de

conocimiento.
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Tabla 24

¢ Usted sabe qué tipo de palta son las que exporta la ciudad de Ica hacia los mercados

internacionales?

Frecuencia X %
Si 31 63%
No 18 37%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 22

¢ Usted sabe qué tipo de palta son las que exporta la ciudad de Ica hacia los mercados

internacionales?

37%

uSj

No

63%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 22 se puede apreciar que, el 63% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” saben qué tipo de palta son las que

exporta la ciudad de Ica hacia los mercados internacionales. Por otro lado, el 10% “no”

tenia de conocimiento.
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Tabla 25

¢ Usted sabe si cuantas toneladas de palta anualmente produce la ciudad de Ica?

Frecuencia x %
Si 31 63%
No 18 37%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 23

¢ Usted sabe si cuantas toneladas de palta anualmente produce la ciudad de Ica?

37%

mSj

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 23 se puede apreciar que, el 63% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si saben cuéntas toneladas de palta

anualmente produce la ciudad de Ica. Por otro lado, el 37% “no” tienen tal

conocimiento.
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Tabla 26

¢ Usted sabe si el Perud exporta hacia otros paises otras variedades de frutas?

Frecuencia x %
Si 40 82%
No 9 18%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 24

¢ Usted sabe si el Per( exporta hacia otros paises otras variedades de frutas?

mSi = No

Fuente: Elaboracién propia, 2023.
Interpretacién: De la figura 24 se puede apreciar que, el 82% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” saben que el Perd exporta hacia otros

paises otras variedades de frutas. Por otro lado, el 18% “no” tienen tal conocimiento.
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Tabla 27

¢ Usted conoce los acuerdos que tiene el Per con otros paises, para poder exportar

palta?
Frecuencia X %
Si 29 59%
No 20 41%
Total 49 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Figura 25

¢, Usted conoce los acuerdos que tiene el Perud con otros paises, para poder exportar

palta?

41%

mSi mNo

59%

Fuente: Elaboracién propia, 2023.

Interpretacién: De la figura 25 se puede apreciar que, el 59% de los trabajadores de

las exportadoras de palta de la region Ica “si” conocen los acuerdos que tiene el Peru

con otros paises, para poder exportar palta. Por otro lado, el 41% “no” conocen los

acuerdos.
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B. Comprobacion de hipotesis
Hipdtesis general
HO: La Marca Pais no se relaciona con la Exportacion de Palta hacia los Estados
Unidos de la Provincia de Ica, 2022.
H1: La Marca Pais se relaciona con la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos
de la Provincia de Ica, 2022.

Tabla 28
Comprobacion de hipétesis general
Correlaciones
Exportacidn
Marca Pais de palta
Marca Pais Correlacidn de Pearson 1 ,5[13“
Sig. (hilateral) ooo
I 49 449
Exportacidn de palta Carrelacian de Pearsan ,503“ 1
Sig. (hilateral) 000
I 449 449
** Lacorrelacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Elaboracion propia (2023)

Interpretacidn: Los resultados en la tabla 28 indican que, el valor de Pearson
obtenido es de 0.503 lo cual registra una correlacion moderada dado a que se encuentra
en el rango (0.4 — 0.6). Ademas, de este anélisis se obtuvo que la variable
independiente Marca Pais se relaciona significativamente con la variable
independiente exportacién de palta por lo que se obtuvo un p=0.00. De este resultado

se acepta la hipdtesis alterna.

Hipotesis especifica 1

HO: Los Recursos Digitales no se relacionan con la Exportacion de Palta hacia los
Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

H1: Los Recursos Digitales se relacionan con la Exportacion de Palta hacia los

Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.
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Tabla 29
Comprobacion de hipétesis especifica 1

Correlaciones
Recursos Exportacidn
digitales de palta
Recursos digitales Correlacidn de Pearson 1 ,48?“
Sig. (bilateral) oo
I 49 49
Exportacidn de palta  Correlacion de Pearson ,48?“ 1
Sig. (bilateral) 000
I 49 49
** | acorrelacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Elaboracién propia (2023)

Interpretacion: Los resultados en la tabla 29 indican que, el valor de Pearson
obtenido es de 0.487 lo cual registra una correlacion moderada dado a que se encuentra
en el rango (0.4 — 0.6). Ademas, de este analisis se obtuvo que la dimension recursos
digitales se relaciona significativamente con la variable independiente exportacion de

palta por lo que se obtuvo un p= 0.00. De este resultado se acepta la hipétesis alterna.

Hipotesis especifica 2

HO: Los Beneficios de la Marca no se relacionan con la Exportacién de Palta hacia los
Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

H1: Los Beneficios de la Marca se relacionan con la Exportacién de Palta hacia los

Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

Tabla 30
Comprobacion de hipotesis especifica 2
Correlaciones
EBeneficios de Exportacion
la marca de palta
Beneficios de lamarca  Correlacion de Pearson 1 ,alEiTm=
Sig. (hilateral) ooo
M 49 49
Exportacidn de palta Correlacidn de Pearson ,48?“ 1
Sig. (hilateral) Rululy
I 44 44
** | a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (hilateral).

Nota. Elaboracion propia (2023)
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Interpretacion: Los resultados en la tabla 30 indican que, el valor de Pearson
obtenido es de 0.487 lo cual registra una correlacion moderada dado a que se encuentra
en el rango (0.4 —0.6). Ademas, de este anlisis se obtuvo que la dimension beneficios
de la marca se relaciona significativamente con la variable independiente exportacion
de palta por lo que se obtuvo un p= 0.00. De este resultado se acepta la hipdtesis

alterna.

Hipotesis especifica 3

HO: Los Factores Limitantes no se relacionan con la Exportacién de Palta hacia los
Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

H1: Los Factores Limitantes se relacionan con la Exportacion de Palta hacia los

Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.

Tabla 31
Comprobacion de hipétesis especifica 3
Correlaciones
Factores Exportacidn
limitantes de palta
Factores limitantes Correlacidn de Pearson 1 ,395“
Sig. (hilateral) a0s
[ 49 49
Exportacidn de palta  Correlacidn de Pearson ,396“ 1
Sig. (bilateral) 004
M 44 44
** |a correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (hilateral).

Nota. Elaboracion propia (2023)

Interpretacién: Los resultados en la tabla 31 indican que, el valor de Pearson
obtenido es de 0.396 lo cual registra una correlacién baja dado a que se encuentra en
el rango (0.2 — 0.4). Ademas, de este analisis se obtuvo que la dimensién factores
limitantes se relaciona significativamente con la variable independiente exportacién
de palta por lo que se obtuvo un p= 0.05. De este resultado se acepta la hip6tesis

alterna.
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DISCUSION

De los estudios analizados a nivel internacional tenemos a Barriga. Salamanca (2019),
quienes en su estudio analizaron que programas serian de gran alcance para realizar
exportacion, el programa les demostré cualitativa y cuantitativamente que exportar a
Holanda seria una actividad exitosa porque, segin el estudio, contamos con aliados
estratégicos en Colombia que nos pueden abastecer de frutas y productos naturales
orientados a la exportacion a traves del creciente mercado consumidor holandés, productos
que promuevan el cuidado del cuerpo, tendremos acceso ilimitado al pais. La variable que
han trabajo los autores es la palta, aunque, siendo dirigido hacia el pais de Holanda,
mientras que nuestro estudio ha sido dirigido la exportacion hacia Estados Unidos, he ahi
donde radica la diferencia de estudio. Asi también, mencionamos a Rodriguez. Congote
(2018), quien en su trabajo indica como actta la Marca pais en el pais de Colombia. Donde
concluyeron que la Marca Pais Colombia no recibe suficiente incentivo porque estan
elaborando muy buenos eventos, pero no se esfuerzan llegar a esta parte de los jovenes, lo
que representa una gran oportunidad para el pais.

También tenemos estudios en el territorio nacional como el de Rodriguez. Ramos (2022),
su estudio ha querido determinar la exportacion mediante indicadores claves como la
certificacion, marcas, precios internacionales, formas de entrega, anuncios y participacion
en ferias, que corresponden a los métodos utilizados por las empresas. Y de esta manera
propagar la exportacion de palta hacia el pais de Holanda. Su estudio obtuvo como
resultado una correlacion entre sus variables de estudio el marketing y exportacion de palta,
de igual manera nuestro estudio obtuvo una correlacion significativa entre la marca pais y
exportacion de palta. Se puede observar la diferencia en una de las variables de estudio.
Ademas, tenemos a Cumpa (2021), quien concluy6 en su estudio que las empresas tienen
potencial exportador suficiente para atender las necesidades del mercado de Singapur,
cuenta con produccién potencial y un método para gestionar todos los procedimientos de
comercializacidn de palta, asimismo, de las siguientes inclinaciones: seleccién de mercado
e identificacién de mercado, consumo de productos saludables con la opcion de un plan de

exportacion
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V. CONCLUSIONES
1. Del objetivo general de la investigacion se determind que, la Marca Pais se relaciona
con la Exportacién de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022.
Habiéndose obtenido una correlacion de Pearson de 0.503 y una significancia de 0.000.

2. Segun el primer objetivo especifico de la investigacion se determind que, Los
Recursos Digitales se relacionan con la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos
de la Provincia de Ica, 2022. En donde se obtuvo un valor de Pearson de 0.487.

3. Segun el segundo objetivo especifico del estudio se determind que, los Beneficios de
la Marca se relacionan con la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos de la
Provincia de Ica, 2022. Habiendose obtenido un valor de Pearson de 0.487.

4. Del tercer objetivo especifico del trabajo de estudio, se determin6 que, los Factores
Limitantes se relacionan con la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos de la

Provincia de Ica, 2022. Habiéndose obtenido un valor de Pearson de 0.396.
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VI.

RECOMENDACIONES
1. Se aconseja a los agricultores que continten con el cultivo y la cosecha de la palta,

dado que este fruto cuenta con una creciente demanda tanto a nivel nacional como
internacional, gracias a sus beneficios nutricionales. Aprovechar el precio accesible en
comparacién con la competencia, la reduccion de aranceles y las oportunidades
ofrecidas por otros paises ayudara a posicionar los productos peruanos en el &mbito
mundial.

Es crucial que Promperd, el ente encargado de la Marca pais, lleve a cabo una gestion
estratégica de la marca. Esto implica establecer de manera clara la vision, mision,
planes, estrategias y metas especificas para el sector de exportaciones. Estos
lineamientos deben ser desarrollados en colaboracion con el sector exportador, con el
proposito de crear un entorno propicio que fomente el apoyo mutuo, el compromiso y
la motivacion. Esto contribuira al logro de objetivos tangibles tanto en la promocion e
impulso de las exportaciones como en el fortalecimiento de la imagen internacional del
Perd.

Los productores y exportadores deben comprometerse a garantizar la calidad de los
productos agropecuarios, ya que estos representan al Pert en el mercado internacional.
La falta de calidad puede generar desconfianza y afectar la reputacion de los productos
y empresas peruanas.

El Estado debe fortalecer sus relaciones con el sector exportador para alcanzar los
objetivos planteados. Es esencial que el Estado realice un andlisis y retroalimentacién
con el sector exportador de palta para identificar areas criticas de mejora. El objetivo
es que la Marca pais sea valorada tanto por el sector exportador como en los mercados
internacionales, asegurando que las exportaciones se conviertan verdaderamente en un

pilar fundamental para la Marca pais.
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Datos:

Anexo N°1. Instrumento de recoleccion de informacion

Universidad Nacional San Luis Gonzaga
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FICHA SOBRE LA MARCA PAIS

Facultad de Ciencias Econdémicas y Negocios Internacionales
Escuela Académico Profesional de Negocios Internacionales

Cargo que ocupa:

Marque con una (X) segun corresponda, teniendo en cuenta que:

Escala de medida:

1 2
Si No
N° Preguntas
Sl NO
Dimension: Recursos Digitales

1 ¢Antes de leer el concepto de marca pais, sabia usted lo que era?
) ¢Ha visto usted una camparfia que vaya dirigida a una marca pais en

Perd?
3 ¢Considera usted que la creacion de una campafia publicitaria de

marca pais, es buena en nuestra nacion?
4 ¢Considera usted qué el Per( es conocido por su Marca Per(?

Dimension: Beneficio de la Marca

¢Usted cree que sacar licencia de uso de la Marca Pais es beneficioso
° para su marcay su producto?

¢Usted cree que, con la Marca Pais, se podran exportar mas productos
° al mercado mundial?
7 ¢Usted cree que la Marca Pais trae beneficios a nuestra nacion?
g ¢Usted cree que los productos de exportacion de la nacin, seran

conocidos con relacion a la Marca Pais?

Dimension: Factores Limitantes

50



¢Usted cree que a la Marca Pais le falta mayor eficacia en las

° comunicaciones de Marketing?

10 ¢Cree usted que la influencia de la Marca Pais ayudaria con el
proceso de ventas en la exportacién de productos?

11 | ¢Usted cree que la Marca Pais tiene poca publicidad?

1 ¢Usted cree que la Marca Pais deberia tener mayor investigacion para

el posicionamiento de la Marca?

Elaboracion Propia (2023)
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Datos:

FICHA SOBRE LA EXPORTACION DE PALTA

Cargo que ocupa:

Marque con una (X) segun corresponda, teniendo en cuenta que:

Escala de medida:

frutas.

1 2
Si No
N° Preguntas
Sl NO
Dimensién: Precio FOB
1 Existen precios minimos y maximos de exportacion.
2 Poseen certificaciones que respalden sus precios.
3 Los empaques son los indicados para la exportacién de palta.
Consideran que los requisitos y permisos son los adecuados para
‘ poder exportar palta hacia otros mercados.
Dimension: Volumen de exportacion.
Usted sabe si la produccion de palta en Ica es el ideal para poder
° abastecer a otros mercados internacionales.
Usted sabe cuéntas toneladas de palta exporta el Perd a nivel
° mundial.
Usted sabe cuantas toneladas de palta exporta la ciudad de Ica hacia
! otros mercados internacionales.
Usted sabe cuales son los mercados internacionales donde se
8 exporta mas palta.
Usted sabe qué tipo de palta es la que se exporta mas hacia el
? mercado internacional.
Dimension: Comercio mundial.
Usted sabe qué tipo de palta son las que exporta la ciudad de Ica
10 hacia los mercados internacionales.
Usted sabe si cuantas toneladas de palta anualmente produce la
H ciudad de Ica.
1 Usted sabe si el Per( exporta hacia otros paises otras variedades de
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Usted conoce los acuerdos que tiene el Perd con otros paises, para
poder exportar palta.

Elaboracion Propia (2023)
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Anexo N°2. Matriz de consistencia

Titulo: “La influencia de la Marca Pais en la Exportacion de Palta hacia los Estados Unidos de la Provincia de Ica, 2022”

Problema general

Objetivo general

Hipdatesis general

Variables

Metodologia

PG: ¢De qué manera la
Marca Pais se relaciona con
la Exportacion de Palta
hacia los Estados Unidos de

la Provincia de Ica, 2022?

OG: Determinar cémo la
Marca Pais se relaciona con
la Exportacion de Palta
hacia los Estados Unidos de

la Provincia de Ica, 2022.

HG: La Marca Pais se
relaciona con la
Exportacion de Palta hacia
los Estados Unidos de la

Provincia de Ica, 2022.

Problemas especificos

Objetivos especificos

Hipotesis especificas

PE1:

¢De qué manera los
Recursos  Digitales  se
relacionan con la

Exportacién de Palta hacia
los Estados Unidos de la
Provincia de Ica, 2022?

PE2:
¢De

Beneficios de la Marca se

gué manera los

relacionan con la

Exportacién de Palta hacia

OE1:

Determinar  cémo los

Recursos  Digitales  se
relacionan con la
Exportacion de Palta hacia
los Estados Unidos de la
Provincia de Ica, 2022.

OEZ2:

Determinar  como  los
Beneficios de la Marca se
relacionan con la

Exportacion de Palta hacia

HE1:

Los Recursos Digitales se
relacionan con la
Exportacion de Palta hacia
los Estados Unidos de la
Provincia de Ica, 2022.
HE2:

Los Beneficios de la Marca
se relacionan con la
Exportacion de Palta hacia
los Estados Unidos de la

Provincia de Ica, 2022.

Variable Independiente:

Marca Pais.

Dimensiones:
¢ Recursos digitales.
¢ Beneficio de la Marca.

e Factores limitantes.

Variable Dependiente:

Exportacion de Palta.

Dimensiones:
e Precio FOB.

¢ VVolumen de Exportacion.

Comercio mundial.

Tipo: Investigacion de tipo
bésica.
Nivel: Descriptivo -
correlacional

Disefio: No experimental

Poblacion:

Agroexportadoras que
exportan palta hacia los
Estados Unidos.
Muestra:

Agroexportadoras que
exportan palta hacia los

Estados Unidos.

Técnica de recoleccion:
MS EXCEL y SSPS.
Instrumento de

recoleccion:
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los Estados Unidos de la
Provincia de Ica, 20227
PE3:

¢De qué manera la Factores
limitantes se relacionan con
la Exportacion de Palta
hacia los Estados Unidos de

la Provincia de Ica, 2022?

los Estados Unidos de la
Provincia de Ica, 2022.
OEs3:

Determinar  como  los
Factores Limitantes se
relacionan con la
Exportaciéon de Palta hacia
los Estados Unidos de la

Provincia de Ica, 2022.

HES:

Los Factores Limitantes se
relacionan con la
Exportacion de Palta hacia
los Estados Unidos de la
Provincia de Ica, 2022,

Encuesta.

Elaboracion Propia (2023)
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