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2023 

  

 



 ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Dedicatoria 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

A Dios y a mis abuelos por darme fuerzas y 

perseverancias guiando mi camino desde el cielo. 

Así mismo a mis padres que por su amor 

incondicional y su eterno apoyo que me 

impulsaron a concluir con éste objetivo soñado. 

Por último, agradecer a mi familia quienes con 

sus palabras de aliento no me dejaron decaer y me 

animaron a cumplir con mis ideales.  



 iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Agradecimiento 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Al Dr. Luis Alejandro Calle Vilca, asesor de mi 

tesis, por su orientación, tiempo y dedicación 

durante el proceso para la obtención del título. 



 iv 

 

Índice de contenidos 

 

Carátula          i 

Dedicatoria          ii 

Agradecimientos         iii 

Índice de contenidos         iv 

Índice de tablas          v 

Índice de figuras         vi 

Resumen          vii 

Abstract          viii 

I. INTRODUCCIÓN          9 

II. ESTRATEGIA METODOLÓGICA       16 

2.1 Tipo y diseño de investigación       16 

2.2 Población y muestra        16 

2.3 Técnicas e instrumentos de recolección de datos     17 

2.4 Análisis de datos        17 

2.5 Aspectos éticos         18 

III. RESULTADOS         19 

IV. DISCUSIÓN         50 

V. CONCLUSIONES         52 

VI. RECOMENDACIONES        53 

VII. REFERENCIAS BIBLIOGRÁFICAS      54 

VIII. ANEXOS          58 

 

  

 

 



 v 

 

 

Índice de tablas 

 

Tabla 1. Características sociodemográficas de los participantes 19 

Tabla 2. Características descriptivas de los participantes, según edad 23 

Tabla 3. Participantes según conocimiento sobre obligación de las farmacias y 

boticas de publicar stock de medicamentos 
25 

Tabla 4. Participantes según conocimiento sobre obligación de las farmacias y 

boticas de publicar precio de los medicamentos 
27 

Tabla 5. Participantes según conocimiento de existencia de la ley que obliga a 

farmacias y boticas publicar stock y precios de los medicamentos 
29 

Tabla 6. Participantes según conocimiento sobre existencia de página web para 

conocer stock y precios de medicamentos 
31 

Tabla 7. Participantes según conocimiento sobre la web: Observatorio Peruano 

de Productos Farmacéuticos e inicio de actividades 
33 

Tabla 8. Participantes según conocimiento sobre el nombre de la web para 

conocer precios y stock de medicamentos 
35 

Tabla 9. Nivel de conocimientos sobre el Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos 
37 

Tabla 10. Distribución según participación en capacitaciones sobre el 

Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos 
38 

Tabla 11. Participantes según uso del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos 
40 

Tabla 12. Participantes según percepción de utilidad del Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos 
42 

Tabla 13. Participantes según percepción de facilidad de uso del Observatorio 

Peruano de Productos Farmacéuticos 
44 

Tabla 14. Participantes según recomendación de uso del Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos 
46 

Tabla 15. Participantes según uso del observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos en centro de trabajo 
48 

  

 

  



 vi 

 
Índice de figuras 

 

 

Figura 1. Características sociodemográficas; sexo 20 

Figura 2. Características sociodemográficas; grupos etarios 21 

Figura 3. Características sociodemográficas; condición 22 

Figura 4. Edad, características descriptivas 24 

Figura 5. Participantes y conocimiento de publicación de stock de medicamentos 26 

Figura 6. Participantes y conocimiento de publicación del precio de los medicamentos 28 

Figura 7. Participantes según conocimiento de existencia de la ley que obliga a farmacias 

y boticas publicar stock y precios de los medicamentos 
30 

Figura 8. Participantes y conocimiento sobre existencia de página web para conocer stock 

y precios de medicamentos 
32 

Figura 9. Participantes y conocimiento sobre inicio de actividades de la web: Observatorio 

Peruano de Productos Farmacéuticos 
34 

Figura 10. Participantes y conocimiento sobre nombre de la web para conocer stock y 

precios de medicamentos 
36 

Figura 11. Nivel de conocimientos sobre la plataforma Peruano de Productos Farmacéuticos 37 

Figura 12. Participantes e intervención en capacitaciones sobre el Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos 
39 

Figura 13. Participantes y uso del Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos 41 

Figura 14. Participantes y percepción de utilidad del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos 
43 

Figura 15. Participantes y percepción de facilidad de uso del Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos 
45 

Figura 16. Participantes y recomendación de uso del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos 
47 

Figura 17. Distribución de participantes según uso del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos en centro de trabajo 
49 

Figura 18. Participantes y uso del observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos en 

centro de trabajo 
49 

 

 

  



 vii 

Resumen 

 

Título. Conocimiento y utilización del observatorio de precios de medicamentos por 

egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia 

Objetivo. Analizar el nivel de conocimiento y utilización del observatorio de precios de 

medicamentos por egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia 

Estrategia metodológica. Investigación cuantitativa, descriptiva. Diseño no experimental, 

transversal. Población, egresados bachilleres y profesionales recién titulados de la Facultad de 

Farmacia. Muestreo no probabilístico. Técnica, encuesta virtual. Se determinó nivel de 

conocimiento según escala de baremos. Se utilizó para análisis estadístico intervalos de confianza 

para proporciones, significancia de p <0.05. 

Resultados y conclusiones. La participación fue: mayoritariamente femenina (67.7%), 

bachilleres (56.5%). La media de edad de los participantes: 25.36 años, DE 2.8286. Nivel de 

conocimientos sobre el observatorio peruano de productos farmacéuticos; alto: 64.52% medio: 

22.58%. El 64.52% ha usado la plataforma y el 50.98% lo usa de manera habitual como parte de 

su desempeño laboral. El 74.19 % de los participantes, manifiestan facilidad en el uso de la 

plataforma y el 82.26% de los encuestados recomendaría su uso. 

Palabras clave. Medicamentos, observatorio de precios,  farmacia 
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ABSTRACT 

 

Title. Knowledge and use of the drug price observatory by graduates and recent graduates of the 

School of Pharmacy. 

Objective. To analyze the level of knowledge and use of the drug price observatory by graduates 

and recent graduates of the School of Pharmacy. 

Methodological strategy. Quantitative, descriptive research. Non-experimental, cross-sectional 

design. Population: graduates and recently graduated professionals of the School of Pharmacy. 

Non-probabilistic sampling. Technique, virtual survey. Level of knowledge was determined 

according to a scale of scales. Confidence intervals were used for statistical analysis for 

proportions, significance of p <0.05. 

Results and conclusions. Participation was: mostly female (67.7%), students with bachelor's 

degree (56.5%). Mean age of participants: 25.36 years, SD 2.8286. Level of knowledge about the 

Peruvian observatory of pharmaceutical products; high: 64.52% medium: 22.58%. 64.52% have 

used the platform and 50.98% use it on a regular basis as part of their work performance. 74.19% 

of the participants say that they find it easy to use the platform and 82.26% of those surveyed 

would recommend its use. 

Key words. Medicines, price observatory, pharmacy. 
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I.  INTRODUCCIÓN 

 

La transparencia de los precios de los medicamentos se refiere a la práctica de poner los precios 

a disposición de los consumidores para que identifiquen, comparen y seleccionen el medicamento 

que proporciona el valor deseado. 

En muchos países, los precios reales de los medicamentos pagados por el usuario a menudo se 

ocultan debido a los descuentos confidenciales otorgados por las compañías farmacéuticas.1 Sin 

embargo, la existencia de medicamentos muy caros ha creado un impulso hacia una mayor 

transparencia.2 

La transparencia de los precios netos (TNP)  tiene el potencial de apoyar la asequibilidad de los 

productos farmacéuticos. La evidencia empírica sobre el efecto del TNP en el acceso y la 

asequibilidad de los productos farmacéuticos es extremadamente limitada.3 Muchos creen que la 

TNP promueve la competencia de precios y aumenta el capital haciendo que los productos 

farmacéuticos sean accesibles para todos.1 Otros argumentan que la transparencia de los precios 

netos reducirá el costo de los medicamentos y fomentará un aumento en el acceso a las terapias.2 

Como menciona Winegarden, 2023; La transparencia es un primer paso necesario hacia un mejor 

sistema de salud. Aunque no es suficiente, crear un sistema de precios transparente es un primer 

paso necesario para rectificar este problema. La transparencia de los precios no solo ayudará a 

aliviar los costos excesivos de los medicamentos,4 también ayudará a tener medicamentos 

asequibles lo cual es esencial para lograr la cobertura sanitaria universal. Una de la formas de 

acceder a medicamentos es conocer de antemano el costo que implica un tratamiento.  

Proporcionar acceso completo y asequible a la salud es un gran desafío para todos los sistemas 

de salud debido al alto precio de los medicamentos. De ahí la importancia de  la accesibilidad 

informativa en materia de salud, es una dimensión esencial del derecho a los servicios de salud. 

Por ello, es importante que la ciudadanía conozca los instrumentos que el Estado ha diseñado para 

el goce de esta dimensión del derecho. Uno de esos instrumentos es el Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos al que se puede recurrir para conocer costos, disponibilidad y 

accesibilidad de los productos farmacéuticos declarados por los establecimientos farmacéuticos. 

Y uno de los pilares en este acceso a la información son los profesionales y futuros profesionales 
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farmacéuticos, que son los responsables de cumplir con las disposiciones emanadas por las 

autoridades competentes. 

Antecedentes internacionales. 

Entre los estudios presentados como antecedentes de la investigación, se tienen: Korenstein D, et 

al.5 2021, en su estudio presentan como objetivo: Evaluar la conciencia de los estudiantes sobre 

los precios de los medicamentos y sus determinantes. Métodos: encuesta transversal basada en la 

web a estudiantes de medicina de EE. UU. Los elementos de la encuesta incluyeron actitudes y 

conocimientos sobre los precios de los medicamentos y la educación relevante recibida Una 

puntuación de conocimiento compuesta sumó las respuestas correctas a 10 elementos de 

conocimiento. Se utilizaron estadísticas descriptivas y pruebas t para evaluar las asociaciones. 

Resultados: Casi todos (> 99 %) dijeron que era algo muy importante entender los factores que 

influyen en los precios de los medicamentos; más del 90 % estaban interesados en aprender más. 

Entre los estudiantes de 3º a 4º años (n = 108), el 59 % informó haber recibido instrucción en la 

escuela de medicina sobre los precios; pocos calificaron la cantidad como adecuada (7%) o la 

calidad como excelente (3%) o buena (8%). Entre 10 preguntas de conocimiento, la puntuación 

media correcta fue de 6. Menos de la mitad (44%) sabía que los precios no están relacionados con 

los costes de investigación/desarrollo. El conocimiento se asoció con el año escolar (p = 0,011), 

pero no se informó de la calidad o cantidad de la instrucción. Conclusiones: Los estudiantes de 

medicina informan de interés en el precio de los medicamentos, pero de una instrucción 

inadecuada, y sus conocimientos están incompletos. Se necesita una educación mejorada para 

equipar a los futuros médicos para abogar eficazmente por los pacientes en torno a los precios de 

los medicamentos. 

Ahmad N, et al.6 2021. En su investigación tienen como objetivo: Determinar conocimiento, 

actitudes y prácticas de los consumidores hacia la transparencia de los precios de la medicina en 

el entorno de atención médica privada en Malasia. Métodos: Encuesta transversal 

autodesarrollada, 28 opciones de respuesta de escala Likert cerradas y graduadas. Los factores 

que influyen en las buenas prácticas de los consumidores hacia la iniciativa de transparencia se 

modelaron utilizando la regresión logística binaria. Resultados: 679 encuestados, edad media: 38 

± 13,3 años. La puntuación media de los encuestados en el conocimiento y las actitudes hacia la 

iniciativa de transparencia de precios fue de 5,6 ± 1,5 de la puntuación total de 8 y 31,9 ± 4,0 de 

la puntuación total de 40, respectivamente. Los encuestados tuvieron la puntuación más baja en 

la práctica de la transparencia de precios, con una puntuación media de 31,5 ± 5,6 de la puntuación 

total de 60. Conclusión: Los encuestados tenían buenos conocimientos y actitudes, pero su uso e 

implementación de la iniciativa de transparencia de los precios de los medicamentos seguía siendo 

inadecuados. Una serie de factores influyen en esta insuficiencia, incluyendo el género, la raza, 

el gasto de bolsillo de los consumidores en medicamentos y el conocimiento y las actitudes hacia 
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las prácticas de transparencia de precios. El control de los precios del mercado impulsado por el 

consumidor sería imposible sin las buenas prácticas de consumo de transparencia de los precios 

de los medicamentos. 

Selvaraj S, et al.7 2022. Estudio: Evaluación del impacto de la regulación de precios (Orden de 

Control de Precios de Drogas 2013) en las ventas de antibióticos en la India: un análisis 

cuasiexperimental, 2008-2018. Objetivo: Medir el impacto potencial de DPCO 2013 en la 

utilización de antibióticos bajo la regulación de precios en la India utilizando grandes datos de 

ventas farmacéuticas representativos a nivel nacional. Métodos: Análisis de series temporales 

interrumpidas, investigación cuasi experimental para estimar el impacto de DPCO 2013 en la 

utilización de antibióticos en el sector privado de la India. Conjunto de datos de ventas 

farmacéuticas indias, PharmaTrac de una empresa de investigación de mercado, All Indian Origin 

Chemists and Distributors Limited, se utilizó para el estudio. Los datos se recopilan de un panel 

de alrededor de 18.000 accionistas en 23 regiones diferentes del país. La medida del resultado 

principal es el cambio porcentual (aumento o disminución) en el volumen de ventas de los 

antibióticos bajo DPCO 2013, medido en unidades estándar (SU). Resultados: Después de la 

intervención (después de la notificación de DPCO 2013) hubo una reducción inmediata (cambio 

de nivel) en las ventas de antibióticos bajo DPCO 2013 en un 3,7 % (p> 0,05), seguida de una 

disminución sostenida (cambio de tendencia) del 0,3 % (p > 0,05) en comparación con la 

tendencia previa a la intervención a nivel molecular. Sin embargo, en términos de “a cuota de 

mercado mensual promedio”, la notificación de DPCO 2013 resultó en una fuerte reducción del 

579% (p< 0,05) (cambio de nivel) seguida de un aumento sostenido del 9,5% (p > 0,05) (cambio 

de tendencia) en la “parte de mercado de antibióticos bajo DPCO" en comparación con la 

tendencia previa a la intervención. Conclusiones: El impacto de DPCO 2013 en términos del 

aumento general en la utilización de antibióticos bajo la regulación de precios fue limitado, pero 

hubo un cambio de antibióticos no controlados por precio a antibióticos regulados por precios 

(notificados bajo DPCO 2013). Las políticas de control de precios deben complementarse con el 

seguimiento continuo del comportamiento del mercado para tener un impacto medible y a largo 

plazo. 

Zand J.8 2022. En el artículo: Educación del paciente: Hacer frente a los altos precios de los 

medicamentos recetados en los Estados Unidos (más allá de los conceptos básicos), menciona 

que, las farmacias en línea, están cada vez cada más disponibles y sus precios pueden ser muy 

competitivos. Consumer Reports, un grupo independiente de defensa del consumidor sin fines de 

lucro, encontró precios bajos para una gran muestra de medicamentos recetados en varias 

farmacias en línea confiables, a menudo menos de 12 dólares al mes sin uso de seguro. 

Asimismo, en el artículo: Lo que piensan los consumidores de los precios de medicamentos hoy, 

se menciona que los medicamentos son un componente esencial de la asistencia sanitaria, pero 
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los altos precios de los medicamentos están ejerciendo presión sobre los presupuestos nacionales 

de salud. En un estudio de la Bureau Européen des Unions de Consommateurs (BEUC), se halló 

que la atención médica es muy valorada entre los participantes y se considera un bien esencial. 

Como resultado, los altos precios de los medicamentos y las ganancias excesivas de la industria 

farmacéutica no sientan bien a los consumidores, y menos cuando consideran el papel del sector 

público en el desarrollo de medicamentos. Además, los consumidores lamentan que algunos 

medicamentos no se desarrollen debido a la falta de interés comercial y están desconcertados por 

el hecho de que rara vez se ha demostrado que los nuevos medicamentos son mucho mejores que 

los tratamientos existentes.9  

De otro lado Rooney J.10 2022, menciona en su artículo que, los pacientes quieren transparencia 

sobre los costos de las recetas y recurren a los farmacéuticos como una fuente de confianza para 

ayudarles a conocer los precios de medicamentos. Y cita a la Dra. Annesha White, decana 

asociada de evaluación y profesora asociada de la Facultad de Farmacia del Centro de Ciencias 

de la Salud de la Universidad del Norte de Texas, quien menciona: “Los farmacéuticos 

desempeñan un papel fundamental para ayudar a los pacientes a navegar por los precios de los 

medicamentos”, “Estamos a la vanguardia de la atención médica, especialmente los farmacéuticos 

comunitarios. La interacción de los pacientes y los farmacéuticos es cercana… los farmacéuticos 

son aún más accesibles que los médicos de atención primaria, es el farmacéutico el que interactúa 

con los pacientes en el día a día”. 

Antecedentes nacionales. 

Alvarado K, et al.11 2021. En su Tesis señala como objetivo: determinar el conocimiento sobre la 

existencia y uso del observatorio de precios de productos farmacéuticos (OPPF) por parte de los 

residentes del distrito de Cajamarca. Métodos: Investigación observacional, prospectiva-

transversal, Instrumento: Cuestionario de 16 preguntas cerradas que se aplicaron a 383 

participantes del distrito de Cajamarca (áreas rurales y urbanas). La dimensión “Conocimiento de 

la existencia de la OPPF” se midió objetivamente utilizando una sola pregunta para determinar la 

prevalencia del conocimiento, mientras que la dimensión “Conocimiento del uso de la OPPF” se 

midió utilizando puntajes en cuatro preguntas específicas y con apoyo de la escala de Stanones. 

Resultados mostraron que sólo el 17,23% (N = 66) de la población encuestada conocía la 

existencia del observatorio de precios y que, de esta proporción de residentes, la mayoría 

(43,94%; N = 29) tienen un bajo nivel de conocimiento sobre el uso de esta herramienta. 

Diaz O.12 2021. En su tesis de Maestría, señala como objetivo: Determinar la relación entre el 

nivel de conocimiento del Uso de la Plataforma y el grado de cumplimiento del informe en el 

Observatorio de Precios. Métodos: Investigación prospectiva y correlacional. Muestra de 310 

establecimientos farmacéuticos. Instrumentos: Cuestionarios. Resultados: Los establecimientos 
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farmacéuticos del estudio tienen un nivel medio de conocimiento de la plataforma del 

observatorio de precios (45%), así como un grado medio de cumplimiento con el envío de 

información al observatorio de precios (79,4%). Se concluyó que el nivel de conocimiento del 

uso de la plataforma del observatorio de precios está relacionado con el grado de cumplimiento 

del envío de información al observatorio de precios en una Dirección de Redes Integradas de 

Salud en Lima. 

Huatuco, et al.13 2022. En su Tesis: señalan como objetivo: Determinar la relación entre el nivel 

de conocimiento y uso del Observatorio de Precios de Productos Farmacéuticos (OPPF) en los 

habitantes de la Zona III del Distrito de Ate. Metodología: hipotética-deductiva, cuantitativo, 

diseño no experimental y correlacional. Técnica: encuesta. Instrumentos: cuestionario 

estructurado y cuestionario CAP. Resultados: Características Sociodemográficas, la mayoría son 

personas > 36 años, el género predominante: mujer, el nivel de educación secundaria. 

Conclusiones: Los resultados de las hipótesis específicas fueron: (1) en el conocimiento y uso del 

observatorio de precios de productos farmacéuticos: coeficiente 0,659, correlación positiva 

considerable. (2) Las actitudes y el uso del Observatorio de Precios de Productos Farmacéuticos, 

coeficiente 0,557, correlación positiva considerable. (3) Las prácticas y el uso del Observatorio 

de Precios de Productos Farmacéuticos, coeficiente: 0,530, correlación positiva considerable. (4) 

las barreras y el nivel de conocimiento, coeficiente 0,691, correlación positiva considerable. (5) 

accesibilidad y nivel de conocimiento, coeficiente: 0.537, correlación positiva considerable. (6) 

formación y nivel de conocimiento, coeficiente 0,673, correlación positiva considerable. 

Observatorio de Precios de Medicamentos (OPM) 

Es una herramienta de búsqueda, implementada por MINSA-DIGEMID, tiene la finalidad de 

transparentar el precio de los medicamentos y así facilitar la compra informada de los usuarios y 

contribuir al acceso de la población a sus tratamientos.14 

El observatorio permite conocer las farmacias y boticas en las que puede adquirir los 

medicamentos prescritos y optar por aquella que ofrezca el menor precio, según región, provincia 

y distrito.15 

El reporte en el Observatorio de Precios contribuye a la transparencia de la información y es un 

mecanismo de difusión de información a la población en general para adopten decisiones en 

relación a su derecho a la salud.16  

La no transparencia de los precios de los medicamentos desorienta a los consumidores, así lo 

señala, Gordon D.17 quien a la vista de los resultados de una encuesta muestra que los 

consumidores entienden que pueden comprar medicamentos en función del precio. Casi todos los 

encuestados (95%) dijeron que son conscientes de que los precios de los medicamentos pueden 

variar según la farmacia, pero el 90 % dijeron que apreciarían conocer el precio de sus 
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medicamentos antes de llegar a la farmacia y el 85 % mencionaron que saber el precio con 

anticipación mejoraría su experiencia en farmacia, son resultados de un entorno distinto al 

nuestro, sin embargo, las cifras sugieren que la experiencia actual del consumidor en la farmacia 

minorista no es tan transparente como les gustaría que fuera, aspecto no muy alejado de nuestra 

realidad 

La transparencia de precios y precios son aspectos de la experiencia minorista que los 

consumidores aprecian. Por ello el presente estudio, tratará de valorar el conocimiento y 

utilización de la plataforma digital oficial de transparencia de precios de los medicamentos. Los 

futuros profesionales Químicos Farmacéuticos, son responsables de la información adecuada, 

actualizada con el fin de que los usuarios realicen una compra informada y puedan acceder a 

productos farmacéuticos de calidad, seguros y eficaces. 

La importancia de un conocimiento adecuado radica en que, los altos precios de los medicamentos 

son un desafío creciente para los sistemas de salud y las estrategias para medir, supervisar y 

gestionar los precios son esenciales para promover el acceso a los medicamentos.18 No hay un 

solo enfoque que se adapte a todos los sistemas. Pero existe una necesidad universal de promover 

la equidad en el acceso a productos eficaces, promover precios justos e intervenciones rentables 

es fundamental para el logro de la cobertura sanitaria universal. 

La información sobre dónde están en stock los medicamentos y cuánto cuestan facilita el acceso 

oportuno de los consumidores a los medicamentos asequibles al permitir la comparación de 

precios.19 

Atendiendo a lo anterior se planteó como objetivo general;  

Analizar el nivel de conocimiento y utilización del observatorio de precios de medicamentos por 

egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia. 

Y como, objetivos específicos: 

_ Determinar el nivel de conocimiento del observatorio de precios de medicamentos de los 

egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia 

_ Determinar el nivel de utilización del observatorio de precios de medicamentos por los 

egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia 

_ Identificar la relación entre conocimiento y utilización del observatorio de precios de 

medicamentos por los egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia. 

Estudio descriptivo, la naturaleza de la investigación, permite no formular hipótesis.20 

El informe final se presenta considerando ocho apartados, describiendo de manera resumida cada 

uno de ellos tal como está establecido por el Vicerrectorado de investigación: 
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I. Introducción. Se realiza una resumida presentación del informe final, se presenta de 

acuerdo al esquema de la universidad de manera tal que, a través de una redacción 

narrativa se enlazan los temas mencionados: realidad problemática, antecedentes 

relacionados al estudio, los objetivos; general y específicos, importancia y una breve 

mención referente al Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos, eje del estudio 

presentado.  

II.  Estrategia metodológica. En ella se considera tipo de investigación, diseño, técnica 

(encuesta virtual), cuestionario de recolección de datos y aspectos éticos de la 

investigación. 

III. Resultados. Se presentan en tablas y figuras, se utiliza la estadística descriptiva e 

inferencial en el análisis de los resultados. 

IV. Discusión. Se analiza los resultados desde una perspectiva de los objetivos planteados, 

visto que los antecedentes mencionados expresan sobre todo resultados cualitativos. 

V. Conclusiones. Se presentan de acuerdo a objetivos. 

VI. Recomendaciones. Se presentan relacionadas a las conclusiones. 

VII. Referencias bibliográficas. Se presentan las fuentes bibliográficas utilizadas. 

VIII. Anexos.   
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II. ESTRATEGIA METODOLÓGICA. 

 

2.1 Tipo y diseño de investigación. 

Investigación cuantitativa, descriptiva.20 

En los estudios descriptivos, el investigador se limita a medir la presencia, características o 

distribución de un fenómeno dentro de la población de estudio. 

Diseño. 

Diseño no experimental, transversal. 

No experimental, por ser estudios que se realizan sin la manipulación deliberada de variables 

y en los que sólo se observan los fenómenos en su ambiente natural para después 

analizarlos.20 

Estudios de corte transversal 

Su característica fundamental es que las mediciones se hacen en una sola ocasión o momento, 

por lo que no existen períodos de seguimiento, con este diseño se efectúa el estudio en un 

momento determinado de la evolución del evento de interés.21 

2.2 Población y muestra 

Población 

Egresados bachilleres y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia. 

Muestra. 

La muestra fueron todos aquellos que respondieron a la encuesta virtual la cual se considera 

como subconjunto representativo y finito extraído de la población accesible. 

Muestra no probabilística.  

El muestreo no probabilístico: es un procedimiento de selección en el que se desconoce la 

probabilidad que tienen los elementos de la población para integrar la muestra.  

Criterios de inclusión: 

1. Bachilleres o egresados de la Facultad de Farmacia de la Universidad Nacional San Luis 

Gonzaga 
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2. Profesionales químicos Farmacéuticos recién egresados (< a 1 año) 

3. Individuos que cumplan alguno de los criterios anteriores y que participen en la encuesta 

virtual 

Criterios de exclusión: 

1. Bachilleres o egresados de la Facultad de Farmacia de otras universidades 

2. Profesionales químicos Farmacéuticos con ejercicio profesional mayor a un año 

3. Individuos que no cumplan alguno de los criterios anteriores y que participen en la 

encuesta virtual 

2.3 Técnicas e instrumentos de recolección de datos 

Técnica.  

Encuesta virtual (Google Forms), la misma que se compartió a través de la red social 

WhatsApp  

Instrumento  

Cuestionario, el que constó de dos secciones: 

La primera sección, estuvo diseñada para recopilar los datos sociodemográficos de los 

participantes 

La segunda sección permitió recopilar datos sobre conocimiento, y otros aspectos 

relacionados a la utilización del Observatorio de precios de medicamentos. 

Procedimiento 

La encuesta en línea es una herramienta adecuada en la recolección de información a través 

de un cuestionario, utilizando redes sociales y el internet como medio de difusión. Se diseñó 

la encuesta en formato electrónico.22 Se envió el cuestionario validado23 (coeficiente alfa de 

Cronbach: 0.79809552) a través de la red social WhatsApp. Previamente a través de la misma 

red social se hizo una presentación o explicación de los objetivos de la encuesta.24, 25 La 

contestación de las preguntas, indica la conformidad de la participación. 

2.4 Análisis de los datos. 

Se aplicó la estadística descriptiva e inferencial. Se determinaron frecuencias, porcentajes, 

media, desviación estándar y otros para analizar las características de los participantes. Se 

determinó nivel de conocimiento según escala de baremos (nivel bajo de 7 a 10, nivel medio 

de 11 a 14 y nivel alto de 15 a 18). Las preguntas para determinar el nivel de conocimientos 

corresponden a la preguntas 1 al 6. El valor más bajo alcanzado es 7 y el más alto 18, los 
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mismos que se utilizaron para la construcción de los baremos. Se utilizó para análisis 

estadístico intervalos de confianza para proporciones, significancia de p <0.05. 

2.5. Aspectos éticos 

A efectos de no transgredir aspectos éticos en la realización de la investigación, considerando 

que las entrevistas, encuestas comparten entre sí, el hecho de obtener información en base a 

preguntas y respuestas, se respeta lo manifestado u observaciones vertidas. No se 

recolectaron datos personales. 
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III. RESULTADOS 

 

Tabla 1. Características sociodemográficas de los participantes 

 

 
 

Frecuencia Porcentaje  

Total  62 100.0% 

Sexo  Masculino  20 32.3 

 Femenino 42 67.7 

    

Grupos etarios 22 – 25  42 67.7 

 26 - 29 15 24.2 

 30 años a más 4 6.5 

 No contesta 1 1.6 

    

Condición Egresado 11 17.7 

 Bachiller 35 56.5 

 Titulado 15 24.2 

 No contesta 1 1.6 

    

Fuente: Elaboración propia. 

La tabla 1 muestra que, el 67.7 % de los participantes, son del sexo femenino, frente a un 32.2% 

que son de sexo masculino. En relación a los grupos etarios, el grupo de 22 a 25 años es el que 

tuvo mayor participación (67.7%), uno de los participantes no manifestó su edad. 

En relación a su condición el mayor porcentaje de participantes, corresponde a los bachilleres, 

con un 56.5%, y considerando a los egresados, el 74.2% de los participantes no son titulados.  
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Figura 1. Características sociodemográficas; sexo. 

 

 

Los porcentajes de participación de personas de sexo masculino y femenino, presentan diferencias 

estadísticas, según el intervalo de confianza para proporciones (IC 95%) 

Masculino, 32.3 % (IC 95%: 21.95 – 44.63) y femenino, 67.7 % (IC 95%: 55.37 – 78.05) 

 

  

Masculino ; 20; 32.3%

Femenino; 42; 67.7%
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Figura 2. Características sociodemográficas; grupos etarios. 

 

Según los porcentajes de participación en los diferentes grupos etarios, se presenta diferencia 

estadística, entre el grupo de 22 a 25 años y los otros grupos participantes, según IC 95% para 

proporciones. 

Grupo de 22 – 25 años, 68.9 % (IC 95%: 56.41 – 79.06), frente a 26 – 29 años (24.6 %, IC 95%: 

15.51 – 36.68) y grupo de 30 años a más (6.6 %, IC 95%: 2.58 – 15.68) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

22 – 25 años, 42, 68.9%

26 - 29 años, 15, 24.6%

30 años a más, 4, 6.6%
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Figura 3. Características sociodemográficas; condición. 

 

El porcentaje de participación en el grupo de bachiller, presenta diferencias estadísticas con los 

otros grupos participantes; egresados y titulados, según IC 95% para proporciones. 

Grupo de bachiller, 57.4 % (IC 95%: 44.90 – 68.98) frente a grupo de titulados, 24.6 % (IC 95%: 

15.51 – 36.68) y de egresados, 18.0 % (IC 95%: 10.38 – 29.47). 

 

  

Egresado; 11; 18.0%

Bachiller; 35; 57.4%

Titulado; 15; 24.6%
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Tabla 2. Características descriptivas de los participantes, según edad. 

 

Edad 

Promedio 25.36 

Moda 24 

Mediana 25 

Desviación estándar 2.8286 

Máx 39 

Mín 22 

Rango 17 

Fuente: Elaboración propia. 

 

En la tabla 2, se presentan las características descriptivas de los participantes, según edad, se tiene 

un promedio de 25.36 años.  

El rango de edad es de 17: máx (39) – mín (22), la edad predominante (moda) es 24 años. 
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Figura 4. Edad, características descriptivas. 
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Tabla 3. Participantes según conocimiento sobre obligación de las farmacias y boticas de publicar 

stock de medicamentos. 

 
 

Definitivamente 

no sabía 

Algo sabía del 

tema 

Definitivamente sí 

sabía 

Total 

Bachiller 2 3.23% 9 14.52% 24 38.71% 35 56.45% 

Femenino 1 1.61% 8 12.90% 16 25.81% 25 40.32% 

Masculino 1 1.61% 1 1.61% 8 12.90% 10 16.13% 

Egresado 1 1.61% 4 6.45% 6 9.68% 11 17.74% 

Femenino 1 1.61% 3 4.84% 2 3.23% 6 9.68% 

Masculino 0 0.00% 1 1.61% 4 6.45% 5 8.06% 

Titulado 0 0.00% 3 4.84% 12 19.35% 15 24.19% 

Femenino    0 0.00% 3 4.84% 8 12.90% 11 17.74% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 4 6.45% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Total  3 4.84% 16 25.81% 43 69.35% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

En la tabla 3, se muestra el consolidado de las respuestas, ante la pregunta ¿conocías que las 

farmacias y boticas deben publicar el stock de los medicamentos que comercializan? 

En la elaboración de las tablas se ha considerado la condición del participante (egresado, bachiller, 

titulado) y el sexo (masculino, femenino). Se puede apreciar que un participante de sexo 

masculino, no ha manifestado su condición pero si ha participado o respondido las otras preguntas 

del cuestionario, por ello, en el procesamiento de las figuras se consideran las 62 participaciones. 

En general, de manera independiente de su condición o sexo, se muestra que el 69.35% de los 

participantes si conocía la obligación de los establecimientos farmacéuticos de publicar el stock 

correspondiente, y solo el 4.84% no tenía conocimiento de esta obligación. 
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Figura 5. Participantes y conocimiento de publicación de stock de medicamentos. 

 

El porcentaje de los participantes, que sí sabían de la obligación de la publicación del stock de 

medicamentos en el portal correspondiente es sustancialmente mayor (69.35%)  frente a los otros 

rubros. La diferencia estadística entre los grupos es significativa (IC 95%). 

Definitivamente si sabía, 69.35% (IC 95%: 57.03 – 79.42), algo sabía del tema, 25.81% (IC 95%: 

16.55 – 37.88) y definitivamente no sabía, 4.84% (IC 95%: 1.66 – 13.29)  

 

 

 

 

 

 

 

  

Algo sabía del 
tema; 16;  25.81%

Definitivamente no 
sabía; 3;  4.84%

Definitivamente sí 
sabía; 43;  69.35%
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Tabla 4. Participantes según conocimiento sobre obligación de las farmacias y boticas de publicar 

precio de los medicamentos. 

 

 

Definitivamente 

no sabía 

Algo sabía del 

tema 

Definitivamente 

sí sabía 
Total 

Bachiller 4 6.45% 9 14.52% 22 35.48% 35 56.45% 

Femenino 4 6.45% 7 11.29% 14 22.58% 25 40.32% 

Masculino 0 0.00% 2 3.23% 8 12.90% 10 16.13% 

Egresado 3 4.84% 1 1.61% 7 11.29% 11 17.74% 

Femenino 2 3.23% 1 1.61% 3 4.84% 6 9.68% 

Masculino 1 1.61% 0 0.00% 4 6.45% 5 8.06% 

Titulado 0 0.00% 1 1.61% 14 22.58% 15 24.19% 

Femenino 0 0.00% 1 1.61% 10 16.13% 11 17.74% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 4 6.45% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Total  7 11.29% 11 17.74% 44 70.97% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

En la tabla 4, se muestra el resultado, ante la pregunta ¿conocías que las farmacias y boticas deben 

publicar el precio de los medicamentos que comercializan? 

El 70.97% de los participantes sí conocía la obligación de los establecimientos farmacéuticos de 

publicar el precio de los medicamentos en el portal correspondiente, si se considera a aquellos 

participantes que sabían algo del tema, tenemos que el 88.71% tenía conocimiento sobre el tema. 
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Figura 6. Participantes y conocimiento de publicación del precio de los medicamentos. 

 

Los participantes, que definitivamente si sabían, 70.97% (IC 95%: 58.71 – 80.78), de la 

obligación de la publicación del precio de medicamentos en el portal correspondiente es 

sustancialmente mayor frente a los otros ítems. La diferencia estadística comparando los otros 

grupos es significativa (IC 95%). Algo sabía del tema, 17.74% (IC 95%: 10.21 – 29.04) y 

definitivamente no sabía, 11.29% (IC 95%: 5.58 – 21.52)  

  

Algo sabía del 
tema; 11;  17.74%

Definitivamente no 
sabía; 7;  11.29%

Definitivamente sí 
sabía; 44;  70.97%
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Tabla 5. Participantes según conocimiento de existencia de la ley que obliga a farmacias y boticas 

publicar stock y precios de los medicamentos.  
 

Definitivamente 

no sabía 

Algo sabía del 

tema 

Definitivamente 

sí sabía 
Total 

Bachiller 3 4.84% 16 25.81% 16 25.81% 35 56.45% 

Femenino 3 4.84% 14 22.58% 8 12.90% 25 40.32% 

Masculino 0 0.00% 2 3.23% 8 12.90% 10 16.13% 

Egresado 1 1.61% 3 4.84% 7 11.29% 11 17.74% 

Femenino 1 1.61% 2 3.23% 3 4.84% 6 9.68% 

Masculino 0 0.00% 1 1.61% 4 6.45% 5 8.06% 

Titulado 1 1.61% 3 4.84% 11 17.74% 15 24.19% 

Femenino 1 1.61% 2 3.23% 8 12.90% 11 17.74% 

Masculino 0 0.00% 1 1.61% 3 4.84% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Total  5 8.06% 22 35.48% 35 56.45% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

En la tabla 5, se muestra los resultados ante la pregunta: ¿Conocías que existe una Ley que obliga 

a las farmacias y boticas a publicar el stock y precio de los medicamentos que comercializan? 

El 56.45 % manifiesta que, definitivamente sí sabía de la existencia de la ley correspondiente, un 

35.48 %, manifiestan que algo sabían, la suma de estos dos grupos da un 91.93%, de personas 

que manifestaban conocimiento sobre el tema y solo un 8.06%, definitivamente no sabían.  
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Figura 7. Participantes y conocimiento sobre la existencia de la ley que obliga a farmacias y 

boticas la publicación de stock y precios de medicamentos.  

 

 

El análisis estadístico indica que, no hay diferencia estadística entre los dos primeros grupos; 

entre los que, definitivamente sí sabían de la existencia de la ley (56.45 %, IC 95%: 44.09 – 68.06) 

y los que manifiestan que algo sabían (35.48%: IC 95%: 24.74 – 47.92). y presentan diferencia 

estadística con el grupo que definitivamente no sabían (8.06%, IC 95%: 3.49 – 17.53).  

 

 

  

Algo sabía del 
tema; 22;  35.48%

Definitivamente no 
sabía; 5;  8.06%

Definitivamente sí 
sabía; 35;  56.45%
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Tabla 6. Participantes según conocimiento sobre existencia de página web para conocer stock y 

precios de medicamentos.  
 

Definitivamente 

no sabía 

Algo sabía del 

tema 

Definitivamente 

sí sabía 
Total 

Bachiller 1 1.64% 7 11.48% 26 42.62% 34 55.74% 

Femenino 1 1.64% 5 8.20% 18 29.51% 24 39.34% 

Masculino 0 0.00% 2 3.28% 8 13.11% 10 16.39% 

Egresado 4 6.56% 3 4.92% 4 6.56% 11 18.03% 

Femenino 3 4.92% 1 1.64% 2 3.28% 6 9.84% 

Masculino 1 1.64% 2 3.28% 2 3.28% 5 8.20% 

Titulado 0 0.00% 3 4.92% 12 19.67% 15 24.59% 

Femenino 0 0.00% 2 3.28% 9 14.75% 11 18.03% 

Masculino 0 0.00% 1 1.64% 3 4.92% 4 6.56% 

No contesta 0 0.00% 0 0.00% 1 1.64% 1 1.64% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 1 1.64% 1 1.64% 

Total  5 8.20% 13 21.31% 43 70.49% 61 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

En tabla 6, se muestran los 61 participantes que respondieron a la pregunta ¿conocías que existe 

una página web para conocer precios y stock de los medicamentos comercializados por farmacias y 

boticas? 

El 70.49 %, de los encuestados manifiesta que definitivamente si sabía de la existencia de una 

página web, donde se podía visualizar stock y precios de los medicamentos que comercializan las 

farmacias y boticas. Solo un 8.20 % no conocía sobre el tema. 
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Figura 8. Participantes y conocimiento sobre existencia de página web para conocer stock y 

precios de medicamentos. 

 

Existe diferencia estadística (IC 95%), entre los que definitivamente sabían sobre la existencia 

de la página web, 70.49% (IC 95%: 58.11 – 80.44) y los grupos que, algo sabían sobre el tema, 

21.31% (IC 95%: 12.90 – 33.12) y los que definitivamente no sabían, 8.20% (IC 95%: 3.55 – 

17.79) 

 

 

 

  

Algo sabía del 
tema; 13;  21.31%

Definitivamente 
no sabía; 5;  8.20%

Definitivamente sí 
sabía; 43;  70.49%
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Tabla 7. Participantes según conocimiento de inicio de actividades de la web: Observatorio Peruano 

de Productos Farmacéuticos. 
 

Definitivamente 

no sabía 

Algo sabía del 

tema 

Definitivamente 

sí sabía 
Total 

Bachiller 9 14.75% 16 26.23% 9 14.75% 34 55.74% 

Femenino 8 13.11% 12 19.67% 4 6.56% 24 39.34% 

Masculino 1 1.64% 4 6.56% 5 8.20% 10 16.39% 

Egresado 2 3.28% 7 11.48% 2 3.28% 11 18.03% 

Femenino 2 3.28% 3 4.92% 1 1.64% 6 9.84% 

Masculino 0 0.00% 4 6.56% 1 1.64% 5 8.20% 

Titulado 1 1.64% 10 16.39% 4 6.56% 15 24.59% 

Femenino 0 0.00% 9 14.75% 2 3.28% 11 18.03% 

Masculino 1 1.64% 1 1.64% 2 3.28% 4 6.56% 

No contesta 0 0.00% 0 0.00% 1 1.64% 1 1.64% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 1 1.64% 1 1.64% 

Total  12 19.67% 33 54.10% 16 26.23% 61 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

Ante la pregunta: ¿conocías que la web Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos, está en 

uso desde el año 2010 – 2011?, hubo 61 respuestas las misma que se muestran en la tabla 7. 

En este caso, el mayor valor lo alcanzan los participantes, que algo sabían sobre el tema (54.10 %), 

los que definitivamente sí sabían alcanzan un porcentaje de 26.23 % y los que definitivamente no 

sabían, un 19.67%. 
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Figura 9. Participantes y conocimiento sobre inicio de actividades de la web: Observatorio Peruano 

de Productos Farmacéuticos. 

 

El análisis estadístico (IC 95%) indica que hay diferencia estadística entre el grupo de los que 

manifiestan que algo sabían, 54.10% (IC 95%: 41.72 – 65.99) y los otros dos grupos; los que, 

definitivamente sí sabían, 26.23% (IC 95%: 16.84 – 38.44)y y el grupo que definitivamente no 

sabían 19.67% (IC 95%: 11.61 – 31.31), entre estos dos últimos grupos no hay diferencia 

significativa. 
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Tabla 8. Participantes según conocimiento sobre el nombre de la web para conocer precios y stock 

de medicamentos. 

 
 

Definitivamente 

no sabía 

Algo sabía del 

tema 

Definitivamente 

sí sabía 
Total 

Bachiller 4 6.56% 9 14.75% 21 34.43% 34 55.74% 

Femenino 3 4.92% 8 13.11% 13 21.31% 24 39.34% 

Masculino 1 1.64% 1 1.64% 8 13.11% 10 16.39% 

Egresado 2 3.28% 6 9.84% 3 4.92% 11 18.03% 

Femenino 2 3.28% 3 4.92% 1 1.64% 6 9.84% 

Masculino 0 0.00% 3 4.92% 2 3.28% 5 8.20% 

Titulado 0 0.00% 3 4.92% 12 19.67% 15 24.59% 

Femenino 0 0.00% 3 4.92% 8 13.11% 11 18.03% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 4 6.56% 4 6.56% 

No contesta 0 0.00% 0 0.00% 1 1.64% 1 1.64% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 1 1.64% 1 1.64% 

Total  6 9.84% 18 29.51% 37 60.66% 61 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

En la tabla 8, se muestran las frecuencias de respuesta ante la pregunta: ¿conocías que la web para 

conocer precios y stock se denomina Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos? 61 

participantes respondieron a la pregunta  

El 60.66 %, de los encuestados manifiesta que definitivamente si sabía el nombre de la página 

web, donde se podía visualizar stock y precios de los medicamentos que comercializan las 

farmacias y boticas, un 29.51% algo sabía sobre el tema y solo un 9.84 % manifestaron no conocer 

el nombre. 
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Figura 10. Participantes y conocimiento sobre nombre de la web para conocer stock y precios de 

medicamentos. 

 

El 60.66% (IC 95%: 48.12 – 71.93), definitivamente si sabían sobre el nombre de la web para 

visualizar stock y precio de medicamentos, el valor encontrado es sustancialmente mayor frente 

a los otros grupos. La diferencia estadística con los otros grupos es significativa (IC 95%), 

definitivamente no sabían, 9.84% (IC 95%: 4.59 – 19.84) y algo sabían del tema, 29.51% 

(IC 95%: 19.56 – 41.89) 
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Tabla 9. Nivel de conocimientos sobre el Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos 

 

  Frecuencia Porcentaje IC 95% 

Nivel Bajo 8 12.90% 6.69 – 23.45 

 

Medio 14 22.58% 13.96 – 34.41 

  Alto 40 64.52% 52.08 – 75.26 

Total 

 

62 100.00%  

 

 

 

Figura 11. Nivel de conocimientos sobre la plataforma Peruano de Productos Farmacéuticos 

 

En la tabla 9 y figura 11, se aprecia que el 64.52 % de los participantes alcanza un valor alto 

respecto a conocimiento sobre el Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos, la diferencia es 

significativa respecto a los otros niveles. 

 

  

Bajo; 8; 12.90%

Medio; 14; 22.58%

Alto; 40; 64.52%
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Tabla 10. Distribución según participación en capacitaciones sobre el Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos. 
 

No Si Total 

Bachiller 22 35.48% 13 20.97% 35 56.45% 

Femenino 19 30.65% 6 9.68% 25 40.32% 

Masculino 3 4.84% 7 11.29% 10 16.13% 

Egresado 5 8.06% 6 9.68% 11 17.74% 

Femenino 5 8.06% 1 1.61% 6 9.68% 

Masculino 0 0.00% 5 8.06% 5 8.06% 

Titulado 8 12.90% 7 11.29% 15 24.19% 

Femenino 6 9.68% 5 8.06% 11 17.74% 

Masculino 2 3.23% 2 3.23% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Total  35 56.45% 27 43.55% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

En la tabla 10, se muestran los resultados ante la pregunta: ¿Has participado en charlas y/o 

capacitaciones para aprender a manejar el Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos? 

Un 56.45 % manifiesta no haber participado en capacitaciones sobre el tema, frente a un 43.55 % 

que si ha participado en eventos relacionados al aprendizaje en el manejo del Observatorio Peruano 

de Productos Farmacéuticos. 
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Figura 12. Participantes e intervención en capacitaciones sobre el Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos  

 

No hay diferencia estadística entre los que han participado en los eventos relacionados 43.55 % 

(IC 95%: 31.94 – 55.91) y los que manifiestan no haber participado de capacitaciones sobre el 

tema, 56.45 % (IC 95%: 44.09 – 68.06) 

  

No; 35; 56.45%

Sí; 27; 43.55%
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Tabla 11. Participantes según uso del Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos  
 

A veces No Si Total 

Bachiller 5 8.06% 11 17.74% 19 30.65% 35 56.45% 

Femenino 5 8.06% 8 12.90% 12 19.35% 25 40.32% 

Masculino 0 0.00% 3 4.84% 7 11.29% 10 16.13% 

Egresado 4 6.45% 4 6.45% 3 4.84% 11 17.74% 

Femenino 3 4.84% 3 4.84% 0 0.00% 6 9.68% 

Masculino 1 1.61% 1 1.61% 3 4.84% 5 8.06% 

Titulado 1 1.61% 7 11.29% 7 11.29% 15 24.19% 

Femenino 1 1.61% 6 9.68% 4 6.45% 11 17.74% 

Masculino 0 0.00% 1 1.61% 3 4.84% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Total  10 16.13% 22 35.48% 30 48.39% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

La tabla 11 muestra el consolidado de respuestas a la pregunta ¿has usado la plataforma del 

Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos para buscar medicamentos y comparar los precios? 

El 64.52 % usa de manera habitual o ha usado la web del Observatorio, un 35.48 % manifiesta 

que no lo ha usado, pueden conocer de sus existencia, pero no la utilizan de manera habitual. 
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Figura 13. Participantes y uso del Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos 

 

Considerando los porcentajes obtenidos y los intervalos de confianza; sí, 48.39% (IC 95%: 

36.41 – 60.55), no, 35.48% (IC 95%: 24.74 – 47.92) y a veces, 16.13% (IC 95%: 9.00 – 27.21), 

se puede decir que el primero grupo presenta diferencias estadísticas solo con el tercer grupo y el 

segundo grupo no presenta diferencias estadísticas con los otros dos grupos. 

 

 

  

A veces; 10;  16.13%

No; 22;  35.48%

Sí; 30;  48.39%
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Tabla 12. Participantes según percepción de utilidad del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos. 

 
 

A veces No Si Total 

Bachiller 2 3.23% 0 0.00% 33 53.23% 35 56.45% 

Femenino 1 1.61% 0 0.00% 24 38.71% 25 40.32% 

Masculino 1 1.61% 0 0.00% 9 14.52% 10 16.13% 

Egresado 2 3.23% 0 0.00% 9 14.52% 11 17.74% 

Femenino 2 3.23% 0 0.00% 4 6.45% 6 9.68% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 5 8.06% 5 8.06% 

Titulado 2 3.23% 1 1.61% 12 19.35% 15 24.19% 

Femenino 2 3.23% 1 1.61% 8 12.90% 11 17.74% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 4 6.45% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 0 0.00% 1 1.61% 1 1.61% 

Total  6 9.68% 1 1.61% 55 88.71% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia 

 

Ante la pregunta, ¿crees que es útil la plataforma del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos?, las respuestas se presentan en la tabla 12. El 88.71 % considera que es útil la página 

del observatorio, considerando que se pueden visualizar stock y precios de los medicamentos 

comercializados por farmacias y boticas, solo un 1.61 % considera que no es de utilidad. 
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Figura 14. Participantes y percepción de utilidad del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos 

 

Existe diferencia estadística entre los perciben utilidad en la plataforma de observatorio, 88.71% 

(IC 95%: 78.48 – 94.42), frente a los que no refieren o manifiestan dudas de la utilidad de la 

plataforma 9.68% (IC 95%: 4.51 -19.55), 1.61% (IC 95%: 0.29 – 8.58) 

 

 

  

A veces; 6;  9.68%

No; 1;  1.61%

Sí; 55;  88.71%
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Tabla 13. Participantes según percepción de facilidad de uso del Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos. 

 
 

No Si No contesta Total 

Bachiller 7 11.29% 28 45.16% 0 0.00% 35 56.45% 

Femenino 4 6.45% 21 33.87% 0 0.00% 25 40.32% 

Masculino 3 4.84% 7 11.29% 0 0.00% 10 16.13% 

Egresado 2 3.23% 7 11.29% 2 3.23% 11 17.74% 

Femenino 2 3.23% 2 3.23% 2 3.23% 6 9.68% 

Masculino 0 0.00% 5 8.06% 0 0.00% 5 8.06% 

Titulado 4 6.45% 10 16.13% 1 1.61% 15 24.19% 

Femenino 3 4.84% 7 11.29% 1 1.61% 11 17.74% 

Masculino 1 1.61% 3 4.84% 0 0.00% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 1 1.61% 0 0.00% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 1 1.61% 0 0.00% 1 1.61% 

Total  13 20.97% 46 74.19% 3 4.84% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

Un 74.19 % de los participantes, manifiestan facilidad en el uso de la plataforma de productos 

farmacéuticos, esto en respuesta a la pregunta, ¿te parece fácil su uso?, si has usado la plataforma del 

Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos. Un 20.97 % manifiesta la no facilidad de uso y un 

4.84 % no responde ante la interrogante. 
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Figura 15. Participantes y percepción de facilidad de uso del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos 

 

Existen diferencias estadísticas entre los que perciben facilidad de uso de la plataforma  

Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos; 74.19% (IC 95%: 62.12 – 83.45), con 

respecto a los otros grupos considerados; 20.97% (IC 95%: 12.68 – 32.64) y 4.84% (IC 95%: 1.66 

– 13.29) 

 

 

 

 

  

No; 13;  20.97%

Sí; 46;  74.19%

No contesta; 3;  4.84%
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Tabla 14. Participantes según recomendación de uso del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos. 
 

No Si No contesta Total 

Bachiller 4 6.45% 30 48.39% 1 1.61% 35 56.45% 

Femenino 2 3.23% 22 35.48% 1 1.61% 25 40.32% 

Masculino 2 3.23% 8 12.90% 0 0.00% 10 16.13% 

Egresado 1 1.61% 7 11.29% 3 4.84% 11 17.74% 

Femenino 1 1.61% 2 3.23% 3 4.84% 6 9.68% 

Masculino 0 0.00% 5 8.06% 0 0.00% 5 8.06% 

Titulado 1 1.61% 13 20.97% 1 1.61% 15 24.19% 

Femenino 1 1.61% 9 14.52% 1 1.61% 11 17.74% 

Masculino 0 0.00% 4 6.45% 0 0.00% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 1 1.61% 0 0.00% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 1 1.61% 0 0.00% 1 1.61% 

Total  6 9.68% 51 82.26% 5 8.06% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

Ante la indicación y pregunta, Si has usado la plataforma del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos, ¿recomendarías que la utilicen?, el 82.26 % de los participantes recomendarían el 

uso de la plataforma, un 9.68 %, no recomendaría su uso y el 8.06 % no contesta la interrogante. 
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Figura 16. Participantes y recomendación de uso del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos. 

 

Los porcentajes hallados permiten ver que, los que recomiendan el uso de la plataforma 82.26% 

(IC 95%: 70.96 – 89.79), presentan diferencias estadísticas con los otros grupos analizados, 

9.68% (IC 95%: 4.51 – 19.55), 8.06% (IC 95%: 3.49 – 17.53). 

 

 

 

  

No; 6;  9.68%

Sí; 51;  82.26%

No contesta; 5;  8.06%
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Tabla 15. Participantes según uso del Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos en 

centro de trabajo. 

 
 

No Si No contesta Total 

Bachiller 13 20.97% 16 25.81% 6 9.68% 35 56.45% 

Femenino 10 16.13% 11 17.74% 4 6.45% 25 40.32% 

Masculino 3 4.84% 5 8.06% 2 3.23% 10 16.13% 

Egresado 5 8.06% 4 6.45% 2 3.23% 11 17.74% 

Femenino 4 6.45% 0 0.00% 2 3.23% 6 9.68% 

Masculino 1 1.61% 4 6.45% 0 0.00% 5 8.06% 

Titulado 7 11.29% 5 8.06% 3 4.84% 15 24.19% 

Femenino 6 9.68% 2 3.23% 3 4.84% 11 17.74% 

Masculino 1 1.61% 3 4.84% 0 0.00% 4 6.45% 

No contesta 0 0.00% 1 1.61% 0 0.00% 1 1.61% 

Masculino 0 0.00% 1 1.61% 0 0.00% 1 1.61% 

Total  25 40.32% 26 41.94% 11 17.74% 62 100.00% 

Fuente: Elaboración propia. 

 

Para la contestación de la pregunta, se les indicó la condición siguiente; “contesta esta pregunta, 

solo si estás laborando en un establecimiento farmacéutico (farmacia o botica”, ¿has usado la 

plataforma del Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos para publicar el stock y precio 

de los medicamentos que comercializan en tu centro de trabajo? El 17.74 % no contestó, lo que 

indica que solo 51 participantes laboran en farmacias o boticas. 
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Figura 17. Distribución de participantes según uso del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos en centro de trabajo. 

El 17.74% no contesta, se asume que no desarrollan su labor en farmacias y boticas. 

 

 

Figura 18. Participantes y uso del observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos en centro 

de trabajo. 

Considerando a los 51 participantes que desarrollan su labor en farmacias y boticas, el 50.98 % 

(IC 95%: 37.68 – 64.14), ha usado o usa la plataforma para ingresar stock y precios de los 

medicamentos, no existe diferencia estadística con los que no utilizan la plataforma, 49.02 % (IC 

95%: 35.86 – 63.32).   

No; 25;  

Sí; 26;  41.94%

No contesta; 11; 

No; 25;  49.02%

Si; 26;  50.98%
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IV. DISCUSIÓN 

 

El estudio, conocimiento y utilización del observatorio de precios de medicamentos por egresados 

y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia, pretende analizar, tal como se 

menciona en el objetivo general, el nivel de conocimiento y utilización del observatorio de precios 

de medicamentos por egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia. 

El Observatorio de Productos Farmacéuticos de la Dirección General de Medicamentos, Insumos 

y Drogas (DIGEMID) cumple un papel fundamental en la vigilancia y monitoreo de la 

disponibilidad, precios y asequibilidad de los productos farmacéuticos en el país. Por ello un 

conocimiento adecuado del mismo de parte del público y de los profesionales relacionados 

contribuirá con los objetivos para los cuales ha sido desarrollado. Este estudio aporta con sus 

resultados a un mayor conocimiento y entendimiento, en el entendido de que mientras más 

investigaciones se realizan, mayor repercusión en la sociedad con el consiguiente beneficio para 

la población en general a la cual está dirigida la aplicación. 

Conocer el stock y los precios de los medicamentos es de vital importancia tanto desde la 

perspectiva de los pacientes como la del sistema de salud en general. Tener información 

actualizada sobre el stock y los precios de los medicamentos permite a los pacientes y a los 

profesionales de la salud saber qué medicamentos están disponibles y a qué costo. Esto es crucial 

para asegurar que los pacientes puedan acceder a los tratamientos necesarios en el momento 

adecuado 

La discusión se centrará en el cumplimiento de los objetivos, considerando la naturaleza del 

estudio, el mismo que cuenta con escasos antecedentes con los cuales comparar los resultados, 

asimismo existen pocos antecedentes y estos se centran en aspectos cualitativos, importantes en 

el marco del análisis, sin embargo los resultados obtenidos por la naturaleza del estudio 

cuantitativo, se presentan a través de  frecuencias, porcentajes, etc., y como tal se ha hecho uso 

de la estadística descriptiva e inferencial en el análisis. 

Con el fin de cumplir con los objetivos, en la determinación del nivel de conocimiento del 

observatorio de precios de medicamentos de los egresados y profesionales recién titulados de la 

Facultad de Farmacia, se utilizó una encuesta virtual, la misma que a través de un link se envió a 

los posibles participantes que cumplían con los criterios de inclusión, obteniéndose 62  encuestas 

respondidas. La participación fue mayoritaria en sexo femenino con un 67.7 % (tabla 1) 
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La mayor parte de los participantes, corresponde a los bachilleres (56.5%). Para determinar nivel 

de conocimientos se consideró las seis primeras preguntas de la encuesta y se obtuvo que el 

64.52 % de los participantes alcanza un valor alto respecto a conocimiento sobre el Observatorio 

Peruano de Productos Farmacéuticos (tabla 9), en otros estudios como el de Alvarado,11 refiere 

que la mayoría (43.94%) tiene un bajo nivel de conocimiento sobre el uso de esta herramienta, 

Díaz12 en un estudio a nivel de establecimientos menciona que en general había un nivel medio 

de conocimiento de la plataforma del observatorio de precios (45%) y Huatuco,13 en su estudio 

relaciona diversos factores y conocimiento, obteniendo una correlación positiva 

Se puede destacar otros valores encontrados, así el 70.97% de los participantes conocía que los 

establecimientos farmacéuticos tienen la obligación de publicar el precio de los medicamentos en 

el observatorio peruano de productos farmacéuticos, lo que está regulado a través de la ley 

correspondiente, un porcentaje similar (70.49 %), sabía de la existencia de la página web, donde 

se puede visualizar stock y precios de los medicamentos que comercializan las farmacias y 

boticas. Alvarado,11 menciona en su estudio que 17,23% de la población encuestada conocía la 

existencia del observatorio de precios, la diferencia es sustancial, que podría explicarse 

considerando que el presente estudio se ha realizado entre personas que están relacionadas al 

tema. 

El segundo objetivo propuesto es la determinación del nivel de utilización del observatorio de 

precios de medicamentos por los egresados y profesionales recién titulados. Se encontró que, el 

64.52 % usa de manera habitual o ha usado la web del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos (tabla 11), porcentaje medio que podría incrementarse si se presta atención a lo 

hallado en participación de capacitaciones sobre el tema, donde solo el 43.55 % indica su 

participación en eventos relacionados al manejo del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos (tabla 10). A pesar de ello la mayor parte de los encuestados (88.71%), percibe la 

utilidad de la plataforma del Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos (tabla 12). De 

otro lado y considerando la importancia de la plataforma, más del 50.0% (figura 18), utilizan la 

plataforma de precios  en su quehacer laboral. 

Y el tercer objetivo propuesto relaciona conocimiento y utilización del observatorio de precios de 

medicamentos por los egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia y así 

se tiene que, el 87.10% % de los participantes alcanza un valor medio a alto en lo que respecta a 

nivel de conocimientos sobre el Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos (tabla 9), lo 

cual se relacionaría con el alto porcentaje de recomendación (82.26 %) sobre su uso (tabla 14). 
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V. CONCLUSIONES 

 

1) El 87.10% de los participantes alcanza un valor medio a alto en relación a 

conocimientos sobre el Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos (Medio: 

22.58%, alto: 64.52%)  

2) El 64.52% de los participantes ha usado el Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos, el 50.98% lo usa de manera habitual como parte de su desempeño 

laboral. 

3) El nivel de conocimientos, medio a alto sobre el observatorio peruano de productos 

farmacéuticos, se ve reflejado en que el 82.26% de los encuestados recomendaría su 

uso.  
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VI. RECOMENDACIONES 

 

1) Realización de campañas sobre la existencia del observatorio peruano de productos 

farmacéuticos considerando que la falta de conocimientos sobre precios y la 

disponibilidad puede llevar a la automedicación o al uso inapropiado de medicamentos 

alternativos  

2) Realizar talleres entre los estudiantes de la facultad, de tal manera que luego se pueda 

trasladar lo aprendido al público en general. 

3) Resaltar las ventajas de conocer información sobre stock y los precios de los 

medicamentos, considerando de que se aumenta la confianza de los pacientes en las 

decisiones que toman en relación con la disponibilidad y los costos de los tratamientos 
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VIII.  ANEXOS. 

 

8.1 Resolución de aprobación de proyecto de tesis 
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8.2 Instrumento de recolección de datos 

Presentación: El objetivo de la investigación es determinar el conocimiento y utilización  

del Observatorio de precios de medicamentos. La encuesta es totalmente anónima y 

voluntaria. No hay manera de relacionar la contestación de las preguntas con la persona.   La 

contestación a las preguntas indica la aceptación de su participación.  

Gracias. 

A) Datos sociodemográficos 

Sexo:  Masculino (   )   Femenino (    )   

Edad: ________ 

Condición:  Egresado (   )  Bachiller (   )  Titulado (    ) 

 

B) Conocimiento y utilización 

 
Definitiva

mente 

Si sabía 

Algo sabía 

del tema 

Definitiva

mente 

No sabia 

 3 2 1 

1. ¿Conocías que las farmacias y boticas deben publicar el stock de 

los medicamentos que comercializan? 
   

2. ¿Conocías que las farmacias y boticas deben publicar el precio 

de los medicamentos que comercializan? 

   

3. ¿Conocías que existe una Ley que obliga a las farmacias y boticas 

a publicar el stock y precio de los medicamentos que 

comercializan? 

   

4. ¿Conocías que existe una página web para conocer precios y 

stock de los medicamentos comercializados por farmacias y 

boticas ? 

   

5. ¿Conocías que la web Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos, está en uso desde el año 2010 - 2011? 

   

6. ¿Conocías que la web para conocer precios y stock se denomina 

Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos? 

   

    

7. ¿Has participado en charlas y/o capacitaciones para aprender a 

manejar el Observatorio Peruano de Productos Farmacéuticos? 
Si  No 

8. ¿Has usado la plataforma del Observatorio Peruano de Productos 

Farmacéuticos para buscar medicamentos y comparar los 

precios? 

Si A veces No 

9. ¿Crees que es útil la plataforma del Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos? 
Si A veces No 

    

10. Si has usado la plataforma del Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos, ¿te parece fácil su uso? 
Si  No 

11. Si has usado la plataforma del Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos, ¿recomendarías que la utilicen? 
Si  No 

12. Contesta esta pregunta, solo si estás laborando en un 

establecimiento farmacéutico,  

¿has usado la plataforma del Observatorio Peruano de 

Productos Farmacéuticos para publicar el stock y precio de los 

medicamentos que comercializan en tu centro de trabajo? 

Si  No 
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8.3 Validez y confiabilidad. 

Para determinar la validez, se hizo un estudio piloto y para determinar el grado confiabilidad 

del instrumento se utilizó el coeficiente alfa de Cronbach. El valor mínimo aceptable para el 

coeficiente alfa de Cronbach es 0.70; por debajo de ese valor la consistencia interna de la 

escala utilizada es baja.23 

 

IDs 
Item 

1 
Item 

2 
Item 

3 
Item 

4 
Item 

5 
Item 

6 
Item 

7 
Item 

8 
Item 

9 
Item 
10 

Item 
11 

Item 
12 

1 3 3 3 3 2 1 1 1 3 1 1 1 

2 3 3 3 2 1 2 1 2 3 3 3 1 

3 3 3 2 2 3 1 1 3 3 3 3 3 

4 2 2 3 3 2 3 2 2 3 3 3 1 

5 3 3 2 2 1 1 1 2 2 3 1 3 

6 2 2 3 2 1 2 3 3 3 3 3 3 

7 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 

8 3 2 2 2 1 2 1 2 3 1 3 1 

9 3 3 3 3 2 1 2 2 3 1 3 3 

10 3 3 3 3 1 1 1 2 2 3 3 3 

 

Test results  

  
Mean is… 25.6 

  
SD is… 4.94368284 

  
Alpha is… 0.79809552 

  
SEM is… 2.22138368 

  
# of items is… 12 
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8.4. Consentimiento informado. 

El presente estudio no se puede considerar un ensayo clínico o una investigación en seres 

humanos,24 asimismo los datos de los participantes estan completamente anonimizados y 

éstas son características por las cuales los registros o encuestas no requieren consentimiento 

informado.24,25 

Sin embargo, considerando los aspectos éticos de toda investigación, previa a la contestación 

de la encuesta, se hace la siguiente presentación: 

Presentación: El objetivo de la investigación es determinar el conocimiento y utilización  del 

Observatorio de precios de medicamentos. La encuesta es totalmente anónima y voluntaria. 

No hay manera de relacionar la contestación de las preguntas con la persona. Cualquier duda 

pueden hacerla llegar a mi persona.*  

La contestación a las preguntas indica la aceptación de su participación. 

*A las personas que se le hizo llegar el link para la contestación de la encuesta, poseen el 

número celular de la tesista, para cualquier duda o inquietud. 
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2.8.4 Ficha de validación de instrumento. 

FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO 
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FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO 

I .   DATOS GENERALES 

1.1 Apellidos y nombres del experto:  Carlos Manuel Benavente Bevilacqua 

1.2 Grado académico:  Doctor en Farmacia y Bioquímica 

1.3 Título de la Investigación: “Conocimiento y utilización del observatorio de precios de 

medicamentos por egresados y profesionales recién titulados de la Facultad de Farmacia”  
 

 
INDICADORES CRITERIOS 

Deficient
e 0-20% 

Regular 
21-40% 

Bueno 
41-60%  

Muy 
Bueno 

61-80%  

Excelente 
81-100% 

F
o
rm

a
 

1. REDACCIÓN 

Los ítems están redactados 

considerando los elementos 
necesarios 

    

95 

2. CLARIDAD 
Está formulado con lenguaje 

apropiado. 

    

95 

3. OBJETIVIDAD 
Está expresado en conductas 

observables. 

    

95 

C
o
n

te
n

id
o
 4. ACTUALIDAD 

Es adecuado al avance de la 

ciencia y tecnología. 

 

 

   

95 

5. SUFICIENCIA 
Los ítems son adecuados en 

cantidad y profundidad 

    

100 

6. INTENCIONALIDAD 
El instrumento global responde a 

los objetivos de la investigación. 

    

95 

E
st

ru
ct

u
ra

 

7. ORGANIZACIÓN 

Existe una organización lógica, 

entre los elementos de la 

investigación 

    

95 

8. CONSISTENCIA 
Basados en aspectos teóricos 
científicos de la investigación 

    

95 

9. COHERENCIA 
Entre los ítems, indicadores, 

dimensiones y variables. 

    

95 

10. METODOLOGIA Responde al propósito del estudio. 
    

100 

PROMEDIO 96 %  

 

I I .  LUEGO DE REVISADO EL INSTRUMENTO  
 

Procede su aplicación  

       Ica, 13 de febrero de 2023 

Debe corregirse  

 
_____________________________________________ 

Dr. Carlos Manuel Benavente Bevilacqua  
DNI : 21458924 

 

 

 

 

X 



 65 
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2.8.5. Matriz de consistencia. 

Problema Objetivos Hipótesis Variables Metodología 

Problema general 

¿Cuál es el nivel de conocimiento y 

utilización del observatorio de 

precios de medicamentos por 

egresados y profesionales recién 

titulados de la Facultad de 

Farmacia? 

Problemas específicos. 

_ ¿Cuál es el nivel de conocimiento 

del observatorio de precios de 

medicamentos de los egresados y 

profesionales recién titulados de 

la Facultad de Farmacia? 

_ ¿Cuál es el nivel de utilización del 

observatorio de precios de 

medicamentos por los egresados y 

profesionales recién titulados de 

la Facultad de Farmacia? 

_ ¿Cuál es la relación entre 

conocimiento y utilización del 

observatorio de precios de 

medicamentos por los egresados y 

profesionales recién titulados de 

la Facultad de Farmacia? 

Objetivo general. 

Analizar el nivel de conocimiento y 

utilización del observatorio de precios 

de medicamentos por egresados y 

profesionales recién titulados de la 

Facultad de Farmacia. 

 

Objetivos específicos. 

_ Determinar el nivel de 

conocimiento del observatorio de 

precios de medicamentos de los 

egresados y profesionales recién 

titulados de la Facultad de Farmacia 

_ Determinar el nivel de utilización 

del observatorio de precios de 

medicamentos por los egresados y 

profesionales recién titulados de la 

Facultad de Farmacia? 

_ Identificar la relación entre 

conocimiento y utilización del 

observatorio de precios de 

medicamentos por los egresados y 

profesionales recién titulados de la 

Facultad de Farmacia. 

Estudio descriptivo, 

la naturaleza de la 

investigación, 

permite no formular 

hipótesis. 

Conocimiento del 

observatorio de 

precios de 

medicamentos 

Utilización del 

observatorio de 

precios de 

medicamentos 

Características 

sociodemográficas  

Egresados de la 

Facultad de 

Farmacia 

Profesionales recién 

titulados de la 

Facultad de 

Farmacia 

Tipo, nivel y diseño de investigación 

Investigación cuantitativa, descriptiva. Diseño 

no experimental, transversal 

 

Población: 

Egresados y profesionales recién titulados de la 

Facultad de Farmacia. 

 

Muestra: 

Todos aquellos que participen en la encuesta 

virtual.  

Muestreo no probabilístico. 

 

Técnica. Encuesta virtual 

  

Instrumentos 

Cuestionario Google forms 

 

 

 


