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RESUMEN

La investigacion tuvo como objetivo identificar la relacidn del lenguaje visual de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024.
Investigacion de tipo basico y nivel descriptivo correlacional, con un disefio no experimental y con
enfoque cuantitativo, una muestra de 132 colaboradores de la empresa agroindustrial Agrokasa Ica. La
recoleccion de datos se hizo a través de la técnica de la encuesta. En el caso de los resultados, se
hallé que si existe relacion significativa entre el lenguaje visual y la identidad visual con un
coeficiente de correlacion de 0,772 que indica una correlacién positiva alta. Asimismo, existe relacién
significativa entre los elementos morfoldgicos de las piezas promocionales y el manual de identidad
visual con un valor de 0,874 indica una correlacién positiva alta. Ademas, existe una correlacion
positiva muy baja entre los elementos dinamicos de las piezas promocionales y el manual de identidad
visual con el coeficiente de correlacién de 0,260. Y por Gltimo se hall6 el valor de 0,345 que indica

una correlacion positiva muy baja entre dimension elementos escalares y la identidad visual.

Palabras Claves: Lenguaje visual, identidad visual, agroindustria.



ABSTRACT

The objective of the research was to identify the relationship between the visual language of
promotional pieces and the visual identity manual in an agroindustrial company in Ica 2024.
Basic research and descriptive correlational level, with a non-experimental design and
guantitative approach, a sample of 132 employees of the agro-industrial company Agrokasa Ica.
The data collection was done through the survey technique. In the case of the results, it was
found that there is a significant relationship between visual language and visual identity with a
correlation coefficient of 0.772, which indicates a high positive correlation. Likewise, there is a
significant relationship between the morphological elements of the promotional pieces and the
visual identity manual with a value of 0.874 indicating a high positive correlation. In addition,
there is a very low positive correlation between the dynamic elements of the promotional pieces
and the visual identity manual with a correlation coefficient of 0.260. And finally, a value of
0.345 was found, which indicates a very low positive correlation between the scalar elements and

the visual identity.

Key words: visual language, visual identity, agribusiness



Introduccion.

En el contexto actual, la globalizacion y la competitividad son factores determinantes para el
éxito empresarial, la comunicacion efectiva se ha convertido en un pilar fundamental. Dentro de
esta comunicacion, el lenguaje visual y la identidad visual son herramientas cruciales que
permiten a las empresas transmitir su esencia, valores y diferenciadores de manera clara y
atractiva. En la provincia de Ica, conocida por su fuerte presencia en el sector agroindustrial, estas
herramientas juegan un papel vital para destacar en el mercado y generar una conexion sélida con

sus diversos publicos.

Frente a la problematica de como afecta la ausencia de una estrategia de identidad visual
coherente en las agroindustrias de Ica en relacion a su posicionamiento y diferenciacién en el
mercado, y qué politicas pueden implementarse para optimizar el uso del lenguaje visual en este

sector, es necesario abortar dicha temética consultando referencias internacionales y nacionales.

Para Pino (2022) la problematica de las empresas agroindustriales en Ica se centra en la
desarticulacion entre el lenguaje visual de sus piezas promocionales y los lineamientos
establecidos en sus manuales de identidad visual, lo que genera incoherencias en la comunicacion
de su marca. Ademas, respecto a este fendmeno el Ministerio de la Produccién (2021) evidencia
las deficiencias en la gestion estratégica de la identidad visual. En esa misma linea, Ramos y Pefia
(2021) senalan que el 87% de las empresas agroindustriales analizadas en Ica, carecen de un

manual de identidad visual actualizado o lo aplican de forma parcial.

Ademas, esto deriva en un uso inconsistente de logotipos, paletas cromaticas y tipografias en
campafias publicitarias, disefio de materiales promocionales que no reflejan los valores
institucionales. Segun Moreno (2024) para explicar la disociacién entre teoria y practica del
disefio se identifico que solo el 23% de las piezas gréaficas analizadas cumplian con los estandares
técnicos establecidos en sus propios manuales. Por Gltimo, la falta de alineacion visual genera un
incremento del 45% en costos de redisefio de materiales, reduccion del 30% en efectividad de

campafias promocionales y dificultades para acceder a certificaciones internacionales de calidad.

A pesar de la importancia del lenguaje visual y la identidad visual, muchas agroindustrias en la
provincia no estan aprovechando estas herramientas de manera Optima. Esto se traduce en una
comunicacion visual inconsistente y en una falta de identidad clara que dificulta la diferenciacion
y el posicionamiento en el mercado. La ausencia de una estrategia visual coherente puede llevar a

una percepcion negativa o confusa por parte de los consumidores y otros stakeholders, afectando
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la competitividad y el reconocimiento de la marca. Por lo tanto, es imperativo que las empresas
agroindustriales en Ica desarrollen politicas de identidad visual que les permitan aprovechar al

maximo estas herramientas y mejorar su posicionamiento en el mercado.

El conjunto de elementos visuales como los colores, formas, tipografias e imagenes que se
utilizan para transmitir un mensaje es crucial para comunicar de manera efectiva las
caracteristicas y beneficios de los productos agroindustriales, asi como los valores y la misién de
la empresa. En este sentido, los simbolos graficos que identifican a una empresa, como el
logotipo y los colores corporativos, son esenciales. Estos elementos no solo facilitan el
reconocimiento y la diferenciacién de la marca, sino que también generan confianza y lealtad

entre los consumidores, reforzando asi la imagen corporativa.

Durante el proceso investigativo, fue necesario acceder a informacién bibliogréfica relacionada a
las variables de estudio, en ese sentido se considero los antecedentes internacionales, tal es el caso
De Jesus et al. (2024) sefialaron que el objetivo principal de su investigacion fue disefiar un
manual de identidad corporativa para la agencia de marketing digital Blink Creative Agency. A
través de un proceso de recopilacion de informacidn, andlisis internos y externos, asi como
reuniones directas con los fundadores, logrando obtener los datos necesarios para establecer e
identificar la filosofia de gestion, tono de voz, atributos, personalidad de marca, valores y
elementos gréaficos de la empresa. Tomando en cuenta los datos obtenidos, estos fueron
enmarcados en un manual de identidad cuyo objetivo es organizar cada elemento que identifica a
la marca, resguardarla y garantizar su uso adecuado a través de las redes sociales, piezas

publicitarias y cualquier proyeccién comunicacional, tanto offline como online.

Por su parte, Guaman (2024) propuso herramientas basicas dentro del disefio grafico que pueden
servir de apoyo para que diversos grupos lleven su manejo publicitario e identidad grafica de
manera coherente, conectando con el puablico de forma mas profesional. A través del método
inductivo, revisaron teorias establecidas por expertos para comprender la narrativa visual,
utilizando técnicas de recoleccion especificas para conocer el manejo de las piezas publicitarias
dentro de estos grupos de danza y, de esta manera, determinar si se hace un uso correcto o

incorrecto de los distintos elementos presentes en estas composiciones visuales.

En &mbito nacional surgen investigaciones que abordan tematicas relacionadas a las variables de
estudio tales como lenguaje visual e identidad visual, por ello se consider6 los siguientes
antecedentes nacionales. Tal es el caso de Huaméan (2024) cuyo propdsito fue identificar la
relacion entre las variables identidad corporativa y la imagen institucional de la Municipalidad.

La investigacion se llevd a cabo con un enfogue cuantitativo, de tipo correlacional, y adoptd un
9



disefio no experimental, de corte transversal y prospectivo. Para la recoleccion de datos, se utiliz6
un cuestionario aplicado a 120 personas, tanto del publico interno como externo. Los resultados
indicaron que el 43% de los encuestados considera que la identidad corporativa es de nivel buena,
mientras que la imagen institucional es percibida como baja. Ademas, el 32% de los participantes
evaluaron la identidad corporativa como regular y la imagen institucional como baja. Por Gltimo,
el 13% de los encuestados perciben una buena identidad corporativa, mientras que consideran la

imagen institucional como regular.

Por su parte Sanchez y Arana (2024) llevaron a cabo una investigacion con el objetivo de
identificar la relacién entre la comunicacidn externa y la imagen corporativa en la Empresa
Fumibox E.L.R.L. de lquitos durante el afio 2023. El estudio fue de tipo descriptivo correlacional,
con un disefio no experimental y transversal. La poblacién estuvo conformada por 50 clientes
cautivos, para la recoleccion de datos, se emple0 la técnica de la encuesta, utilizando como
instrumento el cuestionario. Los resultados evidenciaron la existencia de una relacion
significativa entre la comunicacion externa y la imagen corporativa de la Empresa Fumibox
E.I.LR.L. en lquitos durante el afio 2023. Estos hallazgos resaltan la importancia de una
comunicacion externa efectiva para la construccién y el fortalecimiento de una imagen
corporativa positiva, elementos clave para el éxito y posicionamiento de la empresa en el

mercado.

Por consiguiente, Martinez (2023) tuvo como objetivo analizar el trabajo del fotdgrafo Mariano
Vivanco desde la perspectiva del lenguaje visual y la composicion para la revista 10 Magazine
durante el afio 2022. La investigacion se centrd en describir los elementos morfoldgicos de la
imagen y los patrones de composicion en la fotografia, con el fin de conocer la estética de las
fotografias. A partir del analisis cualitativo, los resultados confirmaron las hipétesis planteadas.
Se reafirm6 que los elementos morfoldgicos de la imagen, como el punto, la linea, el plano, los
efectos de sentido del color y la textura, destacan en las fotografias de Mariano Vivanco para 10
Magazine en 2022. Sus hallazgos resaltan la importancia de los elementos morfol6gicos y los
patrones de composicion en la creacion de una estética fotografica distintiva y atractiva en el

ambito de la moda.

Entre tanto, Pajuelo y Yépez (2022) identificaron una problematica relacionada con la débil
identidad visual de la marca Educacion Ejecutiva Agil. El estudio fue de tipo descriptivo
correlacional, con un disefio no experimental y transversal, para abordar esta situacion, se
emplearon técnicas de observacién del equipo y entrevistas al publico objetivo. Los resultados

obtenidos llevaron a la creacion de un manual gréfico que fortalecié la identidad visual de la
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marca, permitiendo asi el desarrollo de piezas gréficas digitales basadas en el nuevo disefio. Este
material cont6 con el respaldo de expertos en comunicacion y se alined con la percepcion del

publico objetivo.

En &mbito local no se ubicaron trabajos de investigacion vinculados con nuestras variables de
estudio. Luego de la revision de los antecedentes de investigacién, se consulté material
bibliografico que permitid teorizar las variables, dimensiones e indicadores de estudio, es por ello
que, se expone las teorias relacionadas a la variable lenguaje visual, en esa direccion Avila y
Ponce (2024) afirman que la semiotica no solo se enfoca en el analisis de los signos existentes,
sino que también busca comprender cdmo se construyen y producen en diferentes contextos.
Ademas, sefialan que la semidtica examina la forma en que los individuos generan significado a
través de la creacidn de campos de expresion simbdlica. En este contexto, la informacidn visual
es omnipresente en la vida diaria de las personas. No obstante, es claro que muchas carecen de la
habilidad para interpretar imagenes. La alfabetizacion visual implica entender y aprender el

funcionamiento de este lenguaje y sus matices. (Matos y Domiciano, 2021)

La teoria del Alfabetismo Visual de Dondis (1997) sefiala que comprender y dominar el lenguaje
visual incluyendo sus matices implica desarrollar la capacidad de leer, interpretar y producir
mensajes visuales de forma critica. Este enfoque establece que, al igual que existe un codigo
escrito, el lenguaje visual posee su propia estructura que debe ensefiarse sisteméaticamente para
facilitar la participacion activa en una sociedad dominada por lo visual. Dondis enfatiza que esta
alfabetizacion no solo incluye la decodificacidn de imagenes, sino también la creacion intencional
de contenidos visuales, integrando tanto la percepcion como la produccion efectiva de recursos
gréficos. Asi, su teoria proporciona el marco conceptual mas sélido para sustentar la afirmacion

citada.

El lenguaje visual se refiere al sistema de comunicacién que utiliza elementos visuales, como
imagenes, colores, formas, tipografias y composiciones, para transmitir mensajes e ideas.
(Martinez, 2023). La afirmacion encuentra sustento en el concepto de lenguaje visual como
sistema codificado, propuesto por Dondis (1997) en la sintaxis de la imagen. Este marco tedrico
postula que la comunicacion visual emplea un alfabeto grafico basado en elementos como formas,
colores y texturas, los cuales siguen normas sintacticas andlogas a las del lenguaje escrito. La
composicion opera como estructura organizativa, articulando estos elementos bajo principios de

coherencia y legibilidad perceptual

Respecto a la primera dimension de la variable lenguaje visual se debe abordar los elementos

morfoldgicos. Villafafie (2006) conceptualiza la imagen como un modelo de realidad que enuncia
11



los hechos que constituyen su naturaleza iconica. Este alfabeto grafico o lenguaje de la imagen
esta compuesto por elementos como el punto, la linea, la forma, el plano, la luz, el color, el
espacio, el tiempo y el sonido. La imagen es el resultado de la articulacion sintactica de dichos
elementos, creando una estructura con una composicion determinada, expuesta a través de un
canal y un soporte seleccionados, con un caracter espacial que define su encuadre y tamafio. Todo
ello se organiza a partir de normas de uso y distribucion basadas fundamentalmente en los

principios que determinan la organizacion perceptiva en el ser humano.

Segun el Departamento de Ciencias de la Comunicacién de la Facultad de Ciencias Humanas de
la Universidad Nacional de Rio Cuarto (2023), en un video reciente, sefiala que los elementos
dinamicos del lenguaje visual transforman la inmovilidad de una imagen fija mediante la creacion
de una temporalidad implicita. Apoyandose en el ritmo y secuencia visual, la segunda dimension
del lenguaje visual se refiere a los elementos dinamicos. Estos elementos tienen la capacidad de
activar la inmovilidad de una imagen fija, conformando asi una estructura temporal de la imagen.
Los elementos dinamicos introducen un componente temporal en la imagen, complementando su
estructura espacial y generando un significado mas completo y complejo. Esta dimension
temporal, junto con la dimensién espacial, conforman las estructuras fundamentales del lenguaje

visual y su capacidad para transmitir significados

En dichas circunstancias, los elementos escalares son aquellos que establecen los aspectos
cuantitativos en la representacion de la realidad. EI primer elemento escalar es la dimension, la
cual esta determinada por el tamafio. Tanto la dimensién como el formato de la imagen influyen
en la jerarquizacion, la profundidad, el peso visual y el impacto visual. La escala y la proporcién
estan vinculadas a la relacion con la realidad, variando Unicamente en tamafio. Por Gltimo, la
proporcion se refiere a la relacion de correspondencia entre las partes y el todo, o entre varios

elementos interrelacionados (Universitat Carlemany, 2024).

Para abordar conceptualmente la variable identidad visual Martin-Sanroman et al. (2022) sostiene
que en el contexto actual las transformaciones sociales, econémicas y culturales afectan
decisivamente a los retos de la comunicacion persuasiva y las identidades deben desenvolverse
simultdneamente en los entornos analégico y digital, las marcas, condicionadas por la evolucién
tecnoldgica. En este nuevo modelo, marcado por el extraordinario volumen de estimulos visuales

y definido por el apego, el respeto y el encantamiento de la marca.

Segun Huaman (2024). La identidad visual es un sistema de elementos graficos y visuales que
permiten a una marca comunicar su concepto, valores y posicionamiento de manera Gnica y

diferenciada
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En este sentido, Rodriguez-Esquer y Castro-Caballero (2023) argumentan que la identidad se
entiende como un conjunto de repertorios culturales interiorizados, que incluyen
representaciones, valores y simbolos, a través de los cuales los actores sociales, ya sean
individuales o colectivos, demarcan simbdlicamente sus fronteras y se diferencian de otros en
contextos especificos y estructurados socialmente. Por otro lado, Pérez (2024) define la identidad
visual corporativa como un conjunto de elementos visuales reconocidos por los grupos de interés,

cuyo objetivo es distinguir a la empresa de sus competidores.

Segun Bromley como se cita en Rojas (2022) la teoria de la imagen corporativa como el conjunto
de percepciones y asociaciones, tanto racionales como emocionales, que se generan en la mente
del publico al evocar el nombre de una organizacién. Esta teoria tiene como objetivo analizar
cémo se construyen las ideas y atribuciones relacionadas con una empresa 0 marca en la
percepcion de las personas. No obstante, Vasquez (2022) destaca la relevancia de incluir en esta
discusion la teoria de la percepcidn, especificamente las leyes de la Gestalt. Esta teoria se enfoca
en la interpretacion visual, analizando como las formas, elementos y figuras interact(ian entre si 'y
cémo esta interaccion influye en la manera en que las personas perciben y comprenden la

informacion visual.

Respecto a la variable manual de identidad visual, esta se sustenta en teorias que integran
percepcion, semidtica y estrategia de marca, asegurando que los elementos graficos no solo sean
estéticos, sino también funcionales y comunicativamente eficaces. Su estructura normativa

responde a la necesidad de unificar criterios visuales en un entorno competitivo y multisoporte

La primera dimensién de la variable identidad visual es el logotipo, el cual, en términos sencillos,
se define como un simbolo compuesto por palabras, iméagenes y colores utilizado para identificar
una marca o producto. Segln Paul Rand, considerado el padre del disefio grafico, un logo no
vende, identifica (Villarrubia, 2020). Teniendo esto en cuenta, el logo debe ser coherente,
reconocible y evocar un sentimiento positivo o significativo, ya que suele ser lo primero y mas
visible en lo que se fija el pablico, ayudando a destacar entre la competencia. Un logo eficaz
informa a los clientes sobre la empresa sin necesidad de utilizar palabras, pues en segundos un
simple simbolo puede mostrar el sector al que pertenece, el tipo de servicio que ofrece, los

valores de la marca y expresar el ambiente general del negocio (Villarrubia, 2020).

La segunda dimension de la identidad visual, que se refiere a la paleta de colores, es esencial en el
proceso de disefio e ilustracion. Esta no solo influye en el atractivo visual de la imagen, sino que
también desempefia un papel crucial en las emociones que evoca y en la narrativa que subyace a

dicha imagen. Una paleta de colores se compone de un conjunto de tonalidades seleccionadas que
13



deben mantener un grado de armonia y relacidn entre si, lo que contribuye a crear una identidad
distintiva para la marca. Por lo tanto, al disefiar una paleta de colores, es fundamental considerar
no solo la estética, sino también el mensaje emocional que se desea comunicar. Ademas, una
paleta de colores bien definida ayuda a establecer una coherencia visual en todos los elementos de
la marca, desde el logotipo hasta el material promocional, fortaleciendo asi el reconocimiento y la
lealtad del cliente. (Villarrubia, 2020).

En relacion con la tercera dimension, que es la linea tipogréafica, Search (2020) indica que la
tipografia se compone de diversos estilos de texto que se diferencian por el uso de formas,
tamafios y otros elementos. Las marcas pueden elegir una familia tipografica particular o
desarrollar su propia tipografia. La linea grafica no solo incluye las tipografias seleccionadas, sino
también su aplicacion, lo que abarca aspectos como el interlineado, el espaciado, el interletraje,

los contrastes y la jerarquia tipografica.

Por lo tanto, es imperativo que las agroindustrias de Ica desarrollen e implementen estrategias de
comunicacion visual coherentes y efectivas. En referencia a esta problematica se planted la
pregunta de investigacion ¢Cual es la relacion del lenguaje visual de las piezas promocionales y el
manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024?, cuyo objetivo general fue
identificar la relacion del lenguaje visual de las piezas promocionales y el manual de identidad

visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024.

Ademas de considerar los objetivos especificos identificar la relacion de los elementos
morfoldgicos de las piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa
agroindustrial de Ica 2024, asimismo identificar la relacion de los elementos dinamicos de las
piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024,
y por ultimo identificar la relacion de los elementos escalares de las piezas promocionales y el

manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024

Este informe final de tesis se justifica segiin su conveniencia, porque busca la relacién existente
entre la variable lenguaje visual y la identidad visual de una empresa agroindustrial de la
Provincia de Ica. En el aspecto de relevancia social, de acuerdo a los resultados obtenidos, esto
favorece a las empresas agroindustriales a fin de reflexionar y gestionar eficazmente estrategias
de comunicacion para el fortalecimiento de su marca. En el aspecto teérico, el andlisis realizado
al contenido conceptual y provee una vision critica de las tendencias actuales de la identidad
visual ya que aporta conocimientos y antecedentes para la realizacion de futuras investigaciones.
En el aspecto metodoldgico, aporta instrumentos de recoleccién de datos sometidos al proceso de

validez y confiabilidad. En el aspecto practico, proporciona informacion relevante sobre la
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tematica de estudio. Por su parte la importancia del estudio radica en que ayuda a identificar la
relacion entre las variables de estudio que estamos examinando. También demuestra la

importancia de visibilizar la tematica en mencion.

La estructura del presente informe final responde a la guia de elaboracién de informe final
aprobada con RESOLUCION VICERRECTORAL N°113-VRI-UNICA-2021 de fecha 23 de
junio de 2021 de la Universidad Nacional San Luis Gonzaga, contando con el capitulo | la
introduccion donde redacto los aspectos generales y especificos del tema investigado, abordando
aspectos cientificos vinculados a la investigacion y describiendo la realidad problemética, en el
capitulo Il estrategia metodoldgica se detallada de como fue realizada la investigacion y los
elementos utilizados en la misma tale como participantes, universo, muestra, instrumentos de
medicion y el procedimiento empleado. Por su parte el capitulo 111 resultados contiene en forma
concisa los datos obtenidos, incluyendo tablas y graficos de acuerdo a normas internacionales de
cada disciplina, en el caso del capitulo IV discusion de los resultados analice, compare e
interprete los resultados, en correspondencia con las bases tedricas establecidas en el trabajo,
asimismo el capitulo V conclusiones se hace referencia a los resultados obtenidos en el trabajo de
campo que son presentados en el desarrollo del cuerpo del informe final, el capitulo VI
recomendaciones estan directamente relacionadas con las conclusiones, en el capitulo VII
referencias bibliogréaficas, se agruparon todas las fuentes y por altimo el capitulo VIII Anexos se
coloco los documentos que complementan el cuerpo del informe y que se relacionan,

directamente con la investigacion.

. Estrategias metodologicas.

2.1. Tipoy disefio de la investigacion.

Tipo: Baésica, porque se caracterizan las variables de estudio en el contexto problemético
planteado, describiendo el fendmeno objeto de estudio observando el comportamiento sin
entrar en el terreno de la busqueda de causas y consecuencias. (Castro-Maldonado et al.,
2023).

Nivel: Correlacional, este tipo de estudio busca conocer la relacion de variables e identificar
el nivel de asociacion entre dos o més variables de estudio (Hernandez et al., 2014). Para
el caso del estudio busco medir la relacion de las variables lenguaje visual e identidad visual
en una empresa agroexportadora de la Provincia de Ica.
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Disefio: No experimental, ya que no se realizé manipulacion de las variables estudiadas, lo
que se pretendi6 es establecer la relacion entre ambas variables. (Castro-Maldonado et al.,
2023). Ademas, se utilizé el tipo transeccional, por lo que, la medicion fue en un
determinado momento, en este caso durante el Gltimo semestre del 2024, en un solo

momento. Es decir, el cuestionario se aplic una sola vez.

Figural
Disefio de la investigacién

Donde:

M = La muestra de investigacion
O x = Variable 1

Oy = Variable 2

r = Relacion entre variable

Enfoque: Cuantitativo, pretendiendo valorar las magnitudes y validar las hip6tesis, por

medio del anlisis de los datos estadisticos (Herndndez-Sampieri y Mendoza, 2018).

2.2 Variable y operacionalizacion.

Variable 1 Lenguaje visual.

Definicion conceptual: El lenguaje visual se refiere al sistema de comunicacion que
utiliza elementos visuales, como imagenes, colores, formas, tipografias y composiciones,

para transmitir mensajes e ideas. (Martinez, 2023).

Definicion operacional: La variable de estudio se centrd en identificar la existencia de
los componentes del lenguaje visual de las piezas promocionales y su relacién con el
manual de identidad visual en la empresa agroindustrial Agrokasa, recolectando los datos

por medio del cuestionario.
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2.3

Indicadores. La primera dimension elementos morfolégicos cuenta con 6 indicadores
Punto, linea, plano, textura, color y forma. La segunda dimension elementos dinamicos
cuenta con 3 indicadores Movimiento, tensién y ritmo. La tercera dimension Elementos

escalares cuenta con 4 indicadores Dimension, formato, escala y proporcién.

Escala de medicion: Para el caso de cuestionario fue ordinal se presenta bajo la escala de
Likert con puntajes totalmente desacuerdo (1), desacuerdo (2), ni de acuerdo/ni

desacuerdo (3), de acuerdo (4), y totalmente de acuerdo (5).
Variable 2 Identidad visual

Definicidn conceptual: La identidad visual es un sistema de elementos gréaficos y
visuales que permiten a una marca comunicar su concepto, valores y posicionamiento de

manera Unica y diferenciada (Huaman, 2024).

Definicidn operacional: La variable de investigacion evidencio cuél es la percepcion de
los colaboradores con respecto al manual de identidad visual en la empresa agroindustrial

Agrokasa, recolectando los datos por medio del cuestionario.

Indicadores. La primera dimension logotipo cuenta con 3 indicadores simplicidad,
relevancia y originalidad. La segunda dimension paleta de colores cuenta con 4
indicadores coherencia, consistencia, actualidad y tendencia. La tercera dimension linea

tipografica cuenta con 4 indicadores legibilidad, versatilidad, estilo y personalidad.

Escala de medicion: Ordinal se presenta bajo la escala de Likert con puntajes totalmente
desacuerdo (1), desacuerdo (2), ni de acuerdo/ni desacuerdo (3), de acuerdo (4), y

totalmente de acuerdo (5)

Poblacion y muestra y muestreo.

Poblacién: Herndndez (2021) considera que la poblacién llega a encontrar representacion
directa sobre una evaluacion que tiene la intencion de considerar a un objeto de estudio

que brinde informacidn relevante.
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El estudio fue conformado por colaboradores nivel empleados en la sede Ica.
142 empleados de la empresa agroindustrial Agrokasa Ica, segun su oficina de recursos
humanos y distribuidos de la siguiente manera.

e 124 colaboradores Fundos Catalina

e 18 colaboradores fundo Santa Rita

Muestra: Hernandez - Sampieri y Mendoza (2018) define a la muestra no probabilistica
como aquel procedimiento que no requiere de una formula estadistica para seleccionar a

los elementos de esta misma. En este caso fue una representacion de 132 colaboradores.

El muestreo es no probabilistico intencional, donde el investigador tiene la potestad de
seleccionar a los participantes del estudio, en base al cumplimiento de determinados
criterios de inclusion y exclusion. Hernandez (2021) lo define como aquella carencia de
probabilidad de seleccion de participantes de la muestra, incidiendo en la seleccion de

personas que cuenten con potencial para poder exponer datos de alta importancia.

Criterios de inclusion

Colaboradores de Agrokasa que trabajan en la planta del distrito de los Aquijes
Criterios de exclusion.

Colaboradores que gozan de vacaciones

Colaboradores en comisidon de servicios

Trabajadores de campo

2.3. Técnicas e instrumentos de recolecciéon de informacion.

Como técnica de recoleccidn de datos, se empled de la encuesta, donde Herndndez et al,
(2014) sefiala que esta llega a representar a una serie de cuestionamientos que permiten
obtener informacién acerca de un hecho evaluable, el instrumento en mencién sera validado
por expertos y se aplicara una prueba piloto para evaluar su confiabilidad a través del alfa
de Conbrach.

En relacién con las técnicas de procesamiento de datos, se empled de la estadistica
descriptiva utilizando el software SPSS, permitiendo caracterizar las cualidades de las
variables de estudio; asi como, de las dimensiones e indicadores que Ilegan a conformarla,
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llegando a exponer la informacion por medio de tablas y gréaficos utilizando el software de

Excel.

Instrumento: Para la recogida de datos se utilizo el cuestionario, cuyas preguntas son
relativas a las variables de estudio para la comprobacion de hipotesis. El cuestionario
segun Hernandez et al. (2014) es una serie de preguntas, las que versan de manera directa
sobre las variables que se deben evaluar. Las opciones de respuesta, tanto verbales como

cuantitativas, de cada item son idénticas, como lo reafirma Naupas et.al (2018).

Validez y confiabilidad

Para el andlisis de la confiabilidad del cuestionario se aplicé una prueba piloto con 20
encuestas a colaboradores de la planta de Agrokasa del distrito de los Aquijes que reunian
el perfil de la muestra, realizando la encuesta considerando el coeficiente de consistencia

interna, alfa de Cronbach utilizando la presente formula.

Figura 2
Formula Alfa de Cronbach

2
K I_Zb;,-

Y =
K-1] s

Nota: Formula utilizada para validar los instrumentos

La misma que fue medido a través del analisis de confiabilidad (Chaves-Barbosa, 2018b)

En la etapa de ejecucion de la prueba piloto, se realizo la recopilacion de datos segun el
disefio metodoldgico, se codificaron los datos recogidos y se almacenaron de manera
segura para su posterior analisis. Para el procesamiento de la informacion, se utilizaron
herramientas de software estadistico y/o métodos cualitativos, y los resultados obtenidos

fueron interpretados en funcion de las hip6tesis o preguntas de investigacion planteadas.

Tabla 1

Fiabilidad del instrumento

Estadisticos de fiabilidad
Alfa de N de elementos
Cronbach

,758 24
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24.

2.6.

Figura 3
Cuadro de analisis de confiabilidad

Intervalo al que pertenece el Valoracion de la fiabilidad de los
coeficiente alfa de Cronbach items analizados
[0:0,5] Inaceptable
[0.5: 0.6 Pobre
[0.6:0.7] Deébil
[0,7:0.8( Aceptable
[0.8:09] Bueno
[09:1] Excelente

Nota: Analisis de confiabilidad (Chaves-Barbosa, 2018hb)

La segunda parte de la evaluacion de un instrumento es la validez del instrumento y el

método utilizado es juicio de expertos por parte de especialistas en la materia de estudio.

Se empled el cuestionario, el cual contd con 24 preguntas a través de la escala ordinal tipo

Likert. El desarrollo estadistico se realizd con la ayuda del software IBM SPSS y Excel

Método de analisis.

Para el procesamiento de la informacion se utilizo la estadistica descriptiva e inferencial,

lo que se pretendi0 es brindar las principales caracteristicas de los datos observados en

sus dimensiones. Finalmente, se utiliz6 el programa de SPSS, con el objetivo de describir

los resultados. En el caso de la presentacién fue por medio de datos porcentuales y

nameros, a través de tablas y graficos del Microsoft Excel.

Aspectos éticos.

La investigacion es original, tanto en la planificacion y en el desarrollo pertenecen a la

autoria de la investigadora a cargo. La redaccidon fue por medio de las Normas APA 7ma

edicion. En el caso de la identidad de aquellos que aceptaron ser parte del estudio fue de

forma an6nima y previo consentimiento informado. El instrumento de investigacion
cumplié los criterios de validacion de juicio de expertos, para la aplicacion el muestreo

fue el probabilistico, permitiendo dar la posibilidad de participar a todos los que

pertenecen a la poblacién objeto de estudio. Finalmente, se considerd la transparencia en

el andlisis, procesamiento de los datos y la discusion de los resultados, sin alterar ni

modificarlos.
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Resultados de la investigacion

Después de llevar a cabo el trabajo de campo, procedi6 a organizar la informacion
recopilada en dos categorias principales: resultados descriptivos y resultados

inferenciales.

Luego de procesada la informacién recogida en el trabajo de campo, se desarroll6 la
estadistica, en primera instancia se realiz6 la prueba de normalidad, utilizando el software
IBM SPSS, se aplico el célculo a las variables de estudio, lenguaje visual e identidad
visual cuyo nivel de significancia es de ,000. Tras observar los datos y dado que la

muestra es mayor a 50 se tiene en cuenta la prueba de Kolmogorov-Smirnov?

Tabla 2
Pruebas de normalidad Kolmogorov-Smirnov

Kolmogorov-Smirnov Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico al Sig.
Lenguaje visual ,133 132,000 ,924 132 ,000
Identidad visual ,138 132,000 ,931 132 ,000

a. Correccién de la significacion de Lilliefors
Nota: Pruebas de normalidad Kolmogérov-Smirnov

Criterio de decision

Si p < 0,05 aceptamos la Ha y rechazamos la Ho
Si p > = 0,05 aceptamos la Ho y rechazamos la Ha

Decision y conclusion

Como p es < 0,05 aceptamos la Ho y rechazamos la Ha, es decir los datos no tienen una
distribucién normal, por lo tanto, aplicaremos una estadistica no paramétrica, a razén de
eso se utilizé la prueba de Rho Spearman para medir la correlacion de las variables.,
establecido el analisis estadistico se procedid a realizar la correlacién de las variables en

mencién formulandose para tal efecto la hip6tesis nula y la hipdtesis alternativa.

Los resultados descriptivos permiten entender las caracteristicas basicas de la muestra y
proporcionan un contexto valioso para el anlisis posterior, este caso presentamos dos
tablas de consolidadas de la aplicacion de instrumento de cuestionario, para mayor detalle

se adjunta los resultados estadisticos descriptivos que los podran ver en el anexo 5
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A continuacidn, se presentan los resultados inferenciales obtenidos del analisis, los cuales
permiten establecer relaciones significativas entre las variables estudiadas. Estos
hallazgos enriquecen la interpretacion de los datos y ofrecen conclusiones mas profundas
sobre el fendmeno investigado.

Contrastacion de Hipotesis.

Hipotesis General

Ho No existe relacién significativa entre el lenguaje visual de las piezas promocionales
y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024.

Ha Existe relacion significativa entre el lenguaje visual de las piezas promocionales y el

manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024.

Tabla 3

Correlacion de variable lenguaje visual e identidad visual

Correlaciones

V1 V2
Coeficiente de correlacion 1,000 NI
\V4! Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 132 132
Spearman Coeficiente de correlacion 1727 1,000
Sig. (bilateral) ,000
V2
N 132 132

** a correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Base de Datos en el software IBM SPSS

El Coeficiente de correlacién expresada en la tabla 3 mide la fuerza y direccion de la
relacion entre dos variables. Un valor de 0,772 indica una correlacién positiva alta entre
el lenguaje visual y la identidad visual. Estos resultados respaldan la hipétesis alterna
rechazando la hip6tesis nula, lo que quiere decir que existe relacion significativa, positiva
y alta entre el lenguaje visual de las piezas promocionales y el manual de identidad visual
en una empresa agroindustrial de Ica 2024. En consecuencia, si existe correlacién, con
alto nivel de significancia porque en este caso el p- valor es 0 y es menor a alfa que es
0,05 es decir p-valor < a 0,05.
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Hipotesis Especifica 1

Ho No existe relacién significativa entre los elementos morfolégicos de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de
Ica 2024

Ha Existe relacion significativa entre los elementos morfologicos de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de
Ica 2024

Tabla 4

Correlacién de dimensién elementos morfolédgicos de la variable lenguaje visual e
identidad visual

Correlaciones

V1 V2
Coeficiente de correlacién 1,000 874
D1V1 Sig. (bilateral) , ,000
Rho de N 132 132
Spearman Coeficiente de correlacion ,874™ 1,000
Sig. (bilateral) ,000
V2
N 132 132

**. La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Base de Datos en el software IBM SPSS

El Coeficiente de correlacion expresada en la tabla 4 mide la fuerza y direccion de la

relacién entre la dimension 1 de la variable 1 con la variable 2. Un valor de 0,874 indica

una correlacién positiva alta entre dimension elementos morfol6gicos del lenguaje visual

y la identidad visual. Estos resultados respaldan la hipétesis alterna rechazando la

hipotesis nula, lo que quiere decir que existe relacion significativa positiva y alta entre los

elementos morfoldgicos de las piezas promocionales y el manual de identidad visual en
una empresa agroindustrial de Ica 2024. En consecuencia, si existe correlacién positiva
alta de 0,874 con alto nivel de significancia porgue en este caso el p- valor es 0y es

menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.
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Hipatesis Especifica 2

Ho No existe relacién significativa entre los elementos dinamicos de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica
2024.

Ha Existe relacion significativa entre los elementos dinamicos de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica
2024.

Tabla 5

Correlacién de dimensién elementos dindmicos de la variable lenguaje visual e identidad
visual.

Correlaciones

V1 V2
Coeficiente de correlacion 1,000 ,260™
D2 V1 Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 132 132
Spearman Coeficiente de correlacion ,260™ 1,000
Sig. (bilateral) ,000
V2
N 132 132

**_ La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Base de Datos en el software IBM SPSS

El Coeficiente de correlacién expresada en la tabla 5 mide la fuerza y direccion de la
relacion entre dos variables. Un valor de 0,260 indica una correlacién positiva muy baja
entre dimension elementos dindmicos del lenguaje visual y la identidad visual. Estos
resultados respaldan la hipotesis alterna y rechazan la hipotesis nula, lo que quiere decir
gue existe relacidn positiva muy baja entre los elementos dinamicos de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024.
Se llega a esta afirmacién por el nivel de significancia de ,000 que es mayor a alfa que es
0,05 es decir p-valor < a 0,05.
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Hipotesis Especifica 3

Ho No existe relacion significativa entre los elementos escalares de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de
Ica 2024

Ha Existe relacion significativa entre los elementos escalares de las piezas promocionales
y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024

Tabla 6

Correlacién de dimensién elementos escalares de la variable lenguaje visual e identidad
visual

Correlaciones

V1 V2
Coeficiente de correlacion 1,000 ,345™
D3 V1 Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 132 132
Spearman Coeficiente de correlacion 345™ 1,000
Sig. (bilateral) ,000
V2
N 132 132

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Base de Datos en el software IBM SPSS

El Coeficiente de correlacién expresada en la tabla 6 mide la fuerza y direccion de la
relacién entre dos variables. Un valor de 0,345 indica una correlacién positiva muy baja
entre dimension elementos escalares y la identidad visual. Estos resultados respaldan la
hip6tesis alterna y rechazan la hip6tesis nula, lo que quiere decir que existe relacion
positiva muy baja entre los elementos escalares de las piezas promocionales y el manual
de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024. Se llega a esta afirmacion
por el nivel de significancia de ,000 que es mayor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a
0,05.
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Discusion.

En relacion al objetivo general identificar la relacion del lenguaje visual de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024, los
resultados sefialaron el coeficiente de correlacion que mide la fuerza y direccion de la relacion
entre dos variables. Un valor de 0,772 indica una correlacién positiva alta entre el lenguaje
visual y la identidad visual. Estos resultados respaldan la hipdtesis alterna rechazando la
hipotesis nula, lo que quiere decir que existe relacion significativa, positiva y alta entre el
lenguaje visual de las piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa
agroindustrial de Ica 2024. En consecuencia, si existe correlacién, con alto nivel de
significancia porque en este caso el p- valor es 0 y es menor a alfa que es 0,05 es decir p-

valor < a 0,05

Estos resultados se complementan con las teorias actuales sobre identidad visual y
comunicacion visual. Martin-Sanroman et al. (2022) destacan como las transformaciones
sociales, econdmicas y culturales influyen en los retos de la comunicacion persuasiva y en la
evolucién de las identidades en entornos analdgicos y digitales. Ademas, Rodriguez-Esquer y
Castro-Caballero (2023) enfatizan que la identidad se forma a través de repertorios culturales
que incluyen representaciones, valores y simbolos, permitiendo a los actores sociales

diferenciarse en contextos sociales especificos.

Respecto a las aplicaciones practicas los hallazgos se sostienen con el estudio de Guaméan
(2024) quien proporciona herramientas basicas en disefio grafico para manejar la identidad
grafica de manera coherente, lo cual es crucial para conectar con el pablico de forma
profesional. En este contexto, la correlacién encontrada sugiere que la empresa agroindustrial
puede beneficiarse al alinear su lenguaje visual en las piezas promocionales con el manual de

identidad visual, mejorando asi su comunicacién y reconocimiento en el mercado.

Por lo tanto, los resultados de esta investigacion subrayan la importancia de mantener una
coherencia entre el lenguaje visual de las piezas promocionales y el manual de identidad visual
en empresas agroindustriales. Esto no solo refuerza la comunicacion efectiva, sino que
también contribuye a una identidad visual s6lida y reconocible, esencial para diferenciarse en
un entorno competitivo. Ademas, estos hallazgos pueden ser aplicados en otras empresas del
sector para mejorar su estrategia de comunicacidn visual y fortalecer su presencia en el

mercado.
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En cuanto al objetivo especifico 1, identificar la relacion de los elementos morfoldgicos de las
piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica
2024. El coeficiente de correlacion mide la fuerza y direccién de la relacion entre la dimension
1 de la variable 1 con la variable 2. Por tanto, el valor de 0,874 indica una correlacion positiva
alta entre dimensién elementos morfoldgicos del lenguaje visual y la identidad visual. Estos
resultados respaldan la hipotesis alterna rechazando la hip6tesis nula, lo que quiere decir que
existe relacion significativa positiva y alta entre los elementos morfoldgicos de las piezas
promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024. En
consecuencia, si existe correlacion positiva alta de 0,874 con alto nivel de significancia

porgue en este caso el p- valor es 0 y es menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.

Estos resultados se alinean con teorias relevantes sobre la imagen corporativa y la percepcion
visual. Segun Rojas (2022), Bromley define la teoria de la imagen corporativa como el
conjunto de percepciones y asociaciones gue se generan en la mente del publico al evocar el
nombre de una organizacion. Esta teoria analiza cdmo se construyen las ideas y atribuciones
relacionadas con una empresa 0 marca en la percepcion de las personas. Ademas, Vasquez
(2022) destaca la relevancia de la teoria de la percepcidn, especificamente las leyes de la
Gestalt, que se enfocan en la interpretacion visual y como las formas, elementos y figuras

interactUan para influir en la percepcidén humana.

Respecto a las aplicaciones practicas, el disefio de un logo, como sugiere Paul Rand, es
fundamental para la identificacion de una marca (Villarrubia, 2020). Un logo eficaz debe ser
coherente, reconocible y evocar sentimientos positivos, ya que es lo primero en lo que se fija
el publico. Esto resalta la importancia de que los elementos morfoldgicos de las piezas
promocionales, como el logo, estén alineados con el manual de identidad visual para crear una
imagen corporativa sélida y reconocible. La correlacidn encontrada sugiere que la empresa
agroindustrial puede beneficiarse al asegurar que sus elementos morfoldgicos sean coherentes

con su identidad visual, mejorando asi su comunicacion y reconocimiento en el mercado.

Tal es asi que los resultados de esta investigacion subrayan la importancia de mantener una
coherencia entre los elementos morfoldgicos de las piezas promocionales y el manual de
identidad visual en empresas agroindustriales. Esto no solo refuerza la comunicacién efectiva,
sino que también contribuye a una identidad visual sélida y reconocible, esencial para
diferenciarse en un entorno competitivo. Ademas, estos hallazgos pueden ser aplicados en
otras empresas del sector para mejorar su estrategia de comunicacion visual y fortalecer su

presencia en el mercado.
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En cuanto al objetivo especifico 2, identificar la relacion de los elementos dindmicos de las
piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica
2024, los resultados sefialan una correlacién positiva muy baja de 0,345 entre dimension
elementos escalares y la identidad visual. Estos resultados respaldan la hipotesis alterna y
rechazan la hipétesis nula, lo que quiere decir que existe relacion positiva pero muy baja entre
los elementos escalares de las piezas promocionales y el manual de identidad visual en una
empresa agroindustrial de Ica 2024. Se llega a esta afirmacion por el nivel de significancia de

,000 gue es mayor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.

Los hallazgos obtenidos sintonizan con los elementos dindmicos del lenguaje visual, como
sefiala el Departamento de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Nacional de Rio
Cuarto (2023), tienen la capacidad de activar la inmovilidad de una imagen fija, introduciendo
un componente temporal que complementa la estructura espacial y genera un significado mas
completo y complejo. Sin embargo, la baja correlacion encontrada sugiere que, en este caso
especifico, los elementos dinamicos de las piezas promocionales no estan bien alineados con
el manual de identidad visual, lo que podria afectar la coherencia y eficacia de la

comunicacion visual.

En términos préacticos la paleta de colores, como segunda dimensidn de la identidad visual, es
crucial en el proceso de disefio e ilustracion, ya que influye en el atractivo visual y en las
emociones que evoca (Villarrubia, 2020). Una paleta bien definida ayuda a establecer
coherencia visual en todos los elementos de la marca, fortaleciendo el reconocimiento y la
lealtad del cliente. Sin embargo, la baja correlacién entre los elementos dindmicos y la
identidad visual sugiere que la empresa podria mejorar su estrategia de comunicacion visual
alineando mejor estos elementos con su manual de identidad visual, lo que podria mejorar la

coherencia y el impacto de sus piezas promocionales.

Aunque los resultados indican una relacion positiva entre los elementos dindmicos de las
piezas promocionales y el manual de identidad visual, esta relacion es muy baja y no esta
respaldada por un nivel adecuado de significancia estadistica. Esto sugiere que la empresa
agroindustrial podria beneficiarse de revisar y ajustar su estrategia de comunicacion visual
para mejorar la coherencia entre los elementos dinamicos y la identidad visual, lo que podria
fortalecer su presencia en el mercado y mejorar la percepcion de su marca por parte del

publico.

28



En cuanto al objetivo especifico 3, identificar la relacion de los elementos escalares de las
piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica
2024, los resultados de 0,397 indica una correlacion positiva baja entre dimensién adaptacion
de la redaccion publicitaria y el disefio grafico. En consecuencia, si existe correlacién positiva,
aungue baja de 0,397 con alto nivel de significancia porque en este caso el p- valor es 0 y es

menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.

En esas circunstancias, los elementos escalares, como se menciona, establecen los aspectos
cuantitativos en la representacion de la realidad, incluyendo la dimension, el formato, la escala
y la proporcion (Universitat Carlemany, 2024). Estos elementos influyen en la jerarquizacion,
la profundidad, el peso visual y el impacto visual de las piezas promocionales. Sin embargo, la
baja correlacion encontrada sugiere que, en este caso especifico, los elementos escalares de las
piezas promocionales no estan bien alineados con el manual de identidad visual, lo que podria

afectar la coherencia y eficacia de la comunicacion visual.

Por su parte la tipografia, como parte de la linea gréfica, es crucial en el disefio visual de las
piezas promocionales. Segin Search (2020), la tipografia se compone de diversos estilos de
texto que se diferencian por el uso de formas, tamafios y otros elementos. La eleccion de una
familia tipografica adecuada y su aplicacion correcta, incluyendo aspectos como el
interlineado vy el espaciado, pueden mejorar la legibilidad y el impacto visual de los materiales
promocionales. Sin embargo, la baja correlacion entre los elementos escalares y la identidad
visual sugiere que la empresa podria mejorar su estrategia de comunicacion visual alineando

mejor estos elementos con su manual de identidad visual.

Si bien es cierto que los resultados indican una relacion positiva entre los elementos escalares
de las piezas promocionales y el manual de identidad visual, esta relacion es baja y sugiere que
la empresa agroindustrial podria beneficiarse de revisar y ajustar su estrategia de
comunicacion visual para mejorar la coherencia entre los elementos escalares y la identidad
visual. Esto podria fortalecer su presencia en el mercado y mejorar la percepcion de su marca
por parte del publico. Ademas, estos hallazgos pueden ser aplicados en otras empresas del
sector para mejorar su estrategia de comunicacién visual y fortalecer su presencia en el

mercado.
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V. Conclusiones.

1. Si existe relacion significativa entre el lenguaje visual de las piezas promocionales y el manual
de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024. Esto lo reafirma el coeficiente
de correlacion que mide la fuerza y direccion de la relacién entre dos variables. Un valor de
0,772 indica una correlacién positiva alta entre el lenguaje visual y la identidad visual. Estos
resultados respaldan la hipétesis alterna rechazando la hipdtesis nula, lo que quiere decir que
existe relacion significativa, positiva y alta entre el lenguaje visual de las piezas promocionales
y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024. En consecuencia, si
existe correlacion, con alto nivel de significancia porgue en este caso el p- valores 0y es

menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.

2. Si Existe relacion significativa entre los elementos morfoldgicos de las piezas promocionales
y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024, se llega a esta
conclusion porgue el coeficiente de correlacion que mide la fuerza y direccion de la relacion
entre la dimension 1 de la variable 1 con la variable 2. Un valor de 0,874 indica una
correlacion positiva alta entre dimension elementos morfol6gicos del lenguaje visual y la
identidad visual. Estos resultados respaldan la hipotesis alterna rechazando la hip6tesis nula,
lo que quiere decir que existe relacion significativa positiva y alta entre los elementos
morfoldgicos de las piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa
agroindustrial de Ica 2024. En consecuencia, si existe correlacion positiva alta de 0,874 con
alto nivel de significancia porque en este caso el p- valor es 0 y es menor a alfa que es 0,05

es decir p-valor < a 0,05.

3. Si existe relacion significativa entre los elementos dindmicos de las piezas promocionales y el
manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024. asi se precisa por el
coeficiente de correlacion de 0,260 indica una correlacién positiva muy baja entre dimensién
elementos dindmicos del lenguaje visual y la identidad visual. Estos resultados respaldan la
hipotesis alterna y rechazan la hip6tesis nula, lo que quiere decir que existe relacion positiva
muy baja entre los elementos dindmicos de las piezas promocionales y el manual de identidad
visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024. Se llega a esta afirmacion por el nivel de

significancia de ,000 que es mayor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.
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4. Si existe relacion significativa entre los elementos escalares de las piezas promocionales y el
manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024. Sostengo tal afirmacion
porque el oeficiente de correlacion expresada en la tabla 6 mide la fuerza y direccion de la
relacion entre dos variables. Un valor de 0,345 indica una correlacion positiva muy baja entre
dimension elementos escalares y la identidad visual. Estos resultados respaldan la hipétesis
alterna y rechazan la hip6tesis nula, lo que quiere decir que existe relacién positiva muy baja
entre los elementos escalares de las piezas promocionales y el manual de identidad visual en
una empresa agroindustrial de Ica 2024. Se llega a esta afirmacion por el nivel de significancia

de ,000 que es mayor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.
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V1. Recomendaciones.

1. Serecomienda que la empresa Agrokasa continte fortaleciendo la alineacion entre el lenguaje
visual de sus piezas promocionales y el manual de identidad visual. Esto puede incluir revisar
y ajustar periédicamente los elementos visuales para asegurar coherencia y consistencia en

todas las plataformas de comunicacion.

2. Ofrecer capacitaciones a los equipos de disefio y marketing sobre la importancia del lenguaje
visual y su alineacién con la identidad visual de la empresa. Esto ayudara a garantizar que

todos los materiales promocionales reflejen de manera efectiva la imagen corporativa.

3. Considerar el uso de herramientas tecnoldgicas avanzadas para el disefio y la gestion de la
identidad visual, lo que facilitara la coherencia y la eficiencia en la creacion de materiales

promocionales.
4. Fomentar el trabajo en equipo entre departamentos de disefio, marketing y comunicacion para

asegurar gque todas las piezas promocionales estén alineadas con la identidad visual de la

empresa y sean efectivas en su comunicacion.
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VIII. Anexos.

Anexo 1
Matriz de consistencia

MATRIZ DE CONSISTENCIA
TEMA: Lenguaje visual de las piezas promocionales vy el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024
PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLES
:Cuazl es larelacion del lenguaje visual — Identificar la relacion del lemguaje  Existe relacion sigmeficativa entrs el VARIABLE INDEFENDENTE VARIABLE DEPENDIENTE
de las piazas ociomales ¥ el wisual de las plezas promocionales v lengoaje wizwal de las  plezas —— - -
mannal mﬁ vizual EI‘.‘I.j'lII‘.'la F_lmanualdegdentidad vizual u.u::la pm;no-::i.onale; v el manufl da Lengugje visual Identidad visual
empresa agroindustrial de Iea 20247 empresa agroindustrial de Jea 2024, idenfidad vizual en una empresa DIMENSIONES DIMENSIONES
agromdustrial de lea 2004. Flementos  Elememtos  Elemenmtos  Logofipo Paleta de Tinea
morfoldgieas dindmicos escalares Colares tipografica
PROBLEMA ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICAS
INDICADORES INDICADORES
PE] 0OE1 HE1
;Cuzl es la relacion de loz slementos  [dentificar la relacion  de  los  Fmaste relacion sigmificatrva emfre Pumto Movimients  Dimensicn Simplicidad Coherencia Legibilidzd
morfologices da las piazzz  elamantos morfologicos de las plezas  los elementos morfolégicos de laz Linsa Tenzion Formato Eelevanria Consistencia  Varsatilidad
promocionales v el manual de  promocionales v el manual de  piezas promocionalss v el manual  Plane Fatme Eacala Cmginahdad Actnalidad E=tilo
identidad +visual en una empresa identidad +visuzl en una empresz  de identidad visual enmuna empresa  Texhura Proporeidn Tendencia Parsonalidzd
azromdustrial da Iea 20247 azromdustrial d= Iea 2024 azromdustrial de lea 2024. Coler
Forma
PE2 OE2 HEZ
:Cuzl es la relacion de los elementos  [destificar la relacion de  los  Esaste relacion sismificativa entre
dmamices de las plezas promocionales  elementos dmamices da las pilezas  los clementos dmamices de las INDICES DE CUESTIONARIO INDICES DE CUESTIONARIO
¥ el mamial identidad visual en wma  promeocionales v el manuzl de  pieras promocionales v el mammal de 1,2,34,56,7,89.10,11,12,13 14,15,16,17,18,19,20,21,22,23,24
empresa aproindustrial de Iea 20247 idenfidad wvisuzl en una empresz  idenfidad visual en uma empresa
agromdustrial de Iea 2024 agromdustrial de Iea 2024 TECNICAS DE RECOLECCION INSTRUMENTO DE RECOLECCION
Encuestz Cuestionario
PE3 0OE3 HEZ
;Cuzl es la relacion de loz slementos  [dentificar Iz relacion de  loz  Emste relaciom sigmificatrva enfre TIPO ¥ NIVEL DE INVESTICACTION DISENO DE LA INVESTICACION
esralzrez de las plazas promocionales  elamantos sseazlares de laz plezas  loz  elementos esealares ds las
v &l mammzl de identidad visual snma  promocionales v &l mamal de  piezas promocionzles v el manual Eltipe de mvestigzcion bdsico desenptivo
empresa agroindustrial de Iea 20247 identidad +izual en unz empresz  de identidad visual en una empresa  comelacional
azromdustrial d= Iea 2024 azromdustrial de Iea 2024 El nivel da mvestigacicn es relacional
POBLACION MUESTRA
142 colaboradores de Azrokasa - Iea 132

TECKICA MUESTRAL: El mmestreo es arbifrario e mtencionzl, donde el mvestizador tiene la
potestad de selaceionar a lu;_partilripantes del estudio, en base al cumplimiento de determmadas

crtenios de melusion v ecclusion.
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Anexo 2.

Matriz de operacionalizacion de variable.

Operacionalizacion de las variables

TEMA: Lenguaje visual de las piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024

VARIABLE

DIMENSION CONCEPTUAL

DIMENSION OPERACIONAL

DIMENSIONES

INDICADORES

ESCALA DE
MEDICION

INTRUMENTOS

Lenguaje visual

El lenguaje visual se refiere al
sistema de comunicacion que
utiliza elementos visuales, como
imagenes, colores, formas,
tipografias y composiciones,
para transmitir mensajes e ideas.
(Martinez, 2023)

La variable de estudio se
centrara en identificar la
existencia de los componentes
del lenguaje visual de las
piezas promocionales y su
relacion con el manual de
identidad visual en la empresa
agroindustrial Agrokasa,
recolectando los datos por
medio del cuestionario.

Elementos morfolégicos

Elementos dindmicos

Elementos escalares

Punto, linea, plano, textura,
color, forma

Movimiento, tension, ritmo

Dimensién, formato, escala,
proporcion

Ordinal
(Likert)

Cuestionario

ldentidad visual

La identidad visual es un
sistema de elementos gréaficos y
visuales que permiten a una
marca comunicar su concepto,
valores y posicionamiento de
manera Unica y diferenciada
(Huaman, 2024).

La variable de investigacion
evidenciara cudl es la
percepcion de los
colaboradores con respecto al
manual de identidad visual en
la  empresa agroindustrial
Agrokasa, recolectando los
datos por medio  del
cuestionario

Logotipo

Paleta de Colores

Linea tipografica

Simplicidad, relevancia,
originalidad

Coherencia, consistencia,
actualidad, tendencia

Legibilidad, versatilidad,
estilo, personalidad

Ordinal
(Likert)

Cuestionario

Nota. Elaborado por el autor (2024)
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Anexo 3
Instrumento de recoleccién de datos
Universidad Nacional San Luis Gonzaga

Facultad de Ciencias de la Comunicacién, Turismo y Argueologia

El presente cuestionario es para la obtencion del grado de licenciado en Ciencias de la Comunicacién, que tiene como objetivo Identificar la relacién
del lenguaje visual de las piezas promocionales y el manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024. Se garantiza el anonimato
y confidencialidad de los participantes.

Instrucciones: Lea detenidamente las preguntas y declaraciones, marque con una X la alternativa que usted considera valida de acuerdo al item en
los casilleros siguientes:

Totalmente desacuerdo Desacuerdo Ni de acuerdo/ Ni en desacuerdo De acuerdo  [Totalmente de acuerdo
1 2 3 4 5
Variable | Dimensidn | Indicador | N° | Pregunta 112345
;Considera usted, que el uso de puntos en el disefio del manual de
Punto 1 |identidad visual es efectivo para atraer la atencién?
;Considera usted, que las lineas utilizadas en el disefio del manual de
Linea 2 | identidad visual contribuyen a la claridad y direccién del mensaje?
¢Segun su criterio, la organizacion de los planos en el disefio del manual
Elementos Plano 3 | deidentidad visual ayuda a estructurar la informacién de manera efectiva?
morfolégicos ¢Considera, que la textura utilizada el manual de identidad visual afiade
Textura 4 | interés visual y profundidad?
¢Para usted, la paleta de colores utilizada en el manual de identidad
Color 5 | visual es adecuada y refuerza el mensaje de la marca
;Considera, que las formas utilizadas en el disefio del manual de
Forma 6 | identidad visual son coherentes con la identidad de la marca?
lenguaje ¢Considera, que el disefio del manual de identidad visual genera una
visual Movimiento | 7 sensacion de movimiento que atrae la atencion del espectador?
Elementos ¢Para usted, la tension visual del manual de identidad visual es efectiva
dindmicos Tensién 8 para mantener el interés del espectador?
;Considera, que el ritmo visual del disefio del manual de identidad
Ritmo 9 visual es adecuado y guia al espectador a través del contenido?

¢Segun su criterio, la dimensién de los elementos visuales del manual de
Dimensién 10 | identidad visual es apropiada y contribuye a la composicion general?
¢Para usted, el formato del manual de identidad visual es adecuado para

Elementos Formato 11 | el mensajey el pablico objetivo?
escalares ¢Considera, la escala de los elementos visuales del manual de identidad
Escala 12 | visual es coherente y armoniosa?

¢;Considera, la proporcion de los elementos visuales que se utiliza en el
Proporcién 13 | manual de identidad visual es efectiva para crear equilibrio?

¢;Considera, que los componentes del logotipo de Agrokasa se muestran
Simplicidad | 14 | sencillo y facilita su atencion?

Logotipo ¢Considera, que el logotipo de Agrokasa en su composicion es relevante
Relevancia 15 | y facilita su atencion?

Originalidad | 16 | ;Considera, que el logotipo de Agrokasa es original y facilita su atencion?
¢;Considera, que la paleta de colores que se utilizan en el manual de
identidad visual es coherente con el mensaje que se promueve de parte de
Coherencia 17 | la empresa Agrokasa?

¢Considera, que la paleta de colores que se utilizan en el manual de
identidad visual es consistente con el mensaje que se promueve de parte
Paleta de Consistencia | 18 | de la empresa Agrokasa?

Identidad Colores ¢Considera, que la paleta de colores que se utilizan en el manual de
entt la identidad visual responde a la actualidad que promueve de parte de la
visua Actualidad 19 | empresa Agrokasa?

¢Considera, que la paleta de colores que se utilizan en el manual de
identidad visual responde a las tendencias de modernidad que promueve
Tendencia 20 | de parte de la empresa Agrokasa?

¢Considera, que la linea tipografica que se utilizan en el manual de
Legibilidad 21 | identidad visual es legible?

¢;Considera, que la linea tipografica que se utilizan en el manual de

Linea Versatilidad | 22 | identidad visual es versatil y puede usarse en cualquier formato?
tipografica ¢;Considera, que la linea tipografica que se utilizan en el manual de
Estilo 23 | identidad visual representa un estilo de la empresa Agrokasa?

¢Considera, que la linea tipografica que se utilizan en el manual de
Personalidad | 24 | identidad visual le da personalidad al manual de identidad visual?
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Anexo 4

Consentimiento informado.

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Estimado(a), por el presente documento le hacemos saber que la Universidad Nacional “San
Luis Gonzaga” realiza el estudio titulado Lenguaje visual de las piezas promocionales y el
manual de identidad visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024 con el propoésito de
Identificar la relacion del lenguaje visual de las piezas promocionales y el manual de identidad

visual en una empresa agroindustrial de Ica 2024.

Riesgos: La encuesta a aplicar es completamente ANONIMA por lo cual su (a) no sera
identificado(a). En tal sentido, no reviste ningdn riesgo para su integridad personal y familiar.
Le pediremos que responda por unica vez un cuestionario sobre el uso de las redes sociales.
Beneficios. El estudio no tendré beneficios econémicos, no se le otorgara ninglin pago por su
participacion, sin embargo, usted, su familia y la comunidad educativa en general podran
acceder a los resultados generales de la investigacion sobre el uso de las redes sociales y su
relacion con el desempefio escolar.

Confidencialidad. Para efectos de la investigacion, las Unicas personas autorizadas para la
aplicacion de la encuesta serdn los integrantes del equipo de investigacion quienes han sido
debidamente identificados. La encuesta que su hijo(a) responda de forma ANONIMA seréa
conservada de manera confidencial para su analisis estadistico.

En tal sentido, con su nombre y firma en el presente documento, deja manifiesto ha sido
informado(a) sobre el estudio y da su conformidad para que su menor (a) participe de forma
ANONIMA en el presente estudio.

Nombres y apellidos de QUIEN QULOTIZA: ........c.ccivveiuieiie e eie e see s te et e et ee e reesreesraeereenreens

Parentesco: .....ccovvveeveieieieeeeeeeeeee Firma: ...oooooeeeee e
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Anexo 5

RESUTADOS DESCRIPTIVOS

1. ;Considera usted, que el uso de puntos en el disefio del manual de identidad visual es
efectivo para atraer la atencion?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 60 459
De acuerdo 38 29%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16 12%
En desacuerdo 10 8%
Totalmente en desacuerdo 8 6%
Resultado 132 100%
50% 5%
45% ——
40% +——
35% +— 29%
30%
25% +——
20% +——
15% | 12%
10% 8% 6%
= H =
o Y | | I
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar la percepcion de las personas sobre la efectividad del uso de puntos
en el disefio de un manual de identidad visual para atraer la atencion. Es por ello que hallamos
un 74% totalmente de acuerdo + de acuerdo considera que el uso de puntos es efectivo para
captar la atencién, lo que indica una percepcion mayoritariamente positiva.

Por su parte 12% ni de acuerdo ni en desacuerdo muestra una postura neutral, lo que sugiere
gue estas personas no tienen una opinion definida o no perciben una diferencia significativa.
Y por altimo un 14% en desacuerdo + totalmente en desacuerdo cree que el uso de puntos no

es efectivo, aunque es un porcentaje menor.
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2. ¢Considera usted, que las lineas utilizadas en el disefio del manual de identidad visual
contribuyen a la claridad y direccion del mensaje?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 60 45%
De acuerdo 38 29%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16 12%
En desacuerdo 10 8%
Totalmente en desacuerdo 8 6%
Resultado 132 100%
50% 45%
45% —
40% +—
35% T 29%
30% ——
25% +——
20%
15% 12%
10% A% 6%
= —
> | | | .
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdoni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si las lineas utilizadas en el disefio del manual de identidad visual
son efectivas para transmitir el mensaje de manera clara y dirigida, por tanto los resultados
muestran que 60 personas (45%) estan totalmente de acuerdo con que las lineas contribuyen a
la claridad y direccion del mensaje, 38 personas (29%) estan de acuerdo, lo que indica que
también ven una contribucion positiva, aungue no tan fuerte como el grupo anterior y 16
personas (12%) se encuentran ni de acuerdo ni en desacuerdo, lo que sugiere que no tienen
una opinién clara o no ven un impacto significativo. Sin embargo 10 personas (8%) estan en
desacuerdo, lo que significa que no creen que las lineas ayuden mucho a la claridad y
direccién del mensaje y 8 personas (6%) estan totalmente en desacuerdo, lo que indica una
fuerte oposicion a la idea de que las lineas contribuyen positivamente.

Concluimos que la mayoria de las personas 74% entre "totalmente de acuerdo" y "de acuerdo"
consideran que las lineas en el disefio del manual de identidad visual son Gtiles para transmitir
el mensaje de manera clara y dirigida. Sin embargo, un porcentaje menor 14% entre “en

desacuerdo™ y "totalmente en desacuerdo” no comparte esta opinion.
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3. ¢Segun su criterio, la organizacion de los planos en el disefio del manual de identidad visual
ayuda a estructurar la informacién de manera efectiva?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 45 3490
De acuerdo 48 36%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 19 14%%
En desacuerdo 14 11%
Totalmente en desacuerdo 6 500
Resultado 132 100%
35% >
30% —
25% +—
20% —
15% 14%
? 11%
10% —
5%
5% —
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni  En desacuerdo Totalmnte en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

Los resultados muestran que 45 personas (34%) estan totalmente de acuerdo con que la
organizacion de los planos ayuda a estructurar la informacion de manera efectiva. En esa
misma linea 48 personas (36%) estan de acuerdo, lo que indica que también ven una
contribucion positiva, aunque no tan fuerte como el grupo anterior y 19 personas (14%) se
encuentran ni de acuerdo ni en desacuerdo, lo que sugiere que no tienen una opinion clara o
no ven un impacto significativo.

Por otro lado 14 personas (11%) estan en desacuerdo, lo que significa que no creen que la
organizacion de los planos sea muy efectiva para estructurar la informacion, 6 personas (5%)
estan totalmente en desacuerdo, lo que indica una fuerte oposicién a la idea de que la
organizacion de los planos es efectiva.

Se puede concluir que la mayoria de las personas 70% entre “totalmente de acuerdo” y "de
acuerdo" consideran que la organizacion de los planos en el disefio del manual de identidad
visual es util para estructurar la informacién de manera efectiva. Sin embargo, un porcentaje

menor 16% entre "en desacuerdo™ y "totalmente en desacuerdo” no comparte esta opinion.
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4. ;Considera, que la textura utilizada el manual de identidad visual afiade interés visual y
profundidad?

Alternativa Frecuencia %

Totalmente de acuerdo 26 20%

De acuerdo 65 49%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 25 19%

En desacuerdo 10 8%

Totalmente en desacuerdo 6 5%

Resultado 132 100%
60%
49%
50%
40%
30%
20% 19%
20%
10% +—— 8% 5%
o | | I T
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

Se esta preguntando si la textura afiade atractivo y complejidad visual al manual, cuyos
resultados muestran que 26 personas (20%) estan totalmente de acuerdo con que la textura
afiade interés visual y profundidad, 65 personas (49%) estan de acuerdo, lo que indica que
también ven una contribucion positiva, aunque no tan fuerte como el grupo anterior, 25
personas (19%) se encuentran ni de acuerdo ni en desacuerdo, lo que sugiere que no tienen
una opinién clara o no ven un impacto significativo, 10 personas (8%) estan en desacuerdo, lo
que significa que no creen que la textura sea muy efectiva para afiadir interés visual y
profundidad.

En resumen, la mayoria de las personas 69% entre "totalmente de acuerdo” y "de acuerdo”
consideran que la textura utilizada en el manual de identidad visual afiade interes visual y
profundidad. Sin embargo, un porcentaje menor 13% entre "en desacuerdo™ y "totalmente en
desacuerdo™ no comparte esta opinion. Ademas, un 19% no tiene una opinién clara al

respecto.
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5. ¢Para usted, la paleta de colores utilizada en el

refuerza el mensaje de la marca?

manual de identidad visual es adecuada y

Alternativa Frecuencia %

Totalmente de acuerdo 48 36%

De acuerdo 65 49%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 13 10%

En desacuerdo 4 3%

Totalmente en desacuerdo 2 2%

Resultado 132 100%
60%
49%
50%
40% 36%
30% —
20%
10%
10% ——
0% . : . _ . ¥
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si la paleta de colores utilizada en el manual de identidad visual es

percibida como adecuada y si contribuye a reforzar el mensaje de la marca. Tal es asi que

85% totalmente de acuerdo + de acuerdo considera que la paleta de colores es apropiada y

cumple con su proposito de reforzar el mensaje de la marca. Esto indica una aceptacion

mayoritaria y sugiere que la seleccién cromatica ha sido bien recibida.

Lo que nos permite concluir que la gran mayoria de los encuestados percibe la paleta de

colores como apropiada y efectiva en la transmision del mensaje de la marca. Esto sugiere que

la seleccion cromética ha sido acertada y contribuye positivamente a la identidad visual.
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6. ¢Considera, que las formas utilizadas en el disefio del manual de identidad visual son
coherentes con la identidad de la marca?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 26 20%
De acuerdo 75 57%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16 12%
En desacuerdo 10 8%
Totalmente en desacuerdo 5 4%
Resultado 132 100%
60% 57%

50%

40%

30%
20%

20%

12%

10% 8%

4%

0% ‘ ‘ [ ‘
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion
La pregunta busca evaluar si las formas utilizadas en el disefio del manual de identidad visual

de una marca son coherentes con la identidad de la marca, alcanzando los resultados que la
mayoria de las personas 77% entre "totalmente de acuerdo” y "de acuerdo™ consideran que las
formas utilizadas en el manual de identidad visual son coherentes con la identidad de la
marca. Esto sugiere que, en general, el disefio del manual es bien recibido y se percibe como
alineado con la marca.

Sin embargo, un porcentaje significativo 12% "ni de acuerdo ni en desacuerdo” no tiene una
opinidn clara, lo que podria indicar que el disefio no es lo suficientemente impactante o claro
como para generar una opinion fuerte.

Un grupo minoritario pero significativo 12% entre "en desacuerdo” y "totalmente en
desacuerdo™ no esta satisfecho con la coherencia, lo que podria sugerir &reas de mejora en el
disefio del manual.

En resumen, aunque la mayoria considera que el disefio es coherente con la marca, hay

espacio para mejorar y clarificar el mensaje visual para un publico mas amplio.
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7. ¢Considera, que el disefio del manual de identidad visual genera una sensacion de
movimiento que atrae la atencion del espectador?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 48 36%
De acuerdo 77 58%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 6 5%
En desacuerdo 1 1%
Totalmente en desacuerdo 0 0%
Resultado 132 100%
70%
58%
60% >
50%
40% 36%
30%
20%
10% 5%
1% 0%
0% T T - T T 1
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion
La pregunta busca evaluar si el disefio del manual de identidad visual transmite una sensacion

de movimiento que logra captar la atencion del espectador, presenta los resultados representan
el 94% totalmente de acuerdo + de acuerdo) considera que el disefio genera efectivamente una
sensacién de movimiento que atrae la atencién. Esto indica que la composicion visual logra
dinamismo y capta el interés del publico.

5% ni de acuerdo ni en desacuerdo mantiene una postura neutral, lo que podria reflejar que no
perciben claramente el efecto de movimiento o que no les resulta relevante y 1% en desacuerdo
no percibe esta sensacion de movimiento en el disefio, aunque es una minoria insignificante.
Lo que permite concluir que la mayoria de los encuestados considera que el disefio logra
transmitir dinamismo y captar la atencion del espectador. Esto sugiere que los elementos
visuales empleados han sido bien utilizados para generar una sensacion de movimiento efectiva

en el manual de identidad visual.
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8. ¢Para usted, la tension visual del manual de identidad visual es efectiva para mantener el

interés del espectador?

acuerdo en desacuerdo

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 25 19%
De acuerdo 60 4590
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 38 29%
En desacuerdo 4 3%
Totalmente en desacuerdo 5 4%
Resultado 132 100%
50% 45%
45%
40%
35%
30% 29%
(]
25%
19%
20%
15%
10%
59 3% 4%
0% ‘ .
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en

desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si la "tension visual™ dentro del manual de identidad visual de la

empresa Agrokasa y si este logra captar y mantener el interés del espectador. Los resultados

pueden interpretarse que el 64% de los encuestados sumando totalmente de acuerdo y de

acuerdo consideran que la tension visual es efectiva para sostener y el 29% ni de acuerdo ni en

desacuerdo muestra una postura neutral,7% en desacuerdo™ y totalmente en desacuerdo opinan

que no es efectiva

En conclusion, la mayoria considera que la tension visual del manual de identidad es efectiva

para captar el interés, aunque una proporcién considerable se mantiene neutral y un pequefia.
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9. ¢Considera, que el ritmo visual del disefio del manual de identidad visual es adecuado y guia

al espectador a través del contenido?

Alternativa Frecuencia %

Totalmente de acuerdo 12 9%

De acuerdo 72 55%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 28 21%

En desacuerdo 17 13%

Totalmente en desacuerdo 3 290

Resultado 132 100%
60% 5500
50%
40%
30%
21%
20%
13%
9%
10%
2%
0% . . ||
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si el ritmo visual del disefio del manual de identidad visual es
efectivo para guiar al espectador a través del contenido. En general, la mayoria de las
personas 64%, sumando totalmente de acuerdo y de acuerdo consideran que el ritmo visual
del manual es adecuado y efectivo para guiar al espectador. Sin embargo, un porcentaje

significativo (21%) no tiene una opinion clara, lo que podria indicar que el disefio no es lo

suficientemente impactante 0 memorable como para generar una reaccion fuerte. Ademas, un

15% esta en desacuerdo, lo que sugiere que hay espacio para mejorar el ritmo visual para que

sea mas efectivo para todos los espectadores.

En resumen, aunque el ritmo visual del manual parece ser generalmente bien recibido, hay

oportunidades para mejorar su impacto y claridad para un puablico mas amplio.
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10. ¢Segun su criterio, la dimensién de los elementos visuales del manual de identidad visual
es apropiada y contribuye a la composicién general?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 45 3490
De acuerdo 64 48%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 13 1090
En desacuerdo 6 506
Totalmente en desacuerdo 4 3%
Resultado 132 100%
60%
48%
50% 8%
30%
20%
10%
10% S0 3%
0% T T _ 1
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

En general, una mayoria significativa de las personas 82%, sumando totalmente de acuerdo y
de acuerdo considera que la dimension de los elementos visuales es apropiada y contribuye
positivamente a la composicion general del manual. Esto sugiere que el disefio ha logrado un
buen equilibrio en términos de tamafio y proporcién de los elementos visuales, lo que facilita
la comprensién y la visualizacién del contenido.

Sin embargo, un pequefio porcentaje (8%) esta en desacuerdo, lo que indica que hay algunas
areas donde la dimensién podria ajustarse para mejorar la experiencia del usuario. Ademas, el
10% que no tiene una opinion clara podria sugerir que el disefio no es lo suficientemente
impactante 0 memorable como para generar una reaccion fuerte en todos los espectadores.
En resumen, aunque la mayoria considera que la dimension de los elementos visuales es
adecuada, hay un margen para ajustes menores que podrian mejorar ain mas la percepcion

general del manual.
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11. ¢Para usted, el formato del manual de identidad visual es adecuado para el mensaje y el
publico objetivo?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 25 19%
De acuerdo 73 55%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16 12%
En desacuerdo 15 11%
Totalmente en desacuerdo 3 2%
Resultado 132 100%
60% 55%

50%

40%

30%

19%

20%

12% 11%

10%

2%

0% , , | ‘
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

En general, una mayoria significativa de las personas 74%, sumando totalmente de acuerdo y
de acuerdo considera que el formato del manual es adecuado para el mensaje y el publico
objetivo. Esto sugiere que el disefio ha logrado capturar efectivamente el mensaje que se
quiere transmitir y que es accesible para el publico al que esta dirigido.

Sin embargo, un porcentaje considerable (13%) esta en desacuerdo, lo que indica que hay
algunas areas donde el formato podria ajustarse para mejorar su eficacia. Ademas, el 12% que
no tiene una opinion clara podria sugerir que el formato no es lo suficientemente impactante o
memorable como para generar una reaccion fuerte en todos los espectadores.

En resumen, aunque la mayoria considera que el formato es adecuado, hay oportunidades para
ajustes que podrian mejorar ain mas la conexion con el publico objetivo y la claridad del

mensaje.
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12. ;Considera, la escala de los elementos visuales del manual de identidad visual es coherente
y armoniosa?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 40 30%
De acuerdo 68 52%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 19 149%
En desacuerdo 3 2%
Totalmente en desacuerdo 2 2%
Resultado 132 100%

60%

52%

50%

40%
30%

30%

20%

10%

2% 2%
0% . . I \
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La interrogante busca evaluar si la escala de los elementos visuales en un manual de identidad
visual es coherente y armoniosa. Para interpretar los resultados, podemos analizar las
respuestas proporcionadas, tal es asi que totalmente de acuerdo: 40 personas (30%)
consideran que la escala es completamente coherente y armoniosa, de acuerdo 68 personas
(52%) estan de acuerdo, aunque no necesariamente al 100%, lo que sugiere que ven la escala
como mayormente coherente y armoniosa y ni de acuerdo ni en desacuerdo 19 personas
(14%) no tienen una opinidn clara o no se sienten inclinados a tomar una posicion.

En resumen, la mayoria de las personas (82% entre totalmente de acuerdo y de acuerdo
consideran que la escala de los elementos visuales es coherente y armoniosa. Solo un pequefio
porcentaje (4%) estd en desacuerdo o totalmente en desacuerdo. Esto sugiere que, en general,

la escala es bien recibida en términos de coherencia y armonia.
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13. ¢Considera, la proporcion de los elementos visuales que se utiliza en el manual de identidad

visual es efectiva para crear equilibrio?

Alternativa Frecuencia %

Totalmente de acuerdo 43 33%

De acuerdo 68 52%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 21 16%

En desacuerdo 0 0%

Totalmente en desacuerdo 0 0%

Resultado 132 100%
60%
52%
50%
40%
33%
30% ———
20% 16%
10% ——
0% 0%
0% T T T T 1
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si la proporcion de los elementos visuales en el manual de

identidad logra generar equilibrio. Por lo tanto, el 85% de los encuestados sumando

totalmente de acuerdo y de acuerdo consideran que la proporcién es efectiva para crear

equilibrio, el 16% Ni de acuerdo ni en desacuerdo muestra una postura neutral,

Los resultados reflejan una evaluacion altamente positiva de la proporcién de los elementos

visuales en el manual de identidad, ya que la gran mayoria la percibe como efectiva para

generar equilibrio.
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14. ;Considera, que los componentes del logotipo de Agrokasa se muestran sencillo y facilita
su atencion?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 36 27%
De acuerdo 78 59%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 12 9%
En desacuerdo 4 3%
Totalmente en desacuerdo 2 2%
Resultado 132 100%
70%
59%
60%
50%
40%
30% 27%
20%
. 9%
10% 3% 2%
0% T T 1
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si los componentes del logotipo de Agrokasa se perciben como
sencillos y si facilitan su atencion. Para la interpretacion de los resultados consideramos
totalmente de acuerdo; 36 personas (27%) consideran que el logotipo es completamente
sencillo y facilita su atencidn, por su parte 78 personas (59%) estan de acuerdo, lo que sugiere
que ven el logotipo como mayormente sencillo y atractivo.

Ni de acuerdo ni en desacuerdo: 12 personas (9%) no tienen una opinidn clara o no se sienten
inclinados a tomar una posicion y en desacuerdo: 4 personas (3%) no ven el logotipo como
sencillo ni atractivo.

En resumen, la mayoria de las personas 86% entre totalmente de acuerdo y de acuerdo
consideran que el logotipo de Agrokasa es sencillo y facilita su atencién. Solo un pequefio
porcentaje (5%) esta en desacuerdo o totalmente en desacuerdo. Esto sugiere que, en general,
el disefio del logotipo es bien recibido en términos de simplicidad y capacidad para captar la

atencion.
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15. ;Considera, la proporcion de los elementos visuales que se utiliza en el manual de identidad
visual es efectiva para crear equilibrio?

Alternativa Frecuencia %

Totalmente de acuerdo 36 27%

De acuerdo 58 449

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 32 249%

En desacuerdo 4 3%

Totalmente en desacuerdo 2 290

Resultado 132 100%
50%
44%
45%
40%
35%
30% 27%
24%
25%
20%
15%
10%
5% 3% 2%
0% T T _ 1
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

Los datos proporcionados reflejan las opiniones de un grupo de personas sobre este tema. A
continuacion, se presenta una interpretacion de los resultados; Totalmente de acuerdo: Un
27% de los encuestados esta completamente satisfecho con la efectividad de la proporcién de
elementos visuales para crear equilibrio. De acuerdo: EI 44% de los encuestados esta de
acuerdo, aunque no necesariamente de manera total. Esto sugiere que una mayoria
significativa considera que la proporcion es efectiva, pero puede haber algunas reservas o
matices. Ni de acuerdo ni en desacuerdo un 24% de los encuestados se encuentra en una
posicion neutral. Solo el 3% de los encuestados esta en desacuerdo.

En resumen, la mayoria de los encuestados 71% entre totalmente de acuerdo y de acuerdo
considera que la proporcion de elementos visuales es efectiva para crear equilibrio en el
manual de identidad visual. Sin embargo, un cuarto de los encuestados no tiene una opinion

clara, y una pequefia minoria esta en desacuerdo.
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16. ¢Considera, que el logotipo de Agrokasa es original y facilita su atencion?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 24 18%
De acuerdo 79 60%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 26 20%
En desacuerdo 2 2%
Totalmente en desacuerdo 1 1%
Resultado 132 100%

70%

60%
60%

50%

40%

30%

20%

18%

20%

10%

2% 1%
0% T T T 1
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si el logotipo de Agrokasa es original y facilita su atencion. Los
datos proporcionados reflejan las opiniones de un grupo de personas sobre este tema. Un 18%
de los encuestados estd completamente satisfecho con la originalidad del logotipo y su
capacidad para facilitar la atencion. ElI 60% de los encuestados esta de acuerdo, aunque no
necesariamente de manera total. Esto sugiere que una mayoria significativa considera que el
logotipo es original y facilita la atencion, pero puede haber algunas reservas o matices. Un
20% de los encuestados se encuentra en una posicion neutral, lo que indica que no tienen una
opinion clara o no estan seguros sobre la originalidad del logotipo y su impacto en la atencion.
En resumen, la mayoria de los encuestados 78% entre totalmente de acuerdo y de acuerdo
considera que el logotipo de Agrokasa es original y facilita su atencion. Sin embargo, un
quinto de los encuestados no tiene una opinion clara, y una pequefia minoria esta en
desacuerdo. Esto sugiere que, en general, el logotipo es bien recibido, pero podria haber

espacio para ajustes o0 mejoras para satisfacer a todos los usuarios.
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17. ¢;Considera, que la paleta de colores que se utilizan en el manual de identidad visual es
coherente con el mensaje que se promueve de parte de la empresa Agrokasa?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 27 20%
De acuerdo 69 52%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 18 14%
En desacuerdo 15 11%
Totalmente en desacuerdo 3 2%
Resultado 132 100%

60%
52%

50%

40%

30%

20%

20%

14%

11%

10%
2%

0% , , | ‘
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si la paleta de colores utilizada en el manual de identidad visual de
Agrokasa es coherente con el mensaje que promueve la empresa. Un 20% de los encuestados
esta completamente satisfecho con la coherencia de la paleta de colores y el mensaje de
Agrokasa. El 52% de los encuestados esta de acuerdo, aunque no necesariamente de manera
total. Esto sugiere que una mayoria significativa considera que la paleta de colores es

coherente con el mensaje de la empresa, pero puede haber algunas reservas o matices.

En resumen, la mayoria de los encuestados 72% entre totalmente de acuerdo y de acuerdo
considera que la paleta de colores es coherente con el mensaje de Agrokasa. Sin embargo, un
porcentaje considerable 14% neutrales y 13% en desacuerdo o totalmente en desacuerdo
sugiere que podria haber espacio para ajustes 0 mejoras en la percepcion de la coherencia

entre la paleta de colores y el mensaje de la empresa.
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18. ¢Segun su criterio, los elementos visuales del manual de identidad visual son consistentes
en estilo y presentacion a lo largo del material?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 31 23%
De acuerdo 62 47%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 23 17%
En desacuerdo 12 9%
Totalmente en desacuerdo 4 3%
Resultado 132 100%
50% 47%

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

23%

9%

3%

0% T T || ‘
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion
Los datos proporcionados reflejan las opiniones de un grupo de personas sobre este tema. A

continuacion, se presenta una interpretacion de los resultados; Un 23% de los encuestados
esta completamente satisfecho con la consistencia de los elementos visuales en estilo y
presentacion. El 47% de los encuestados esta de acuerdo, aunque no necesariamente de
manera total. Esto sugiere que una mayoria significativa considera que los elementos visuales
son consistentes, pero puede haber algunas reservas o matices. Un 17% de los encuestados se
encuentra en una posicion neutral, lo que indica que no tienen una opinién clara o no estan
seguros sobre la consistencia de los elementos visuales. El 9% de los encuestados esta en
desacuerdo, lo que sugiere que una minoria considera que los elementos visuales no son
consistentes en estilo y presentacion.

En resumen, la mayoria de los encuestados 70% entre totalmente de acuerdo y de acuerdo
considera que los elementos visuales son consistentes en estilo y presentacion. Sin embargo,
un porcentaje considerable 17% neutrales y 12% en desacuerdo o totalmente en desacuerdo

sugiere que podria haber espacio para ajustes 0 mejoras en la consistencia visual del manual.
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19. ;Considera, que la paleta de colores que se utilizan en el manual de identidad visual
responde a la actualidad que promueve de parte de la empresa Agrokasa?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 60 459
De acuerdo 38 29%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16 12%
En desacuerdo 10 8%
Totalmente en desacuerdo 8 6%
Resultado 132 100%

50% 45%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15% -+

12%
10% — 8% 6%
% B =
o% T T T T

Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

29%

Interpretacion
Los datos proporcionados reflejan las opiniones de un grupo de personas sobre este tema. A

continuacion, se presenta una interpretacion de los resultados; Un 45% de los encuestados
esta completamente satisfecho con la paleta de colores y su relevancia para la actualidad que
promueve Agrokasa. El 29% de los encuestados esta de acuerdo, aungque no necesariamente
de manera total. Esto sugiere que una mayoria significativa considera que la paleta de colores
es relevante para la actualidad de la empresa, pero puede haber algunas reservas o matices. Un
12% de los encuestados se encuentra en una posicién neutral, lo que indica que no tienen una
opinion clara o no estan seguros sobre la relevancia de la paleta de colores. EI 8% de los
encuestados estd en desacuerdo, lo que sugiere que una minoria considera que la paleta de
colores no responde a la actualidad que promueve Agrokasa.

Para mejorar la relevancia de la paleta de colores, Agrokasa podria considerar realizar
estudios sobre como los colores influyen en la percepcion de la marca y ajustar su paleta para
que refleje mejor los valores y la mision actuales de la empresa, como la sostenibilidad y la

innovacion en la agroexportacion
59



20. ¢Considera, que la paleta de colores que se utilizan en el manual de identidad visual
responde a las tendencias de modernidad que promueve de parte de la empresa Agrokasa?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 60 45%
De acuerdo 38 29%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16 12%
En desacuerdo 10 8%
Totalmente en desacuerdo 8 6%
Resultado 132 100%
50% 45%
45% —
40% —
35% T 29%
30% ——
25% +——
20%
15% 12%
10% A% 6%
= H =
> | | | I
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si la paleta de colores del manual de identidad visual de Agrokasa

es tendencias el 74% de los encuestados totalmente de acuerdo y de acuerdo consideran que la

paleta de colores responde a las tendencias de modernidad de la empresa, el 12% ni de

acuerdo ni en desacuerdo muestra una postura neutral, el 14% en desacuerdo y totalmente en

desacuerdo opinan que la paleta de colores no responde a las tendencias de modernidad.

La mayoria de los encuestados considera que la paleta de colores del manual de identidad

visual de Agrokasa esta alineada con las tendencias modernas que la empresa busca

transmitir. Sin embargo, un porcentaje menor (14%) no esté de acuerdo con esta afirmacion,

lo que sugiere que podria haber espacio para mejorar o actualizar la paleta de colores segun

las expectativas.
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21. ;Considera, que la linea tipografica que se utilizan en el manual de identidad visual es
legible?

Alternativa Frecuencia %
Totalmente de acuerdo 45 349
De acuerdo 48 36%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 19 1490
En desacuerdo 14 11%
Totalmente en desacuerdo 6 500
Resultado 132 100%
35% >
30% —
25% +—
20% —
15% 14%
? 11%
10% —
5%
5% +—
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni  En desacuerdo Totalmnte en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion
Los datos proporcionados reflejan las opiniones de un grupo de personas sobre este tema. A

continuacion, se presenta una interpretacién de los resultados. Un 34% de los encuestados esta
completamente satisfecho con la legibilidad de la linea tipografica. EI 36% de los encuestados
estd de acuerdo, aungue no necesariamente de manera total. Esto sugiere que una mayoria
significativa considera que la linea tipografica es legible, pero puede haber algunas reservas o
matices. Un 14% de los encuestados se encuentra en una posicién neutral, lo que indica que
no tienen una opinién clara o no estan seguros sobre la legibilidad de la linea tipogréafica. El
11% de los encuestados esta en desacuerdo, lo que sugiere gque una minoria considera que la
linea tipogréafica no es legible.

Para mejorar la legibilidad, Agrokasa podria considerar revisar el tamafio de la fuente, el
espaciado entre lineas y el contraste con el fondo, asegurandose de que la tipografia sea clara
y facil de leer en diferentes contextos y formatos. Esto ayudaria a mejorar la comprension y la

accesibilidad del contenido presentado en el manual de identidad visual.
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22. ;Considera, que la linea tipografica que se utilizan en el manual de identidad visual es
versatil y puede usarse en cualquier formato?

Alternativa Frecuencia %

Totalmente de acuerdo 26 209%

De acuerdo 65 499

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 25 19%

En desacuerdo 10 8%

Totalmente en desacuerdo 6 506

Resultado 132 100%
60%
49%
50%
40%
30%
20% 19%
20%
10% — 8% 5%
0 | | I .
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si la linea tipografica utilizada en el manual de identidad visual de

Agrokasa es versatil y puede usarse en cualquier formato. Un 20% de los encuestados esta

completamente satisfecho con la versatilidad de la linea tipografica para su uso en diferentes

formatos. El 49% de los encuestados esta de acuerdo, aunque no necesariamente de manera

total. Esto sugiere que una mayoria significativa considera que la linea tipografica es versatil,

pero puede haber algunas reservas o matices. Un 19% de los encuestados se encuentra en una

posicion neutral, lo que indica que no tienen una opinién clara o no estan seguros sobre la

versatilidad de la linea tipogréfica. El 8% de los encuestados esta en desacuerdo, lo que

sugiere que una minoria considera que la linea tipografica no es versatil para su uso en

diferentes formatos.
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23. ¢Considera, que la linea tipogréafica que se
representa un estilo de la empresa Agrokasa?

utilizan en el manual de identidad visual

Alternativa Frecuencia %

Totalmente de acuerdo 48 36%

De acuerdo 65 49%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 13 10%

En desacuerdo 4 3%

Totalmente en desacuerdo 2 2%

Resultado 132 100%
60%
49%
50%
40% 36%
30% —
20% +—
10%
10% ——
0% : . . _ . %
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en
acuerdo en desacuerdo desacuerdo

Interpretacion

Los datos proporcionados reflejan las opiniones de un grupo de personas sobre este tema. A

continuacion, se presenta una interpretacion de los resultados. Un 36% de los encuestados esta

completamente satisfecho con la representacion del estilo de la empresa a través de la linea

tipografica. EI 49% de los encuestados esta de acuerdo, aunque no necesariamente de manera

total. Esto sugiere que una mayoria significativa considera que la linea tipografica representa

el estilo de Agrokasa, pero puede haber algunas reservas o matices. Un 10% de los

encuestados se encuentra en una posicion neutral, lo que indica que no tienen una opinion

clara o no estan seguros sobre la representacion del estilo de la empresa. Solo el 3% de los

encuestados esta en desacuerdo, lo que sugiere que una pequefia minoria considera que la

linea tipogréafica no representa el estilo de Agrokasa.
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24. ;Considera, que la linea tipografica que se utilizan en el manual de identidad visual le da
personalidad al manual de identidad visual?

acuerdo en desacuerdo

Alternativa Frecuencia %

Totalmente de acuerdo 26 20%

De acuerdo 75 57%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16 12%

En desacuerdo 10 8%

Totalmente en desacuerdo 5 4%

Resultado 132 100%
50%
40%
30%
20%
20%
8%
10% %
0% T : L
Totalmente de De acuerdo Ni de acuerdo ni En desacuerdo  Totalmente en

desacuerdo

Interpretacion

La pregunta busca evaluar si la linea tipogréafica utilizada en el manual de identidad visual de

Agrokasa le da personalidad al manual. La mayoria de los encuestados 77% entre totalmente

de acuerdo y de acuerdo considera que la linea tipogréafica le da personalidad al manual de

identidad visual. Sin embargo, un porcentaje considerable 12% neutrales y 12% en

desacuerdo o totalmente en desacuerdo sugiere que podria haber espacio para ajustes 0

mejoras en la percepcién de la personalidad del manual.

Para mejorar la personalidad del manual, Agrokasa podria considerar explorar diferentes

estilos tipograficos que reflejen mejor la identidad y los valores de la empresa, como la

innovacion y la sostenibilidad. Esto podria incluir ajustes en el tamafio, la formay el uso de la

tipografia para crear un estilo Gnico y reconocible que distinga al manual y a la empresa en

general.
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Anexo 6
Validacion por juicio de expertos.

Juicio de expertos, que determinan validez de contenido.

N Nombre y apellido Especialidad Pertinencia  Relevancia  Claridad  Juicio de
0 expertos
1 Mg. Fernando Huaman Espinoza Lic. Comunicacion Si Si Si Aplica
2 Mg. Martin Cordero Tataje Lic. Comunicacion Si Si Si Aplica
3 Mg. Yolanda Colan Arévalo Lic. Comunicacion Si Si Si Aplica

Nota: Certificado de validez.
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Anexo 7

Evidencia de la base de datos.
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Anexo 8
Evidencia de recogida de datos.
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s
a

Agrokasa

[.Lineamientos sobre elementos
de marca

LINEAMIENTOS DE MARCA - LOGOTIPO
Logotipo principal
de Agrokasa.

a
Agrokasa
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LINEAMIENTOS DE MARCA - LOGOTIPO

A El area restringida
B establece lineamientos
o que se deben seguir para
S que el logotipo tenga la
M™a mejor visualizacién
Ag rokasa y presencia posible.

= Agrokasa

LINEAMIENTOS DE MARCA - LOGOTIPO

Colores Agrokasa

PANTONE 7733 PANTONE 347

R0 GM2BS55 R:0 G154 BS55

IMPORTANTE
Sole

PANTONE 368 PANTO
C:65M:0 Y:100 KO
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LINEAMIENTOS DE MARCA - LOGOTIPO

= Agrokasa

-
— Agrokasa

Logotipo sobre
fondos de color

[
—a) rokasa

sus diferentes presentociones.

— Agrokasa

LINEAMIENTOS DE MARCA - LOGOTIPO

Agrokasa

Agrokasa

Agrokasa

Agrokasa

I )
S
™




LINEAMIENTOS DE MARCA - TIPOGRAFIA

En laidentidad de Agrokasa se

: - usa la tipografia Adelle - light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz para Utul‘OS y la tipografia
0123456789 Averta - light y Averta bold

para los subtitulos y el cuerpo
de textos.

Adelle light

Averto-light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789

IMPORTANTE

Averto-bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789

LINEAMIENTOS DE MARCA - COLORES

Estos son los ejemplos
Cultivando Cultivando de uso de texto SObl‘e

bienestar y desarrollo bienestar y desarrollo

para el mundo. para el mundo. fOI‘ldO de COIOI'.

Cultivando
bienestar y desarrollo
para el mundo.

Cultivando
bienestar y desarrollo IMPORTANTE
elmundo, Solo se debe usar los opdones

Cultivando
bienestar y desarrollo
para el mundo.
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RECURSOS COMPLEMENTARIOS

Enlace a carpeta en One Drive con los elementos necesarios:
Elementos grdficos para Merchandising

Contacto para consultas

Gian Carlo Casildo (Marketing Digital)

Q9
946524953
* o gcasildo.@agrokasa.com.pe
zoom

https://agrokasaperu-

my.sharepoint.com/:f:/g/personal/gcasildo agrokasa com pe/ElefLIXHNTFAtg TJNv7

x6ABafO5yG2EH sfoBI60M6azw?e=eVVSUET
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