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RESUMEN
Esta indagacion tiene como fin analizar la conexion de la rivalidad con el crecimiento financiero
de las compafiias exportadoras agricolas de uvas en la provincia de Ica-Per(, 2023.
La pesquisa fue aplicada, su nivel se conformé por el descriptivo-correlacional-transversal y su
modelo se establecio por el no experimental, ademas, se determin6é un muestreo formado por 71
gerentes de empresas agroexportadoras.
Segun los informes conseguidos se puede determinar, en relacion a la finalidad general de la
indagacion, el 45% de los indagados estima que hay relacion significativa entre la contienda y el
crecimiento financiero de las compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica— Per(, 2023.
En relacidn a la primordial finalidad especifica se determina que el 52% de los indagados estima
que la gestion de competitividad se conecta favorablemente con el desarrollo Econdmico de las
empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Peru, 2023.
Acerca de la posterior finalidad especifica se determina que, el 47% de los indagados manifiesta
que las estrategias de competitividad se relacionan directamente con el crecimiento financiero de
las compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Perd, 2023.
Con relacion a la tercera finalidad especifica se determina que, el 52% de los indagados estima
que el mejoramiento de la productividad se conecta significativamente con el desarrollo
Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Perd, 2023.

Palabras clave: Competitividad, desarrollo, economia.
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ABSTRACT
The purpose of this inquiry is to analyze the connection of rivalry with the financial growth of
agricultural export companies of grapes in the province of Ica-Peru, 2023.
The research was applied, its level was made up of the descriptive-correlational-transversal and
its model was established by the non-experimental one, in addition, a sample made up of 71
managers of agro-export companies was determined.
According to the reports obtained, it can be determined, in relation to the general purpose of the
investigation, 45% of those investigated estimates that there is a significant relationship between
the dispute and the financial growth of grape exporting companies in the province of Ica - Peru,
2023.
In relation to the main specific purpose, it is determined that 52% of the respondents estimate that
competitiveness management is favorably connected with the Economic development of grape
exporting companies in the province of Ica - Peru, 2023.
Regarding the subsequent specific purpose, it is determined that 47% of the respondent’s state
that competitiveness strategies are directly related to the financial growth of grape exporting
companies in the province of Ica - Peru, 2023.
In relation to the third specific purpose, it is determined that 52% of the respondents estimate that
the improvement of productivity is significantly connected with the Economic development of
grape exporting companies in the province of Ica - Peru, 2023.

Keywords: Competitiveness, development, economy.
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INTRODUCCION
A. Planteamiento del problema

Después de haber enfrentado una crisis mundial ocasionada por la epidemia del
COVID 19, las asociaciones se enfrentaron a diversos cambios exigidos por las
dificultades, donde emergieron nuevos paradigmas para solucionar los problemas
internos como externos, enfrentandose a la globalizacién econémica como la
competencia, el desarrollo tecnoldgico y otros, siendo la competitividad una exigencia
para la supervivencia y mantener resultados éptimos.

Existen perspectivas encontradas sobre la perceptiva del crecimiento financiero en
Latinoamérica, toda vez que las politicas de corto plazo propuestas no estan
capacitadas para resolver los problemas elementales que afronta el territorio. En ese
orden de ideas se asume que, en una perspectiva mas amplia, la participacion directa
de los territorios es una herramienta basica de concentracion de capital interno y un
factor peculiar para el crecimiento sustentable de mediano y largo tiempo.

En ese sentido (Jacometti et al, 2016) indican que la conexidn entre la politica pablica
y la produccién local es importante la cooperacion del Estado en la promocion del
crecimiento financiero. Se deduce considerando la teoria institucionalista ratifica la
contribucién del Estado en todos los dmbitos con la finalidad de conseguir las
perfecciones condiciones de crecimiento y contienda, en ese contexto los paises
necesitan para su desarrollo de las politicas, ingreso financiero y concordancias desde
el Estado central.

En el Perd, por ende en la provincia de Ica la politica econémica por falta de una
eficiente direccion viene traduciéndose en progresos y regresiones legales que han
originado recelo ante las inversiones , revelandose en las distintas instituciones alta
vulnerabilidad ante los diferentes gobiernos , primando lo politico y grupos de poder,
problematizando la insercién y el sostén a politicas de gobierno de largo plazo,
situdndole el sistema democréatico en constante riesgo , dificultando el desarrollo
econémico (Oliva et al.2002 p.4)

El Per0 se ubica en el puesto 52 de 196 naciones (PIB). La deuda del Estado fue 78.597
millones en 2022. Su deuda per capita es de 2.331 y la Gltima tasa de variacion del
IPC anual en septiembre de 2022 es de 8,8%. El PIB per capita es un indicativo del
nivel de existencia y ocupa el puesto 97, el nivel de existencia de los habitantes de la
nacién es muy bajo en comparacién al PIB per capita.

En ese orden los peruanos de acuerdo al IDH, creado por la ONU miden el desarrollo
de un pais denotando el nivel de existencia de sus pobladores se ubica a los peruanos
en el sitio 84 (Datos macro 2022).



La empresas agroexportadoras de uvas en la provincia de Ica vienen reflejando un
incremento en sus exportaciones creciendo un 16.94 % en la dltima campafia 2020-
2021 (SENASA) , ello debido a que en los ultimos afios se viene sembrando nuevas
variedades de uva, compitiendo en los diferentes mercados con gran aceptacion por la
calidad siendo uno de los problemas que no concuerdan es el bajo nivel de desarrollo
humano , en ese contexto el estudio pretende aportar informacion y sugerencias al
problema planteado de manera relevante y restaurada a productores, exportadores y a
todos los interesados con la pesquisa.

Antecedentes de la investigacion

a. Antecedentes internacionales

1. Barrios, J. (2019) en su articulo, Impacto de la innovacion en la contienda
de las compafiias del grupo agroindustrial, en Tolima, hizo uso de un tipo
descriptivo con una muestra aleatoriza de 52 empresas., hallando como
resultados que un 96,2% de los directivos manifiestan tener conocimiento
sobre la innovacion, donde los cambios sean positivos 0 negativos generan
impacto, mejorando la economia y ampliando las relaciones de la empresa,
concluyendo que los elementos de contienda fueron estimados en su
pluralidad en la serie media/baja acentuandose planeamiento, recursos
humanos, capacidad de adaptarse al cambio y otros percibiendo una fuerte
competencia, por otro lado las estrategia a largo plazo de competitividad con
mayor manejo son el laboral, ciencia, invencidn, instruccién.

2. Rodriguez et al (2019) en su articulo la competitividad en las
microempresas en Manta 2019, aplico un tipo descriptivo, de enfoque
cuantitativo, con la finalidad de medir la percepcion de los participantes con
un instrumento confiable, concluyendo que hay una rivalidad admisible por
medio de las MYPES revelandose poca planificacion, baja capacitacion y
dificultades financieras y otros. Los rasgos y caracteristicas identificados en
este estudio son tanto tedricos como practicos, incluyendo la informalidad,
los bajos niveles de instruccién, la mala planificacion y las dificultades
financieras. EI comportamiento de los datos muestra que la relacion de
respuestas de acuerdo y desacuerdo es de dos a uno, lo que mide la
competitividad aceptable de las microempresas en Manta.

3. Cuentas y Marriaga (2018) en su estudio tuvo como finalidad explorar las
consecuencias claves que resuelven la contienda de las PYMES en la nacion
de Colombia, haciendo uso del analisis documental y ficha de contenido,

hallando como resultados resaltando las causas claves dependiendo Los



resultados demarcan los factores claves que impactan en la contienda como
el nivel macroeconémico, sectorial y el microeconémico

Navarro et al (2018), la finalidad del articulo fue analizar la rivalidad
corporativa como un elemento fundamental de las MYPES en su crecimiento
financiero, estimando al cliente el ente principal de la empresa, se hace uso
de los avances emergentes como la cabida y habilidades de los medios
humanos, tecnoldgicos, productivos y otros para complacer las fatalidades y
precedencias de los interesados, concluyendo que la competitividad y la
calidad van unidas en todo desarrollo empresarial, toda vez que una empresa
no puede competir con otra sino ofrece calidad de sus productos o servicios,

considerada como base de toda produccion y desarrollo empresarial

b. Antecedentes nacionales

1.

Montano, W. (2022), el prop6sito del estudio fue cuantificar la contienda
de las salidas de uva, y medir el choque que hay en la inversion estatal y la
inversion, bajo modo estatal-privado en infraestructura vial, haciendo uso
del disefio clasico de regresion lineal de MCO, hallando que las uvas
peruanas se incrementaron en el mercado exterior, asi mismo son
competitivas concluyendo que el choque es bajo debido que el camino
logistico de la uva es de tramos cortos.

Vilela, M. (2022) en su estudio tuvo como finalizar examinar cémo la
contienda de las compafiias que exportan en el Per(, se ven forzadas ante un
crecimiento de al menos una valla o dificultad protectora al comercio
mundial, se hizo uso de la regresion polinomial local con consideracion no
paramétrica de las restricciones proteccionista que influyen en las
exportaciones agricolas peruanas con mayor crecimiento concluyendo que a
mayores barreras proteccionistas a las exportaciones genera incremento en
los costos logisticos, afectando al consumidor afectando la competencia de
las empresas peruanas con las del exterior , limitando la libre competitividad
de las Mypes que no estan en la capacidad de pagar costes tan superiores
toda vez que afecta a la sustentabilidad de la exportacién, y crecimiento
econdmico.

Maryuri, Z. (2020), en su estudio tuvo como finalidad resolver el choque
de la logistica de salida en la contienda de las compafiias exportadoras en el
rubro de uva fresca, identificar los procesos y factores en cada fase de la uva
fresca en el Per(, y encontré que el nivel de competitividad de la logistica
de exportacion fue ponderado por las empresas en estudio. El resultado es

68,35, y se concluye que existe una relacion positiva moderada entre las



variables lo cual se confirma con el estadistico de Pearson de 0,772 y se
concluye que la logistica de salida tiene un efecto positivo en la
competitividad.

4. Vega, A. (2020), en su investigacion se propuso determinar las variables de
crecimiento de la competitividad peruana a nivel regional, con el objetivo de
brindar informacién sobre la relacion entre los factores individuales que
inciden en las regiones productivas y su acceso a los mercados
internacionales, mediante una aplicacion descriptiva no experimental,
analisis de datos de gestion, se encontr6 que el indice de competitividad
mostrd un aumento de tendencia positivo y bajo, de igual forma la relacion
entre el factor productividad y la dimension alcanzé el coeficiente de
determinacion con una tendencia directa y regular, lo que define una
tendencia inmediata y regular.

5. Lara, C. (2019), en su investigacion, pretende utilizar métodos explicativos
apropiados para identificar los elementos de la estrategia competitiva que
afectan la rentabilidad y el crecimiento de las empresas exportadoras de
polos de algod6n peruano, y concluye que los elementos de la estrategia
competitiva incluyen: Impacto en la rentabilidad y el crecimiento de las
empresas exportadoras nacionales, al identificar la relacion entre los
indicadores, en costos y el crecimiento y la rentabilidad del negocio, también
revela los pasos que han dado las empresas publicas para aplicar estas
estrategias.

6. Olivay Tavera (2019), el objetivo de su estudio fue determinar la relacién
entre la competitividad de las exportaciones de uva en la region Ica vy el
desarrollo del puerto general San Martin. Utilizé métodos mixtos utilizando
como método la entrevista con una poblacién estimada de 45 compafiias
exportadores de productos agricolas de uva, la muestra es no probabilistica,
y se concluye que existe una relacién significativa entre la competitividad
de las exportaciones de uva, ya que el puerto de Pisco, una vez terminado y
operativo, incrementara las exportaciones.

Antecedentes locales

Paredes, E. (2022), tuvo como finalidad resolver el choque de la innovacion

como ventaja competitiva en el desempefio de las pymes de la provincia de Ica

en el periodo 2019 al 2020; Utilicé un tipo basico, no experimental, transversal,
cuantitativo. En la muestra, hay 261 gerentes, manejando como instrumento el
cuestionario evidenciando que un 50% de los gerentes estan de acuerdo con la

innovacion como ventaja competitiva, también un 37,2% declararon estar de



acuerdo con el rendimiento de las pymes concluyendo con un Rho=0,685
correlacion positiva moderada se afirma que hay un impacto positivo entre las

variables.

C. Bases teodricas

Competitividad

Se define como la cabida de una institucion o compafiia para sostener o
fortalecer su intervencion rentable en el emporio de acuerdo a actuales métodos
empresariales, incrementandose de manera sostenible la productividad en el
ambito empresarial , sosteniendo negociaciones con diferentes empresas de su
medio, existiendo un entorno rivalizante definido por la estructura corporativa,
en presencia de los clientes en el emporio y gobierno local y de manera
influyente las politicas de gobierno local y central (Solleiro et al 1997 citado
por Aquino y Quijandria 2019 p.33) Deduciendo que una empresa e€s
competitiva cuando constantemente viene innovando, insertandose a los
avances tecnoldgicos y capacitando constantemente a los recursos humanos
considerados de gran importante para la rentabilidad , sostenimiento y
capacidad de competir con diferentes empresas en el mundo globalizado.
Diamante de la competitividad

El diamante de competitividad se constituye en seis factores relevantes que
representaran el modelo de competencia de la empresa, inmerso los medios
humanos, fisicos y bienes utilizables e infraestructura, teniendo en cuenta otro
factor como la demanda que obligan a las empresas inmiscuirse a los cambios
tecnoldgicos generando productos méas avanzados en demanda de los
compradores mas exigentes. Asimismo, las compafiias interrelacionadas que
pueden brindar insumos y servicios importantes para la comercializacion,
teniendo en cuenta la estrategia, la estructura y la competencia empresarial,
son factores gque determinan la forma en que se crea la empresa y determinan
sus objetivos. Otro factor es el Estado, que puede influir en los aspectos
anteriores al intervenir en la relacion mediante el desarrollo de politicas
adecuadas. Asimismo, eventos potenciales que ocurren fuera del control de la
empresa, pero afectan el logro o la pérdida de una posicion competitiva (Potter
1990 citado en Aquino y Quijandria 2019, p. 32)

Desarrollo Econémico

Segun Castillo, P. (2011 a) Se define el desarrollo econdmico como el proceso
de incrementar el ingreso real per capita el mismo que acrecienta mediante una
larga etapa de tiempo, en ese orden el crecimiento es un procedimiento socio-

financiero integro, significando potencial econémico, autosuficiencia en



perfeccion de la asociacion, asi mismo se refiere al procedimiento de desarrollo

social o el procedimiento de incrementar las condiciones de vida de las familias

de un pais. Se puede deducir el concepto de desarrollo relacionado con la idea

del progreso econdmico y social derivandose en mejor nivel de existencia de

los sujetos, grupos humanos y expansion de posibilidades. El crecimiento

refleja la aspiracion de las personas para lograr alcanzar sus objetivos trazados.
D. Marco conceptual

e Arancel: Es un impuesto que grava los productos basicos y/o articulos que
ingresan al emporio interno (importados) o exportados a cualquier emporio de
destino.

e Magnitud de exportacion: La cantidad de bienes / servicios enviados desde un
pais como mercancia a otro pais, expresada en términos de valor por dinero.

e Valor de exportacion: El precio de salida que permite al fabricante / exportador
rescatar costos y ganancias, incluyendo el retorno relacionado con los esfuerzos
comerciales realizados y el peligro basado en el capital expuesto.

E. Problemas de la investigacion
a. Problema general
¢Como se relaciona la competitividad con el desarrollo Econdémico de las
empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Peru, 2023?
b. Problemas especificos
1. ¢De gqué manera la gestion de competitividad se conecta con el desarrollo
Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de lIca-
Pert, 2023?
2. ¢En qué medida las estrategias de competitividad se conectan con el
desarrollo Econémico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia
de Ica-Peru, 2023?
3. ¢Cbémo el mejoramiento de la productividad se conecta con el desarrollo
Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de lIca-
Peru, 2023?
F. Justificacion
Es justificable la indagacion de la competitividad empresarial relacionada con el
crecimiento econémico de las compafiias que exportan uva desde Ica, siendo relevante
para las empresas la competitividad empresarial toda vez que reflejara un desarrollo
econémico en el contexto financiero y colectivo, siendo prioridad de las compafiias

brindar a los clientes un servicio de calidad o darle un valor agregado al producto e

innovarlo constantemente haciendo uso de la creatividad del capital humano

perteneciente a la empresa, siendo necesario una direccion de recursos humanos para



lograr el mejor comportamiento organizacional en la empresa, en ese orden de ideas

segin (IMD,2012) refiere que la importancia de la competitividad se refleja con el

desarrollo financiero a largo plazo, de una nacidn o empresa se considera competitivo

cuando maneja sus recursos y rivalidades de tal forma que ademas de incrementar la

productividad de sus compafiias, perfecciona el nivel de existencia de sus trabajadores.

G. Obijetivos de la investigacion

a.

Objetivo general

Analizar la relacion de la competitividad con el desarrollo Econémico de las

empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Per(,2023.

Objetivos especificos

1.

Determinar la gestién de competitividad y su conexion con el desarrollo
Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-
Pera, 2023.

Establecer las estrategias de competitividad y su conexion con el desarrollo
Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-
Pera, 2023.

Examinar el mejoramiento de la productividad y su conexiéon con el
desarrollo Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia
de Ica-Perq, 2023.

H. Hipotesis de la investigacion

a.

Hipotesis general

Hay relacidn significativa entre la competitividad y el desarrollo Econémico de

las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Peru, 2023.

Hipotesis especificas

1.

La gestion de competitividad se conecta favorablemente con el desarrollo
Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de lIca-
Pert, 2023.

Las estrategias de competitividad se conectan directamente con el desarrollo
Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de lIca-
Pert, 2023.

El mejoramiento de la productividad se conecta significativamente con el
desarrollo Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia
de Ica-Peru, 2023.



Variables de la investigacion

a. Variable X
Competitividad
b. VariableY

Desarrollo econémico



J.

Operacionalizacion de variables

Tabla 1l

Matriz de operacionalizacion de variable (X): Competitividad

Titulo: La competitividad y el desarrollo econémico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Per(,2023

Variable (X) Definicion conceptual Definicion operacional Dimension Indicadores
Particularidad relevante de La variable independiente Gestion de competitividad Politica
las economias nacionales y de mercado exterior seréd Objetivo
sus grupos productivos, de medida  mediante  las
las naciones. (Labarca dimensiones de gestion de
2007) competitividad, estrategias
de  competitividad, y Estrategias de Producto
Competitividad mejoramiento de la competitividad Ventas
productividad Servicio
Cadena de produccién
Mejoramiento  de  la Abastecimiento

productividad

Capacidad productiva

Valor agregado

Nota. Creado por el autor, 2023.



Tabla 2
Matriz de operacionalizacion de variable (Y): Desarrollo econémico

Titulo: La competitividad y el desarrollo econémico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Per(,2023.

Variable (Y) Definicion conceptual Definicion operacional Dimension Indicadores
Proceso del cual larentareal La medicion la S _ Produccion
- . . ., Eficiencia de los negocios )
per cépita de una nacion se variable se realizara Emporios

incrementa mediante una mediante
o superior etapa de tiempo dimensiones
Desarrollo economico (Castillo, P. 2011) eficiencia de
negocios y
posicionamiento

internacional.

las
de
los

el

Posicionamiento

internacional

Practicas gerenciales

Choque de la globalizacién

Nuevos mercados
internacionales

Diversificacion de uvas

Nota. Creado por el autor, 2023.
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ESTRATEGIA METODOLOGICA
A. Tipo, nivel y disefio de investigacion

a.

Tipo de investigacion

El tipo de investigacion es aplicado, a juicio de Ander, E. (2011) sefiala que se
trata de una investigacion aplicada enfocada a la solucidn de problema, aplicando
lo cognoscitivo (p.42).

Nivel de investigacion

La indagacion fue descriptivo-correlacionado-transversal, segun Andia et al.
(2020) lo descriptivo consiste en que permitira una descripcion detallada de por
qué se presentaron los problemas durante la fase de desarrollo del trabajo a nivel
de anteproyecto, y como incide la falta de ejecucion de los proyectos de inversion
en servicios de iluminacion. Asimismo, segin Rubio, I. (2022) es correlacional
porque los hechos se describe la conexion habiente entre las inconstantes de la
indagacion. Ademas, segtin Cevallos, A. (2019) explica que es transversal ya que
radica en que la pesquisa se localiza dentro de una etapa de tiempo que es en el
afio 2021 para logar detallar las incidencias en un solo momento.

Disefio de investigacion

El disefio del estudio fue no experimental, segin Coaquira, J. (2018) determina
que se recoge la informacion de la inconstante sin variaciones ni

transformaciones para conseguir resultados.

B. Poblacidén, muestra materia de investigacion

a.

Poblacién

La poblacion estd conformada por 86 gerentes de empresas agroexportadoras.
Muestra

La formula de la muestra contribuird en calcular el resultado con la formula
continuante:

El muestreo se calculé por medio de la posterior formula:

B S2xNxPxR
"= F2x(N—1) + S2xPxR

n = Tamafio de la muestra

Z? =Nivel de confianza es 1.96
p = Poblacion a estimar es 50%
q = Poblacion a medir es 50%
E = Margen de error: 3%

N = Tamafio de la poblacion

11



Reemplazando:

L (1.96)%(0.5)*(0.5)*86
1 0.05)2 (86-1)+(1.96) (0.5)*(0.5)

n=71

Se determina una muestra conformada por 71 gerentes de empresas

agroexportadoras

Técnica de recoleccion de datos

El método en andlisis fue la conversacion por permitir adquirir el informe que nos
facilitara para registrar y procesar los datos para estudiar las variables con el fin de
comprenderlas.

Instrumentos de recoleccion de datos

La herramienta es el formulario y se compone por una guia de interrogantes que
ayudaran al participante en contestar con las alternativas para que pueda marcar con
el fin de tener el registro de las intervenciones y asi lograr analizarlas.

Para recolectar informacion, realizaré la encuesta utilizando la herramienta del
cuestionario con opciones de respuesta en escala de Likert, y continuaré recopilando
datos directamente de la muestra acerca de las dimensiones de las variables que se
estan estudiando.

Técnica de procesamiento de datos, andlisis e interpretacion de resultados
Realizaré esta investigacion basdndome en métodos analitico-sintético, cuantitativo-
cualitativo e inductivo.

Se aplicaran métodos analitico-sintéticos para construir los fundamentos tedricos de
las inconstantes de indagacion y definir sus indicadores y sus dimensiones.

Los métodos cuantitativos que aplicaré se basaran en la recaudacion de informes de la
muestra de indagacién, donde aplicaré la encuesta, y en base a esta informacién luego

podré comparar y probar hipotesis.

12



I11. RESULTADOS

Tabla N° 03: Respuestas de la interrogante N° 01

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 5 7
En desacuerdo 20 28
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 1 1
De acuerdo 30 42
Totalmente de acuerdo 15 21
Total 71 100.00

Creacion: Propia

Grafico N° 01: Respuestas de la pregunta N° 01
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20

® Cantidad de personas = Porcentajes

: De la recoleccion de informacion, se puede examinar en el cuadro y esquema que el 42% de los
encuestados expresa estar de acuerdo sobre que el instaurar una politica de contienda produce una
consecuencia positiva. El 28% de los encuestados se muestran en desacuerdo, el 21% expresan estar
absolutamente conforme, el 7% absolutamente inconforme y solamente el 1% se muestra neutral.
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Tabla N° 04: Respuestas de la interrogante N° 02

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 3 4
En desacuerdo 22 31
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 10 14
De acuerdo 30 42
Totalmente de acuerdo 6 8
Total 71 100.00
Graéfico N° 02: Respuestas de la interrogante N° 02
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: Se evidencia en el cuadro y esquema que el 42% de los indagados se muestra de acuerdo al
considerar que las finalidades de contienda acceden instaurar indicativos con los cuales se pueda
mensurar una administracion de contienda, el 31% expresa estar en desacuerdo, el 14% se muestra

neutral, el 8% esta totalmente de acuerdo y el 4% absolutamente inconforme.
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Tabla N° 05: Respuestas de la interrogante N° 03

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 3 4
En desacuerdo 17 24
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 37 52
Totalmente de acuerdo 6 8
Total 71 100.00
Creacion: Propia
Graéfico N° 03: Respuestas de la interrogante N° 03
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Se explora en el cuadro y esquema que el 52% de los cooperadores indica estar conforme con las
finalidades de contienda, el 24% expresa estar en desacuerdo, el 11% se muestra neutral, el 8%
declara estar absolutamente conforme y el 4% absolutamente inconforme.
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Tabla N° 06: Respuestas de la interrogante N° 04

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 5 7
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 14 20
Total 71 100.00

Grafico N° 04: Respuestas de la pregunta N° 04
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Se explora en el cuadro y esquema que el 37% de los encuestados manifiesta estar conforme sobre
que los métodos competitivos son adquiridos por la compafiia para perfeccionar su método de
administracion de exportacion, el 25% manifiesta estar inconforme, el 20% estan absolutamente
conforme, el 11% se muestra neutral y el 7% absolutamente inconforme.
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Tabla N° 07: Respuestas de la inconforme N° 05

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 9 13
En desacuerdo 21 30
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 5 7
De acuerdo 29 41
Totalmente de acuerdo 7 10
Total 71 100.00

Creacion: Propia

Grafico N° 05: Respuestas de la pregunta N° 05
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Se explora en el cuadro y esquema, el 41% de los indagados manifiesta estar conforme en que el
evaluar constantemente la cadena de productividad accede perfeccionar la produccion, por el
contrario, el 30% expresa estar en desacuerdo, le sigue el 13% que declara estar absolutamente
inconforme, el 10% totalmente conforme y solamente el 7% se muestra indiferente.
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Tabla N° 08: Respuestas de la interrogante N° 06

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 8 11
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 6 8
De acuerdo 29 41
Totalmente de acuerdo 10 14
Total 71 100.00

Grafico N° 06: Respuestas de la pregunta N° 06
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Se explora en el cuadro y esquema que el 41% de los encuestados declara estar conforme sobre que
el perfeccionar la cadena de productividad accede mejorar el articulo y la produccion, el 25%
manifiesta estar en desacuerdo, el 14% se encuentra absolutamente conforme, el 11% absolutamente
inconforme y finalmente el 8% que se mantiene neutral.
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Tabla N° 09: Respuestas de la inconforme N° 07

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 10 14
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 9 13
Total 71 100.00

Gréfico N° 07: Respuestas de la pregunta N° 07
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Se explora en el cuadro y esquema que el 37% de los colaboradores expresan estar conforme sobre
gue la cualidad de aprovisionamiento es una consecuencia que accede afianzar el articulo y servicio,
el 25%, declara estar en desacuerdo, el 14% manifiesta estar absolutamente inconforme, el 13%
absolutamente conforme y solamente el 11% se muestra neutral.
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Tabla N° 10: Respuestas de la interrogante N° 08

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 8 11
En desacuerdo 19 27
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 6 8
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 12 17
Total 71 100.00

Creacion: Propia

Graéfico N° 08: Respuestas de la interrogante N° 08
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Se puede examinar en el cuadro y esquema que el 37% de los encuestados expresan estar de acuerdo
que la eficacia en cabida productiva es afianzada al instaurar un disefio de la competitividad el 27%
declara estar inconforme, el 17% manifiesta estar absolutamente conforme, el 11% absolutamente
inconforme y finalmente el 8% se manifiesta neutral.

20



Tabla N° 11: Respuestas de la interrogante N° 09

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 6 8
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 4 6
De acuerdo 33 46
Totalmente de acuerdo 10 14
Total 71 100.00
Graéfico N° 09: Respuestas de la interrogante N° 09
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Se examina en el cuadro y esquema que el 46% de los encuestados declara estar conforme con que
el valor afadido se usa para elaborar una ampliacion de articulos y por ende elabora perfectos
ingresos, el 25% expresa estar inconforme, le sigue el 14% que manifiesta estar absolutamente
conforme, el 8% absolutamente inconforme y finalmente el 6% que expresa neutralidad.
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Tabla N° 12: Respuestas de la interrogante N° 10

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 0 0
En desacuerdo 15 21
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 20 28
De acuerdo 30 42
Totalmente de acuerdo 6 8
Total 71 100.00

Gréfico N° 10: Respuestas de la interrogante N° 10
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Se evidencia en el cuadro y esquema que el 42% expresa estar de acuerdo sobre que la produccién
es un indicativo que accede instaurar el crecimiento financiero en las compafiias, el 28% se muestra
neutrales, le sigue el 21% que manifiesta estar inconforme y solo el 8% se encuentra absolutamente
conforme.
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Tabla N° 13: Respuestas de la interrogante N° 11

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 5 7
En desacuerdo 20 28
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 1 1
De acuerdo 30 42
Totalmente de acuerdo 15 21
Total 71 100.00

Creacion: Propia

Grafico N° 11: Respuestas de la pregunta N° 11
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Se examina en el cuadro y esquema que el 42% de los encuestados expresa estar de acuerdo sobre
que el emporio es la forma en donde el articulo se expone y disputa frente a los demas articulos
semejantes, al elaborar un disefio de contienda ayudaria a perfeccionar su venta y por lo tanto se
determinaria superiores ingresos a la compaiiia. ElI 28% de los encuestados se muestran en
desacuerdo, el 21% expresan estar absolutamente conforme, el 7% absolutamente inconforme y
solamente el 1% se muestra neutral.
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Tabla N° 14: Respuestas de la interrogante N° 12

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 3 4
En desacuerdo 22 31
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 10 14
De acuerdo 30 42
Totalmente de acuerdo 6 8
Total 71 100.00

Graéfico N° 12: Respuestas de la interrogante N°© 12
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Se examina en el cuadro y esquema anterior que el 42% de los encuestados se muestra de acuerdo
al considerar que en las praxis gerenciales acceden maximizar la eficacia en los negocios, el 31%
expresa estar en desacuerdo, el 14% se muestra neutral, el 8% esta totalmente de acuerdo y el 4%
absolutamente inconforme.
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Tabla N° 15: Respuestas de la interrogante N° 13

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 3 4
En desacuerdo 17 24
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 37 52
Totalmente de acuerdo 6 8
Total 71 100.00
Graéfico N° 13: Respuestas de la interrogante N° 13
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Se examina en el cuadro y esquema que el 52% de los colaboradores manifiesta estar conforme que
el choque del articulo en los distintos emporios lo cual se conoce como internacionalizacion
generaria una perfecta eficacia de los negocios, el 24% expresa estar en desacuerdo, el 11% se
muestra neutral, el 8% declara estar absolutamente conforme y el 4% absolutamente inconforme.
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Tabla N° 16: Respuestas de la interrogante N° 14

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 5 7
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 14 20
Total 71 100.00

Grafico N° 14: Respuestas de la pregunta N° 14
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Se examina en el cuadro y esquema que el 37% de los encuestados manifiesta estar conforme sobre
que los actuales emporios mundiales estan abiertos a una actual cartera de articulos y esto podria
originar una ubicacion global del articulo, el 25% manifiesta estar inconforme, el 20% estan
absolutamente conforme, el 11% se muestra neutral y el 7% absolutamente inconforme.
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Tabla N° 17: Respuestas de la interrogante N° 15

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 9 13
En desacuerdo 21 30
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 5 7
De acuerdo 29 41
Totalmente de acuerdo 7 10
Total 71 100.00

Elaboracién: Propia

Grafico N° 15: Respuestas de la pregunta N° 15
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Segln los datos obtenidos, se pueden examinar en el cuadro y esquema que el 41% de los
colaboradores manifiesta estar conforme en que la extension del articulo exportable origina un
puntaje asertivo inmediatamente de querer ubicarse en el emporio mundial, el 30% expresa estar en
desacuerdo, le sigue el 13% que declara estar absolutamente inconforme, el 10% totalmente
conforme y solamente el 7% se muestra indiferente.
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Tabla N° 18: Respuestas de la interrogante N° 16
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Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 8 11
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 6 8
De acuerdo 29 41
Totalmente de acuerdo 10 14
Total 71 100.00

Grafico N° 16: Respuestas de la pregunta N° 16
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Se examina en el cuadro y esquema que el 41% de los encuestados manifiesta estar conforme sobre
que ha estimado como opcion el solicitar un préstamo financiero, el 25% manifiesta estar en
desacuerdo, el 14% se encuentra absolutamente conforme, el 11% absolutamente inconforme y
finalmente el 8% que se mantiene neutral.
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Tabla N° 19: Respuestas de la interrogante N° 17

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 10 14
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 9 13
Total 71 100.00

Grafico N° 17: Respuestas de la pregunta N° 17
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Se examina en el cuadro y esquema que el 37% de los colaboradores expresan estar conforme sobre
gue le es posible segun los ingresos que genera el acrecentar su negocio, el 25% que declara estar
en desacuerdo, el 14% manifiesta estar absolutamente inconforme, el 13% absolutamente conforme
y solamente el 11% se muestra neutral.

29



Tabla N° 20: Respuestas de la interrogante N° 18

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 8 11
En desacuerdo 19 27
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 6 8
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 12 17
Total 71 100.00

Gréfico N° 18: Respuestas de la interrogante N° 18
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Se examina en el cuadro y esquema que el 37% de los encuestados expresan estar de acuerdo que le
ha llamado la atencion la simplicidad que otorgan las instituciones financieras en conseguir un
préstamo de consumo, el 27% declara estar inconforme, el 17% declara estar absolutamente
conforme, el 11% absolutamente inconforme y finalmente el 8% se manifiesta neutral.
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Tabla N° 21: Respuestas de la interrogante N° 19

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 6 8
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 4 6
De acuerdo 33 46
Totalmente de acuerdo 10 14
Total 71 100.00
Gréfico N° 19: Respuestas de la interrogante N° 19
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Se examina en el cuadro y esquema que el 46% de los encuestados manifiesta estar conforme con
gue seguln sus ingresos a conseguido ubicarse financieramente a diferencia de sus adversarios, el
25% expresa estar en desacuerdo, el 14% declara estar totalmente conforme, el 8% absolutamente
inconforme y finalmente el 6% que manifiesta neutralidad.
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Tabla N° 22: Respuestas de la interrogante N° 20

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 0 0
En desacuerdo 15 21
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 20 28
De acuerdo 30 42
Totalmente de acuerdo 6 8
Total 71 100.00

Gréfico N° 20: Respuestas de la interrogante N° 20

45 42
40
35
30
30 28
25
21 20
20
15
15
10 8
6
5
0 0
0
Totalmente en En desacuerdo Ni de acuerdo, ni en De acuerdo Totalmente de
desacuerdo desacuerdo acuerdo

u Cantidad de personas = Porcentajes

Se examina el cuadro y esquema que el 42% expresa estar de acuerdo sobre que ha visto que sus
rivales han conseguido superiores ingresos a partir de pedir un préstamo financiero, el 28% se
muestra neutrales, le sigue el 21% declara estar inconforme y solo el 8% se encuentra absolutamente
conforme.
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Tabla N° 23: Respuestas de la interrogante N° 21

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 5 7
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 14 20
Total 71 100.00

Grafico N° 21: Respuestas de la pregunta N° 21
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Se examina en el cuadro y esquema que el 37% de los encuestados manifiesta estar conforme sobre
que se estima competente a distincion de los otros comercios de venta de comida, el 25% manifiesta
estar inconforme, el 20% estdn absolutamente conforme, el 11% se muestra neutral y el 7%
absolutamente inconforme.
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Tabla N° 24: Respuestas de la interrogante N° 22

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 9 13
En desacuerdo 21 30
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 5 7
De acuerdo 29 41
Totalmente de acuerdo 7 10
Total 71 100.00

Grafico N° 22: Respuestas de la pregunta N° 22
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Interpretacion: Segun los datos obtenidos, se pueden examinar en el cuadro y esquema que el 41%
de los colaboradores manifiesta estar conforme en que con frecuencia sus ventas son las esperadas
al finalizar su dia de trabajo, el 30% expresa estar en desacuerdo, le sigue el 13% que declara estar
absolutamente inconforme, el 10% totalmente conforme y solamente el 7% se muestra indiferente.
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Tabla N° 25: Respuestas de la interrogante N° 23

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 8 11
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 6 8
De acuerdo 29 41
Totalmente de acuerdo 10 14
Total 71 100.00

Grafico N° 23: Respuestas de la pregunta N° 23
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Se examina en el cuadro y esquema que el 41% de los encuestados declara estar de conforme sobre
que las instituciones financieras le estiman como una compafiia con la cabida de pago para conseguir
un préstamo, el 25% manifiesta estar en desacuerdo, el 14% se encuentra absolutamente conforme,
el 11% absolutamente inconforme y finalmente el 8% que se mantiene neutral.
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Tabla N° 26: Respuestas de la interrogante N° 24

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 10 14
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 9 13
Total 71 100.00

Grafico N° 24: Respuestas de la pregunta N° 24
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Se examina en el cuadro y esquema que el 37% de los colaboradores expresan estar conformes sobre
gue los ingresos que percibe son favorables, el 25% que declara estar en desacuerdo, el 14%
manifiesta estar absolutamente inconforme, el 13% absolutamente conforme y solamente el 11% se
muestra neutral.
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Tabla N° 27: Respuestas de la interrogante N° 25

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 5 7
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 14 20
Total 71 100.00

Grafico N° 25: Respuestas de la pregunta N° 25
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Se examina en el cuadro y esquema que el 37% de los encuestados declara estar conforme sobre que
las utilidades retribuyen las acciones que realiza mediante todo el dia, el 25% manifiesta estar
inconforme, el 20% estan absolutamente conforme, el 11% se muestra neutral y el 7% absolutamente
inconforme.
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Tabla N° 28: Respuestas de la interrogante N° 26

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 9 13
En desacuerdo 21 30
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 5 7
De acuerdo 29 41
Totalmente de acuerdo 7 10
Total 71 100.00
Grafico N° 26: Respuestas de la pregunta N° 26
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Segln los datos obtenidos, se pueden examinar en el cuadro y esquema que el 41% de los
colaboradores manifiesta estar conforme en que cumplir con sus obligaciones y fatalidades comunes
con las utilidades que percibe, por el contrario, el 30% expresa estar en desacuerdo, el 13% que
declara estar absolutamente inconforme, el 10% totalmente de inconforme y solamente el 7% se
muestra indiferente.

38



Tabla N° 29: Respuestas de la interrogante N° 27

Alternativas Cantidad de personas Porcentajes
Totalmente en desacuerdo 10 14
En desacuerdo 18 25
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 8 11
De acuerdo 26 37
Totalmente de acuerdo 9 13
Total 71 100.00

Grafico N° 27: Respuestas de la pregunta N° 27
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Se examina en el cuadro y esquema que el 37% de los colaboradores expresan estar conforme sobre
que las utilidades colaboran a tomar perfectas resoluciones de inversion en pro de mejora de su
comercio, el 25% que declara estar en desacuerdo, el 14% manifiesta estar absolutamente
inconforme, el 13% absolutamente conforme y solamente el 11% se muestra neutral.
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Hipdtesis general

Ho: No hay relacion significativa entre la competitividad y el desarrollo Econémico de las

compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Pert, 2023.

Hi: Hay relacion significativa entre la competitividad y el desarrollo Econémico de las

compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Pert, 2023.

Tabla 31:
Comprobacion de la Hipétesis General
1 2 3
fo fi X2 fo fi x? fo i x? TOTAL
1 20 [15.324| 1.427 | 12 |13.521|0.171 | 0 | 3.155 | 3.155 32
2 14 |11.493| 0.547 | 10 |10.141| 0.002 | 0 | 2.366 | 2.366 24
3 0 7.183 | 7.183 | 8 6.338 | 0.436 | 7 | 1.479 |20.612 15
TOTAL | 34 9.157 | 30 0.609 | 7 26.133 71

: El valor de chi-cuadrado de 35,899 se observo por encima del valor critico de 9,487 en la

tabla, por lo que se procedid a contrastar la hip6tesis general del estudio que establece que

“Hay relacién significativa entre la competitividad y el desarrollo Econémico de las

compafias exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Peru, 2023”.
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Hipotesis especifica 1

Ho: La gestion de competitividad se relaciona desfavorablemente con el desarrollo

Econdmico de las compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Pert, 2023.

H.: La gestion de competitividad se relaciona favorablemente con el desarrollo Econémico

de las compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Peru, 2023.

Tabla 32:
Comprobacion de la Hipdtesis especifica 1
1 2 3
fo fi X2 fo fi x? fo i x? TOTAL
1 24 120.324| 0.665 | 13 |15.113|0.295 | 0 | 1.563 | 1.563 37
2 15 |13.732| 0.117 | 10 |10.211| 0.004 | 0 | 1.056 | 1.056 25
3 0 4944 | 4944 | 6 | 3.676 | 1.469 | 3 | 0.380 |18.047 9
TOTAL | 39 5726 | 29 1.769 | 3 20.667 71

Se observé un valor de chi-cuadrado de 28.161, el cual super6 el valor critico de 9.487 de

la tabla, por lo que se procedi6 a contrastar la primera hipotesis especifica del estudio, la

cual planteaba que: “La gestién de competitividad se relaciona favorablemente con el

desarrollo Econémico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Perd,

2023”.
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Hipotesis especifica 2

Ho: Las estrategias de competitividad se conectan indirectamente con el crecimiento
financiero de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Per(,2023.

Hi: Las estrategias de competitividad se conectan directamente con el crecimiento
financiero de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Per(,2023.

Tabla 33:
Comprobacion de la Hipdtesis especifica 2
1 2 3
fo fi X2 fo fi x? fo i x? TOTAL
1 20 [16.761| 0.626 | 14 |14.366| 0.009 | 0O | 2.873 | 2.873 34
2 15 |11.831]0.849 | 9 |10.141|0.128 | 0 | 2.028 | 2.028 24
3 0 6.408 | 6.408 | 7 | 5493|0413 | 6 | 1.099 |21.868 13
TOTAL | 35 7.883 | 30 0551 | 6 26.769 71

Se observé un valor de chi-cuadrado de 35,204, el cual super6 el valor critico de 9,487 de
la tabla, por lo que se procedid a contrastar la segunda hipotesis especifica del estudio que
establece que “Las estrategias de competitividad se relacionan directamente con el
crecimiento financiero de las compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Peru,
2023”.
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Hipotesis especifica 3

Ho: ElI mejoramiento de la productividad no se conecta significativamente con el

crecimiento financiero de las compariias exportadoras de uvas en la provincia de Ica-

Per(1,2023.

Ha: El mejoramiento de la productividad se conecta significativamente con el crecimiento

financiero de las compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Per(,2023.

Tabla 34:
Comprobacion de la Hipdtesis especifica 3
1 2 3
fo fi X2 fo fi x? fo i x? TOTAL
1 26 |19.803 | 1.939 | 11 |14.070| 0.670 | O | 3.127 | 3.127 37
2 12 | 11,239 | 0051 | 9 7986 | 0.129 | 0 | 1.775 | 1.775 21
3 0 6.958 | 6.958 | 7 |4.944|0.855 | 6 | 1.099 | 21.868 13
TOTAL | 38 8.949 | 27 1.654 | 6 26.769 71

Observando que el valor de chi-cuadrado es 37.372, el cual se encuentra por encima del valor

critico de 9.487 de la tabla, se procede a contrastar la segunda hipoétesis especifica del estudio que

establece que: “El mejoramiento de la productividad se relaciona significativamente con el

desarrollo Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica-Perd, 2023”.
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DISCUSION

Segun los informes conseguidos se puede decretar que, con respecto a la finalidad general
de la indagacion, el 45% de los indagados estima que hay relacion significativa entre la
competitividad y el crecimiento financiero de las compafiias exportadoras de uvas en la
provincia de Ica — Peru, 2023.

En relacion a la primordial finalidad especifica se decreta que el 52% de los indagados
estima que la gestion de competitividad se relaciona favorablemente con el desarrollo

Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Per(, 2023.

En relacion a la posterior finalidad especifica se estima que, el 47% de los indagados
manifiesta que las estrategias de competitividad se relacionan directamente con el
crecimiento financiero de las compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Perd,
2023.

En relacion con la tercera finalidad especifica se decreta que, el 52% de los indagados
estima que el mejoramiento de la productividad se conecta significativamente con el
desarrollo Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Peru,
2023.
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V. CONCLUSIONES

1. En relacion a la finalidad global de la indagacion se resuelve que, hay relacion
significativa entre la competitividad y el crecimiento financiero las compafiias
exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Pert, 2023.

2. En relacion a la primera finalidad especifica de la pesquisa se resuelve que, la gestion
de competitividad se conecta favorablemente con el desarrollo Econdmico de las
empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Peru, 2023.

3. En relacion a la posterior finalidad especifica de la pesquisa se resuelve que, los
métodos de competitividad se conectan verdaderamente con el crecimiento financiero
de las compafiias exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Perd, 2023.

4. En relacion a la tercera finalidad especifica de la pesquisa se resuelve que, el
mejoramiento de la productividad se conecta significativamente con el desarrollo

Econdmico de las empresas exportadoras de uvas en la provincia de Ica — Per(, 2023.

45



VI. RECOMENDACIONES

1. Se recomienda que las empresas agroexportadoras establecer estrategias de
variedad de productos, con la finalidad de ofrecer al mercado internacional
diversidad de productos que incremente su competitividad internacional.

2. Se recomienda que las empresas planteen establecer politicas de incremento de la
competitividad al interior de la empresa, a fin de que se establezcan y desarrollen
actividades especificas para el aumento del grado competitivo de la compafiia en
el mercado internacional.

3. Se recomienda que las empresas agroexportadoras de Ica contratar servicios de
consultoria externa a fin de elaborar estrategias de competitividad para la empresa.

4. Serecomienda que las empresas establezcan a cada trabajador objetivos mensuales
por cumplir, y que estos sean evaluados a fin de mes, con la finalidad de determinar

la productividad de sus trabajadores.
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VIII. ANEXOS

Anexo N°1. Instrumento de recoleccién de informacion

CUESTIONARIO

El instrumento esta elaborado con el propdsito de obtener datos respecto a la competitividad y
desarrollo econémico.
Se solicita su franqueza al responder las preguntas que deben ser marcadas con una ( X ) , de

acuerdo a la siguiente medicion:

ESCALA DE MEDICION - LIKERT

Nomenclatura

Totalmente de Ni de acuerdo ni En Totalmente en
De acuerdo
acuerdo en desacuerdo desacuerdo desacuerdo
Valoracién
5 4 3 2 1

ESCALA DE MEDICION
5 4 3 2 1

N° COMPETITIVIDAD

DIMENSION: GESTION DE
COMPETITIVIDAD

El desarrollo de la politica de competitividad

1 tiene un impacto positivo en la gestion de la

competitividad.

Las medidas de competitividad permiten
2 establecer indicadores para medir la gestién

de la competitividad.

Los objetivos de competitividad se basan en la
politica de competitividad
DIMENSION: ESTRATEGIAS DE LA
COMPETITIVIDAD

La empresa adopta una estrategia competitiva

4 y mejora el sistema de gestion de

exportaciones.

La evaluacién constante de la cadena de

produccién puede aumentar la productividad.
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La optimizacion de la cadena de produccion
puede mejorar el producto y la productividad.

La calidad de entrega es un factor que
garantiza productos y servicios.

La eficiencia de la capacidad productiva se
asegura mediante la aplicacion del modelo de
competitividad.

El valor agregado se utiliza para crear una
diversificacion de productos que da como

resultado una mejor facturacion.

NO

DESARROLLO ECONOMICO

ON

DIMENSION: EFICIENCIA EN LOS
NEGOCIOS

10

La productividad es un indicador del

desarrollo econdmico de una empresa.

11

Un mercado es un medio a través del cual un
producto se expone y compite con otros
productos similares, y la creacion de un
modelo competitivo ayudara a aumentar sus
ventas, proporcionando asi mas ingresos a la

empresa.

12

Las practicas de gestibn aumentan la

eficiencia de la empresa

13

La exposicién de los productos a diferentes
mercados (es decir, la globalizacién)

aumentara la eficiencia de la empresa.

DIMENSION: POSISIONAMIENTO
INTERNACIONAL

14

Se estén abriendo nuevos mercados
internacionales para nuevas combinaciones
de productos, lo que puede conducir al

posicionamiento internacional de productos.

15

La diversificacion de productos de

exportacion brinda un resultado seguro si

51




desea posicionarse en el mercado

internacional.

DIMENSION: ECONOMIA
INDIVIDUAL

Has considerado una alternativa a solicitar un

16
préstamo financiero.
Dependiendo de tus ingresos, puedes expandir
o tu negocio
Se mostr6 impactado por la facilidad con la
18 | que las entidades financieras han hecho
posible la obtencidn de créditos de consumo.
Con base en sus ingresos, se ha posicionado
19 | financieramente con éxito, lo que lo
diferencia de sus competidores.
Encuentra que sus competidores estan
20 | ganando mas dinero solicitando préstamos
financieros
Se considera competente a diferencia de los
2 demas negocios de venta de comida.
DIMENSION: ENRIQUECIMIENTO
Con que frecuencia sus ventas son las
2 esperadas al finalizar su dia de trabajo.
Las entidades financieras te consideran como
23 | una empresa con la capacidad de pago para
acceder a un credito.
24 | Los ingresos que percibe son favorables
Las utilidades compensan las actividades que
2 realiza durante todo el dia.
Puede cumplir con sus obligaciones y
26 | necesidades basicas con las utilidades que
percibe
Las utilidades contribuyen a tomar mejores
27 | decisiones de inversion en pro de mejora de

su negocio.
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Matriz de consistencia

Problemas Objetivo Hipdtesis Variables Dimensiones e indicadores Instrumentos
Problema General Objetivo general Hipotesis General: Gestion de competitividad Tipo: Aplicada.
¢(Como se relaciona la | Analizar la relacion de la | Hay relacion significativa Politica _— .
L L Lo - Nivel: Correlacional -
competitividad con el | competitividad con el | entre lacompetitividad y el Objetivo
desarrollo Econdmico de | desarrollo Econémico de | desarrollo Econémico de transversal.
las empresas exportadoras | las empresas exportadoras | las empresas exportadoras | Variable X: Estrategias de competitividad o :
L S S il Disefio: No experimental
de uvas en la provincia de | de uvas en la provincia de | de uvas en la provincia de | Competitividad Producto
Ica-Peru,2023? Ica-Perd,2023 Ica-Per,2023 Ventas
Servicio i
Problemas especificos Objetivos especificos Hipdtesis especificas Poblacion: 86 gerentes  de
¢De qué manera la gestion | Determinar la gestion de | La gestion de Mejoramiento de la | empresas agroexportadoras.
de  competitividad ~se | competitividad 'y  su | competitividad se productividad 5 Muestra: 71 gerentes de
relaciona con el desarrollo | relacion con el desarrollo | relaciona favorablemente Cadena de produccion
Econdmico de las | Econémico de las | con el desarrollo Abastecimiento empresas agroexportadoras.
empresas exportadoras de | empresas exportadoras de | Econdmico de las Capacidad productiva
uvas en la provinciade Ica- | uvasen la provinciade Ica- | empresas exportadoras de Valor agregado
Per(,2023? Per(,2023 uvas en la provincia de Ica- Técnica de recoleccion:
¢(En qué medida las | Establecer las estrategias | Per(,2023 Encuesta
estrategias de | de competitividad y su | Las estrategias de Eficiencia de los negocios '
competitividad se | relacion con el desarrollo | competitividad se Productividad Instrumento de recoleccion:
relacionan con el | Econémico de las | relacionan  directamente | Variable Y: Mercado I
P Cuestionario
desarrollo Econdmico de | empresas exportadoras de | con el desarrollo | Desarrollo Practicas gerenciales
las empresas exportadoras | uvasen la provinciade Ica- | Econémico de las | econdémico

de uvas en la provincia de
Ica-Peru,2023?

¢Como el mejoramiento de
la  productividad  se
relaciona con el desarrollo
Econdmico de las
empresas exportadoras de
uvas en la provincia de Ica-
Per(,2023?

Per(,2023

Examinar el mejoramiento
de la productividad y su
relacion con el desarrollo
Econdmico de las
empresas exportadoras de
uvas en la provincia de Ica-
Per(,2023

empresas exportadoras de
uvas en la provincia de Ica-
Per(,2023

El mejoramiento de la
productividad se relaciona
significativamente con el
desarrollo Econdmico de
las empresas exportadoras
de uvas en la provincia de
Ica-Per,2023

Impacto de la globalizacion
Posicionamiento internacional

Nuevos mercados
internacionales

Diversificacion de uvas
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