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RESUMEN
Este estudio tiene como finalidad determinar como la diversificacion se relaciona con la
exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.
El estudio es de tipo cuantitativo, de nivel correlacional y de disefio no experimental, utilizando
la encuesta como técnica de recoleccion de informacién y el cuestionario como instrumento,
definiendo una muestra de 200 trabajadores de agroexportadora de uva.
Segun la informacion adquirida se puede resolver que, con respecto al objetivo general de la
investigacion, el 51% de los encuestados considera que la diversificacion se relaciona con la
exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.
Referente al primer objetivo especifico se resuelve que el 52% de los encuestados considera que
la diversificacion se relaciona con la capacidad de produccién de uva peruana en el periodo 2015
al 2022.
Respecto al segundo objetivo especifico se establece que, el 49% de los encuestados manifiesta
que la diversificacion se relaciona con la capacidad de produccién de uva peruana en el periodo
2015 al 2022.
Respecto al tercer objetivo especifico se establece que, el 50% de los encuestados considera que
la diversificacion se relaciona con el precio de exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al
2022.
Finalmente, se concluye que la diversificacidn se relaciona con la exportacion de uva peruana
durante el periodo 2015 al 2020.

Palabras claves: Diversificacion, exportacion.
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ABSTRACT
The purpose of this study is to determine how diversification is related to the export of Peruvian
grapes in the period 2015 to 2022.
The study is of a quantitative type, of a correlational level and of a non-experimental design, using
the survey as an information collection technique and the questionnaire as an instrument, defining
a sample of 200 grape agro-export workers.
According to the information acquired, it can be resolved that, with respect to the general
objective of the investigation, 51% of those surveyed consider that diversification is related to the
export of Peruvian grapes in the period 2015 to 2022.
Regarding the first specific objective, it is resolved that 52% of those surveyed consider that
diversification is related to the production capacity of Peruvian grapes in the period 2015 to 2022.
Regarding the second specific objective, it is established that 49% of those surveyed state that
diversification is related to the production capacity of Peruvian grapes in the period 2015 to 2022.
Regarding the third specific objective, it is established that 50% of those surveyed consider that
diversification is related to the export price of Peruvian grapes in the period 2015 to 2022.
Finally, it is concluded that diversification is related to the export of Peruvian grapes during the
period 2015 to 2020.

Keywords: Diversification, export.
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INTRODUCCION
A. Planteamiento del problema

La inquietud del Estado desde los afios 90 ha consistido en extender el entramado
comercial de Perd, en particular para ayudar a los mas importantes mercados
contemporaneos, y para ello se constituyeron, en 1996, Promperu y, posteriormente el
MINCETUR en el afio 2003 para avanzar en estrategias especiales en la nueva premisa
del intercambio exterior peruano.

En el 2014 el ministerio de la Produccion emitio la Intencién de Mejoramiento de Uso
para seguir apoyando a los commodities a pesar del poder de formacion minera. Como
indico (Cooper, 2014) en el CADE 2014 que hay un acuerdo con las ventajas del realce
para la mineria. Llamo la atencion que el eje primario del Plan de Mejoramiento Util
espera extender el conteo de commodities; el eje subsiguiente intenta construir el
beneficio y la estimacion de las organizaciones; y el elemento final aumentar la
eficiencia normal.

En cualquier caso, laimprevisibilidad de los costes mundiales de los nuevos productos
de la tierra es una cuestion que cada exportador debe gestionar cada temporada, los
costes se enmarcan en cada nacion del lado norte del ecuador segin el mercado
organico cada semana. Esto es, en EE.UU., Europa, China, Japon, entre otros, los
costes estan enmarcados por los volimenes que entran en los puertos, la creacion
propia si la hay y el interés de cada mercado. En consecuencia, para protegerse de las
variaciones de costes, los transportistas de cada pais no compran a costes
preestablecidos antes del embarque, sino a costes de mercado. Esto implica que el
exportador sélo conoce el coste genuino a cobrar por cada contenedor de producto
orgéanico nuevo cuando el envio aparece en el pais objetivo. Esta es una practica y
discusion extremadamente normal en el mercado mundial y es una posibilidad que el
exportador debe esperar.

En esta situacion los envios de uva de mesa segun (INEI, 2015) a partir del 2014 se
han constituido en el primer rubro de envios en el subsector rural moderno
desbancando al esparrago al 2do lugar. No obstante, en el informe de (INEI, 2017) el
producto de uva de mesa experiment6 un percance en el 2016 contrastado con el afio
precedente en estima de coyuntura enviado de US$ 700,2 a US$ 631,5 millones con
una disminucion de - 9,8%. Autoridades en la materia coinciden, esta caida se debe a
gue el rango de uva Red Globe, que aborda el 70% de la uva de mesa completa del
Per, ha llegado a una fase de desarrollo. Seglin demostré la experta Isabel Quiroz de
IQonsulting en (Diario Gestion, 2016) se deben realizar unos cambios en la
elaboracion peruana de uva de mesa para terminar si la estructura util, las

clasificaciones que se siembran y las naciones objetivo, son las comparables para



seguir contendiendo en el mercado planetario. Asimismo, demostr6 que el grado de
desarrollo en 2016 en los envios de uva de mesa no es terrible, pero proyecta que se
esta llegando a un grado de desarrollo creando diferentes surtidos, no obstante, el
surtido Red Globe, que aborda el 70% de la creacion completa de uva de mesa en Perd.
El rubro de gravamen de la uva de mesa en nuestra nacion segun (SHCEX, 2017) es
0806100000 cuya representacion es uva nueva. Las 10 mejores organizaciones
comercializadoras de uva de mesa son: Sociedad Agricola Rapel S.A.C, El Pedregal
S.A

La localidad de Ica, regién convencional desarrolladora de uva, no ha sido un caso
especial, ya que ha ampliado su propuesta de surtidos de uva y sectores comerciales a
nivel mundial. Una cuestiobn mas inequivoca en esta zona del sur del Peru es el
desarrollo de la competencia hacia el interior desde el norte, donde los locales, como,
Piura, han superado proactivamente en cuanto a los volumenes entregados. Segun
Isabel Quiroz; jefa de 1Qonsulting, Ica y Piura contindan manteniéndose como las
regiones con mayor volumen de elaboracion de uva en el 2015. No obstante, Ica se
mantiene como el mayor distrito comercializador de uva de mesa, por elementos de
mayor eficiencia, desarrollo y cambio de clasificaciones. Asimismo, se evalla que en
la temporada 2019-2020 Per llegaria a 770 mil TM de elaboracion y cerca de 400 mil
TM despachadas (Crop Science Per(, 2016)

Esta situacion hace mas vital diferenciar el stock de variedad de uva y los sectores
empresariales a nivel mundial ain con los peligros de un mercado impredecible.

El trabajo de (Ketelhéhn, 2011) “El por qué las organizaciones horticolas se
diferencian" demuestra que un concentrado de INCAE Business college distingui6 6
formas por las cuales la mejora podria ayudar a las organizaciones en el ambito
agricola, cada una permitiendo una ventaja para las personas que la implementan. Las
ventajas son la colaboracion en la fabricacion de energia, la disminucion del peligro,
la disminucion de los requisitos de apoyo externos, la utilizacion de recursos
heterogéneos, la capacidad de ofrecer una fanega total a un comprador similar y la
reconciliacion vertical. Este estudio desea auditar las metodologias de ampliacion y

aunar aquellas que mejoren la organizacion. (p. 45-47)

Antecedentes de la investigacion

Antecedentes internacionales

1. Andrade (2021) “Escenarios alternativos de diversificacion productiva y
desarrollo sostenible en la provincia de Orellana como territorio extractivo”.
Para alcanzar la maestria en Economia del Desarrollo. Facultad Latinoamericana

de Ciencias Sociales. Quito-Ecuador. Su dependencia en el petréleo es una de las



fundamentales advertencias para el progreso sustentable en el territorio de
Orellana y de toda el area minera. El repentino descenso de los costes del oro
negro tuvo un fuerte impacto en el tejido financiero y social de la zona, de la cual
sobresale la fatalidad de diversificar la productividad, robustecer las cabidas
regionales y tener una perspectiva de extenso tiempo. Utilizando instrumentos
prospectivos y haciendo referencia al diario para el 2030 para la sustentabilidad,
se realizd un modelo de un planteamiento de estrategia 2030 como una alternativa
a la dependencia de la provincia de las industrias extractivas. Los datos oficiales
son limitados en la provincia de Orellana, por lo que este estudio combina datos
descriptivos y experiencias de los actores locales.

Nieto (2021) “Estudio de viabilidad para la diversificacion de mercados y
productos como estrategia de crecimiento en la Empresa Tosty Congelados”.
Para alcanzar la titulacién de Administrador de Empresas. Universidad Cat6lica
de Pereira. Pereira-Colombia. El actual estudio engloba un analisis de factibilidad
para la diversificacion de emporios y articulos como planteamiento de progreso
para la compafila Tosty enfriados, situado en Risaralda, donde elabora y
comercializa articulos enfriados y empacados como las empanadillas Burritos;
con el objetivo de desarrollando ideas con potencial de innovacién, planes para
introducirse en el mercado de pastelerias, cafeterias, sectores informales y
hipermercados, desarrollando y posicionando empanadas de varios tamafios y
rellenos de varios sabores. Los estudios de factibilidad se elaboran a través de
investigaciones exploratorias con métodos descriptivos y cualitativos, utilizando
técnicas que recopilan informacion por medio de entrevistas, encuestas y equipos,
asi como precedentes de estudios, investigaciones, disertaciones y difusiones.
Fuente primaria, sindicatos u asociaciones conectadas con dindmica del emporio
y entorno socioeconémico objetos del estudio.

Mendoza (2020) “Determinantes del comercio internacional de servicios en
México, 2005-2015”. Para alcanzar la maestria en economia aplicada. El Colegio
de la Frontera Norte. Tijuana-México. El propoésito de este estudio fue reconocer
las concluyentes del mercado mundial de prestaciones del territorio mexicano de
2005 a 2015. El desarrollo de desintegracion de la productividad manufacturera
internacional ha promovido la difusion de prestaciones de reparticion vy
desplazamiento de mercancias por las naciones en desarrollo. Modelo de ecuacion
de gravedad estimada usando valores agregados y prestaciones de servicios; el
muestreo contiene el mercadeo entre el territorio mexicano y asociados usando
informes de 2005 a 2015. Las conclusiones demuestran que el mercadeo

bidireccional de prestaciones del territorio mexicano se detalla fundamentalmente



por el capital humano, los fundamentos de telecomunicacion, las variaciones
horarias y la cualidad del sistema legal, la magnitud de la economia y el
alejamiento entre naciones. Verificado que los servicios exportados por México
no son intensos en entendimiento ni mano de obra especializada.

4. Arango (2019). “Estrategias de concentracion y diversificacion en el rendimiento
operativo: Analisis del efecto moderador del gobierno corporativo en empresas
de la Bolsa Mexicana de Valores”. Para alcanzar el grado de doctor. Universidad
Auténoma de Tamaulipas. Tamaulipas-México. El fin fue conocer el papel
facilitador en el Estado empresarial sobre la conexion entre la diversificacion
corporativo y el desempefio empresarial. Conceptos sobre diversidad demuestra
constatar empiricamente que la diversificacion puede ocasionar consideraciones
tanto dafiosos como verdaderos en las empresas; asimismo, breves analisis han
examinado el choque del Estado empresarial en esta conexion. Se examinaron
informes de 133 compafiias listadas en la BMV obtenidos de fuentes secundarias
durante 2011-2018, seguido de métodos de estudio de informes de panel. Los
principales hallazgos muestran que cuando la diversidad ocurre en su forma no
correlacionada, afecta positivamente la implementacion de practicas de gobierno
corporativo. Este estudio acepta determinar las situaciones bajo las cuales la
diversificacion puede conducir a superiores consecuencias para las compafiias que
usan este planteamiento de progreso.

Antecedentes nacionales

1. Natividad (2020) “Diversificaciéon de la empresa en el Perd: una descripcion
cuantitativa”. Para optar la titulacion de Licenciado en Economia. Universidad
del Pacifico. Lima-Per(. Este analisis descriptivo brinda una perspectiva
verdadera sobre la conexion entre la diversificacion en areas comerciales méas
grandes y el éxito econdmico de las empresas peruanas. La prueba demuestra que
las compafiias diversificadas poseen mas probabilidades de mantenerse con vida,
y las que no son diversificadas no se mantienen con vida en el emporio.
Centrandonos en el estudio de las compafiias peruanas exportadoras, la evidencia
basada en datos con intencion fija de compafiias, mostrando que existe una
correlacién verdadera entre la diversificacion exportadora y el aumento en el
volumen exportado de las empresas mencionadas. Los analisis de fortaleza
adicionales demuestran que la manifestacion medida continuamente de la linea de
mercadeo de una empresa exportadora esta desfavorablemente conectada con sus
envios. Asimismo, al limitar el modelo a un plazo de tiempo estrecho alrededor

del ler acontecimiento de diversificacion de las compafiias que exportan,



encontramos que la perfeccion en los envios ocurre justo después de la resolucion
de diversificacion antes mencionada.

Figueroa (2020) “Exportacion de uvas frescas a Estados Unidos™. Para alcanzar
la titulacion de licenciado en administracion de negocios. USMP. Lima-Perd. C-
GRAPES EXPORT SAC, la empresa encargada de comercializar y enviar uva del
Pert al emporio americano, se ha constituido legalmente como SAC con el
objetivo de eliminar la responsabilidad de los socios, ya que, a su vez, las pequefias
empresas son las mas recomendadas y usadas. La compafiia comenzara sus tareas
mediante la norma MYPE, por lo que se define como una microempresa por el
régimen laboral especial porque, como empresa nueva, falta de recursos para el
desarrollo. El estudio realizado en los paises de llegada (EEUU) demuestra que
este emporio es uno de los fundamentales compradores de uva de calidad
internacionalmente, ademas el Peru se ha involucrado cada vez mas en los Gltimos
5 afios, este crecimiento a su vez, debido a los beneficios del tratado comercial
entre el territorio peruano y EE.UU. se ha facilitado, lo que ha admitido
incrementar los envios, ocasionando oportunidades de negocios muy importantes
para el emporio interno. C-GRAPES EXPORT suministra al emporio americano
productos con las normalizaciones requeridas, comprobantes y requisitos de
acuerdo a los convenios exigidos por el mercado objetivo.

En el primer capitulo se abordan detalladamente los planes organizacionales y los
aspectos legales, aqui encontrara informacién relevante sobre la formacion de
empresas, los aspectos considerados son: leyes MYPE, tributacion,
compensaciones laborales, situacién, factibilidad sectorial y municipal, estructura
de una compaiiia, condiciones laborales y contratos mercantiles, donde se pueden
ubicar empleados y proveedores, etc. C-GRAPES EXPORT se ubica en el Los
Olivos y se tercerizara el procesamiento de sus productos de exportacién. En el
capitulo 2 se formula el planteamiento de mercadotecnia mundial, la formulacion
de este cap. es crucial para la globalizacion de un articulo, ya que genera un
estudio preciso del emporio objetivo - Miami, USA. Fragmentacion del emporio,
consumo comprador, desarrollo de la promocién y la demanda en los actuales
abriles, la solidez financiera del emporio objetivo, las estrategias de despacho y
reparticion, y otros criterios fundamentales que hacen de Miami un emporio de
exportacion ideal. El capitulo 3 se refiere a la planificacién de la logistica
internacional, en el que se menciona todo el desarrollo estratega involucrado en la
salida del articulo, tales como: empaque, etiquetado y marcado, y toda la cadena
de suministro. El capitulo 4 es el planteamiento del mercadeo mundial, asimismo,

se verd el desarrollo de fijacion del coste del articulo para el emporio de llegada,



obtener el coste unitario FOB de la uva fresca, para luego detallar la forma de pago
El contrato de compraventa internacional se trabajara, que estipula compromisos
de ambas partes - expedidor y destinatario - tramites aduaneros y demas lados
sobresalientes se mostraran en el progreso de este cap.

Por ultimo, el Cap. 5 es Planificacién Econdmica y Financiera, donde se analiza
detalladamente los datos més fundamentales que determina la factibilidad del
comercio, son: estudios de estados contables, capital circulante, organizacién de
inversion y subvencion que requerira el comercio. Ademas, presupuesto de costes,
entradas y gastos, punto muerto, flujo de tesoreria, estado de pérdidas y ganancias,
estudio de sensibilidad, tabla de contingencia de la forma de cambio y otras bases
que nos pueden permitir conocer si el comercio esta en linea con la productividad,
solvencia y liquidez operativa, condiciones para eludir perjuicios para una
gjecucion excelente del proyecto. Asimismo, este planteamiento de negocios
proporciona datos fundamentales y detallado sobre todos los aspectos necesarios
para la factibilidad del planteamiento de negocios y su aprobacién. El plan de
negocios tiene una inversion inicial de S/125,118, de los cuales el
autofinanciamiento es S/65,061 equivalente al 52%, y el financiamiento es
S/60,057 equivalente al 48% a un plazo de 24 mesadas. TIR Financiero es 71%,
B/C 3.43, VAN Financiero es S/157,912.04.

Azabache (2018) “El tratado de libre comercio con estados unidos y su impacto
en las exportaciones de uvas frescas, 2006 — 2017”. Para alcanzar la maestria en
Administracién de Empresas. Universidad Privada del Norte. Trujillo-PerG. El
propésito de este trabajo es describir como un TLC con EE.UU. afecta la salida
de uva fresca desde Per(, mediante una prueba estadistica para determinar si se ha
firmado e implementado un TLC con EE.UU. La nacién representa el factor
especificador para el progreso acelerado de este articulo. Para llevar a cabo esta
indagacion, recolectamos datos de la analitica empresarial sobre el volumen y
valor FOB de las uvas de calidad exportadas a EEUU desde 2006 hasta 2017,
ademas de investigar los factores que contribuyeron al crecimiento. exportacién
del producto. Ademas de realizar un analisis documental del TLC y observar el
comportamiento de las exportaciones, se realizaron pruebas estadisticas para
establecer que la firma del tratado y su implementacion tuvo un impacto positivo
en la salida de uva fresca del territorio peruano. Durante el periodo 2006-2017,
una serie de factores afectaron el desarrollo en las salidas del bien, el interés
extranjero del mismo, las diversidades de uva, los costes competitivos, las

ventanas de entrada al mercado y los beneficios de los TLC con EE.UU.



4. Carrillo (2018) “Estudio de viabilidad comercial de uva de mesa para
diversificar mercado a Hong Kong en una empresa agroexportadora del norte
peruano”. Para alcanzar la titulacion en administracion de empresas. Universidad
Catdlica Santo Toribio de Mogrovejo. Chiclayo-Per(. Su propoésito de este estudio
fue resolver la factibilidad mercantil de diversificar el mercado de uva por el norte
en el territorio peruano, partiendo de que esta fruta es lider de las salidas no
tradicionales del Per( en los actuales abriles y por ello es propuesta para el
emporio| de Hong Kong, un socio posible de importacion de uvas de mesa.
Ademas, se usaron como modelo los principios de seleccion (CRIBAS) para la
seleccién y comprobacién de los citados mercados. Para lograrlo se utilizan
fundamentos de segunda mano como ciber pdaginas, publicaciones de
PROMPERU, oficios de la aduana, ademas de instrumentos de conocimiento de
emporio como Comtrade, Trade Map, The CIA The World Factbook. Por Gltimo,
resolver el latente envié de las empresas que se realizaron entrevistas a través de
un cuestionario adaptado para este trabajo por PROMPERU, el cual compete al
anuario 2015 y compone de 12 interrogantes fraccionadas en tres conjuntos:
administracion empresarial, gestion de articulo y produccion. Como principal
conclusion encontramos que exportar uva al territorio de Hong Kong es factible
porque tiene estimulos para los inversionistas extranjeros, como cero impuestos a
la uva, y ademas de politicas para facilitar el acceso a su emporio, vecinos con
alto poder adquisitivo, lo que les permite obtener uva de superior cualidad a costes
mas rivalizantes.

5. Montesinos Flores Rojas Chao (2017) “Planeamiento Estratégico para la Uva
Fresca”. Para alcanzar la titulacion de negocios globales. Pontificia Universidad
Catolica del Peru. Lima-Pera. El fin fue conocer el progreso del esquema de
mecanismos sobre el grupo agroalimentario de uva en el Per(, orientado a
incrementar la eficiencia de su produccidn y exportacion a través de una estrategia
encaminada a convertirse en el superior productor y expedidor de uva fresca. El
plan estratega inicia con un estudio del estado actual de la industria de la uva en
el territorio peruano y el universo, y la rivalidad de la nacién. Asimismo, incluye
visiones y valoraciones internas y externas del grupo para poder proponer un
desarrollo estratega por medio de una matriz, ayudando a definir la estrategia a
transformar para conseguir las semejantes metas de largo tiempo hasta el 2023.
Las sugerencias y consecuencias indican el grado de competencia de la empresa,
consiguiendo planteamientos que abarcan toda la cadena de valor. Asimismo, se

destacan la solidez, fragilidades, intimidaciones y pertinencias de



perfeccionamiento que accedan la trascendencia y el desarrollo permanente en el

emporio universal.

Antecedentes locales

Un anélisis y busqueda bibliogréfica de la diversificacion y exportacion de uvas
peruanas entre 2015 y 2020 concluyd que nuestro estudio actual no tiene
precedentes locales.

C. Bases tedricas

Definicién de diversificacion

Ansoff (1984) demuestra que la mejora implica un ajuste de las cualidades de la
oferta de bienes de la organizacion, asi como del mercado. Se amplia para
responder a una calidad mecanica desfasada, para debilitar sus peligros, para
implicar su exceso de limite Gtil, para aportar sus beneficios, para lograr una
administracion de nivel innegable, entre otros. (p. 6)

Boyd, Gove, & Hitt (2005) cuando una organizacion disefia su procedimiento de
desarrollo podra hacerlo a) extendiéndose en sus propias organizaciones, por
medio de la internacionalizacién, o b) entrando en nuevas organizaciones, por
medio de la ampliacién de la organizacidn. Para este caso consideraremos el
procedimiento de desarrollo primario a la luz del desarrollo en una empresa similar;
es decir, una ampliacion conectada. (p. 368)

Suarez (1993) caracteriza la ampliacion de la empresa como opciones dirigidas a
expandir el &mbito de actividad de la organizacién. (p. 140)

Ramanujam y Varadarajan (1989) caracterizan la ampliacion como la seccion de
una organizacion o unidad de especialidad en lineas de accion nuevas, ya sea a
través de procesos internos de mejora de los negocios o a través de consolidaciones
y adquisiciones, lo que implica cambios en su disefio de administracion, marcos y
demé&s mecanismos de administracion.

Huerta & Navas (2006) la idea de la ampliacion alude a una eleccion esencial en
el movimiento de la organizacion por medio de las opciones de negocio que la
agrupacion deberia adoptar. (p. 36)

Como indica Ansoff (1998) la mejora sugiere los rumbos de avance que una
empresa puede tomar dependiendo al mismo tiempo de sus sectores de negocio en
curso y de sus articulos en curso. Por fin, Rumelt (1974) muestra que la ampliacion
es el paso a nuevos ambitos del mercado de articulos que exigen o sugieren una
expansion evidente de la probable rivalidad administrativa en el interior de la

compafia.



Para entender qué impulsa a las organizaciones a aplicar la metodologia de la
ampliacion, nos remitimos a Penrose (1962: 73), quien considera que los procesos
de pensamiento pueden proceder del exterior o del interior de la entidad. Huerta y
Navas (2006) van mas alla y demuestran que la inspiracién para la ampliacion
puede ser, en un primer momento, interna y surgir de la omnipresencia de activos
latentes o desaprovechados, para los que se pretende su uso indebido.
Simultaneamente, la justificacion puede provenir del clima como oportunidad de
creacion de ingresos que puede encontrar la organizacion. (p. 36)

En lo que respecta al punto de ruptura de la ampliacion de la industria,
Montgomery (1985: 789) demuestra que las organizaciones con una ampliacion
irrelevante tienen una parte inferior del pastel en sus empresas en comparacion con
las empresas con una expansion relacionada con la industria. De este modo,
Ketelhthn (2011) aporta pruebas de numerosos estudios realizados en el pasado en
economias establecidas, con sectores empresariales productivos, el beneficio tipico
de las organizaciones que se expanden en varias empresas es inferior al de las
compaiiias que se dedican a una Gnica empresa.

El procedimiento de ampliacion aborda una expansion en la cantidad de zonas
modernas en las que la organizacion es dinamica o participa; es decir, a través de
este sistema, el desarrollo de una organizacion se busca a través de la mejora de las
organizaciones en varias zonas modernas.

La ampliacidn es el paso de la organizacidn a un ambito diferente de donde trabaja
normalmente. A este respecto, Pitts y Hopkins (1982) caracterizan la ampliacién
como la medida en que las organizaciones trabajan al mismo tiempo en varias
organizaciones.

Por lo que respecta a la ampliacidn vinculada o concéntrica, siguiendo a Wheelen,
Craving y Oliva (2007), resulta atil cuando una organizacion cuenta con serias
zonas de fortaleza para una posicion, pero la calidad de vinculacion del negocio es
baja. El progreso en la consolidacién de un negocio conectado depende de la
situacién de la organizacion en su negocio central. Este sistema es igualmente
apropiado cuando la organizacion tiene una habilidad particular y utiliza estas
cualidades equivalentes con el prop6sito de expansion. En este sentido, se esfuerza
por conseguir un encaje esencial en un sector en el que pueda aprovechar la
informacidn sobre los articulos, las capacidades de fabricacion y las habilidades de
exhibicidn que utiliza con tanto éxito en la primera actividad. Los articulos o series
de la empresa se conectan aqui y alla, ya que tienen una idea en comdn.

La asociacion busca la colaboracién; la idea que plantea se fija en dos

organizaciones que generan mas beneficios juntas que por separado. La marca del



rasgo compartido puede ser la innovacién comparable por parte de los clientes, la
apropiacion, las habilidades de los ejecutivos o la comparabilidad de los articulos.
La mejora vinculada es una posibilidad potencial de transformar el "ajuste
esencial” (nivel de parentesco o solidaridad entre organizaciones dedicadas a
diversas areas industriales que, en Gltima instancia, podrian crear ventajas) de las
conexiones entre las cadenas de valor de varias organizaciones en una ventaja.
Cuanto méas prominente sea la conexion entre las organizaciones de una
organizacion diferenciada, mas notables serén las valiosas posibilidades de mover
capacidades y utilizar una marca tipica; es decir, mas prominente sera la
posibilidad potencial de conseguir una ventaja (Thompson y Strickland, 2001).
Con respecto a la expansion irrelevante o combinada, esto sucede en la medida en
que el negocio en curso es feo y la organizacién necesita capacidades o habilidades
prevalentes que sin duda puede trasladar a articulos o servicios relacionados en
diferentes empresas, por lo que la técnica mas probable es la ampliacién agregada;
es decir, la mejora en una industria irrelevante para su industria en curso. A
diferencia de mantener una idea coherente a lo largo de toda su asociacion, los jefes
vitales que adoptan este sistema estdn mas intrigados por las contemplaciones
monetarias de ingresos o disminucidn del riesgo. Asimismo, se trata de una técnica
decente para una organizacién que puede trasladar su brillante marco de
administracion a organizaciones procuradas con menos gran administracion
(Wheelen, Hunger y Oliva, 2007).

En definitiva, la idea de mejora puede percibirse como una metodologia mundial
0 corporativa, por ejemplo, el avance empresarial. Se trata de una metodologia mas
dindmica, en la que la administracion de la organizacién adquiere una pertinencia
maés destacada en la busqueda de nuevos ejercicios u organizaciones para su giro y
se concentra en la idea de expansién en si misma, al tiempo que incluye opciones
relacionadas con la rdbrica en la que se completa la ampliacion, coémo se hace y
los ciclos administrativos y jerarquicos incluidos (Pérez Rodriguez, 1996: 44-46;
1998: 197-198).

Exportacion

Hill (2011, p. 510) El envio al exterior suele ser un método para ampliar la base de
ingresos y beneficios. Al aumentar el tamafio del mercado, el envio al exterior
permite a una organizacion conseguir ventajas de tamafio y, de este modo,
disminuir sus gastos por unidad en comparacion con las que no lo consiguen.
Para Peng (2012) el envio al exterior se caracteriza por vender en el extranjero y
este movimiento resulta mas significativo cuando los sectores empresariales

cercanos experimentan cierta compresion. Incluye aprovechar al maximo las
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oportunidades en el extranjero para convertirlas en beneficios para la organizacion.
(p. 310)

Una mercancia es la oferta de un servicio o bien a un pais extranjero. Feenstra &
Taylor (2011, p. 1)

Agroexportaciones

Durante las Gltimas dos décadas, las exportaciones agricolas del Per( han crecido
con fuerza. Las exportaciones agricolas desarrollaron un 10% entre 1994 y 2004,
y luego se desarrollaron entre el 14% entre 2005 y 2017. Esta favorable evolucion
se ha acentuado en el contexto de politicas especificas desde principios de la
década de 2000, como la "Ley de Promocion Agricola de 27360" (que es mas
flexible que el sistema general y paga el 50% del impuesto a la renta); mayor apoyo
a las grandes - riego costero a gran escala Inversion pablica en proyectos y firma
de TLC (especialmente con EE.UU.). Para 2017, los envios agricolas de Peru
ascendieron a 4.800 millones de ddlares, casi cinco veces mas que en 2004 y
representaron el 12% de las exportaciones totales. En este estudio nos proponemos
analizar la viabilidad de las empresas y productos agroexportadores en el contexto
del boom de las agroexportaciones.

Caracterizar y comprender el modelo microecondmico de las exportaciones es un
tema clave en la politica de desarrollo econémico de un pais de tamafio mediano
como Per0d con un mercado interno limitado. En el tiempo, las empresas que logran
exportar de manera sostenida tienen caracteristicas especificas que pueden ser
reconstruidas o ampliadas, y se ubican en &reas con ciertas peculiaridades y
dotaciones de activos publicos y privados. Si el proceso exportador va en la
direccion correcta y se acompafia de politicas publicas de diversificacion e
innovacién tecnolégica permanente, asi como de formacién empresarial y laboral,
la identificacion y promocidn de estos factores puede convertirse en un importante

motor impulsor de toda la economia.

D. Marco conceptual

Crecimiento econdmico: Interaccion de incremento, a plazo largo, del item Total
o PBI. (Valenzuela, 2008, p. 7)

indice de volumen de exportacion: Recoge las variaciones en el valor del
volumen de mercancias enviadas al exterior comparables a un afio dado o de base.
(BCRP, 2011, p. 102)

Inversién Bruta Fija: Se trata de un emprendimiento realizado en un periodo dado
(normalmente un afio) y alude a una mejora de los recursos fijos, lo que incluye los
costes empleados en el pago del deterioro. Alude a la obtencion de recursos fijos y

a la evolucion de las existencias.
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e Magnitud de exportacion: Cantidad de productos/administraciones transportadas
partiendo de una nacion como producto y luego hacia el pais siguiente,
comunicados en relacién con un incentivo por dinero (TN).

e Valor de exportacion: El valor de venta que concede al productor/exportador la
posibilidad de recuperar los gastos y beneficios, incluido el rendimiento vinculado
a los esfuerzos comerciales realizados y la inversion del capital aportado.

e Arancel: Es un impuesto que grava aquellas materias primas y / o0 productos que
ingresan al mercado interno (importacion) o exportan a cualquier mercado de
destino (MEF).

E. Problemas de la investigacién
a. Problema general
¢De qué manera la diversificacion se relaciona con la exportacion de uva peruana
en el periodo 2015 al 2022?
b. Problemas especificos
1. ¢De qué manera la diversificacion se relaciona con la capacidad de
produccién de uva peruana en el periodo 2015 al 2022?
2. ¢De qué manera la diversificacion se relaciona con el precio de exportacion
de uva peruana en el periodo 2015 al 2022?
3. ¢De qué manera la diversificacion se relaciona con el volumen de

exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022?

F. Justificacion

Este estudio se justifica porque mi finalidad universal es colaborar a ahondar en el
entendimiento sistematico de las compafiias exportadoras de uva en el territorio
peruano. Mi importancia en este item justifica la certeza causal presente sobre la
diversificacion y las exportaciones en el territorio peruano entre 2015y 2022. Hoy nos
encontramos en un entorno competitivo y globalizado en constante cambio donde
existen enormes oportunidades de negocio, de las cuales las mas destacadas son las
exportaciones, ya que representan la mayor proporcién de los ingresos econémicos de
un pais. A partir de aqui, esta informacién contribuira al conocimiento tedrico que se
presenta actualmente en la exportacion de productos no tradicionales, considerando
gue el sector agropecuario es el grupo de superior progreso en los actuales abriles, y
la presentacién de diversas variedades de uva. Producto mas influyente.

Por esta razon, este analisis contribuird a todos, ya que las compafiias grandes y

pequefias en el campo podrén verificar los ultimos cinco afios de registros de
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exportacion de uva peruana, brindandoles la oportunidad de desarrollar nuevos

mercados, aumentar las ventas, innovar productos y crear mas lugares de trabajo.

Las implicaciones de este estudio permitiran la expansion del conocimiento

relacionado con este estudio. Resolucidn de preguntas de investigacion.

a.

Objetivos de la investigacion

Objetivo general

Determinar como la diversificacion se relaciona con la exportacién de uva

peruana en el periodo 2015 al 2022.

Objetivos especificos

1.

Determinar cémo la diversificacion se relaciona con la capacidad de
produccién de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.

Determinar cémo la diversificacion se relaciona con el precio de exportacion
de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.

Determinar como la diversificacion se relaciona con el volumen de

exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.

H. Hipdtesis de la investigacion

a.

Hipétesis general

La diversificacion se relaciona con la exportacion de uva peruana en el periodo
2015 al 2022.

Hipotesis especificas

1.

La diversificacién se relaciona con la capacidad de produccién de uva
peruana en el periodo 2015 al 2022.

La diversificacion se relaciona con el precio de exportacién de uva peruana
en el periodo 2015 al 2022.

La diversificacion se relaciona con el volumen de exportacion de uva peruana
en el periodo 2015 al 2022.

I.  Variables de la investigacion

a.

Variable independiente

La Diversificacion

b. Variable dependiente

C.

Exportacion de Uva

Variable interviniente

Flete internacional
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J.

Operacionalizacion de variables

Tabla 1l

Matriz de operacionalizacion de variable (X): Diversificacion

Titulo: La diversificacion y la exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.

Variable (X)

Definicién conceptual

Definicion operacional

Dimension

Indicadores

Diversificacion

Proceso mediante el cual
las empresas comienzan a
ofrecer nuevos productos
y reingresan a través de
adquisiciones

corporativas o inversion
directa  en nuevos

negocios.

La Diversificacion sera

medida mediante
diversificacion

empresarial y
diversificacion de

carteras.

Diversificacion

empresarial

Diversificacion

carteras

de

Cantidad de productos

ylo servicios

Cantidad de fuentes

financieras

Nota. Elaboracion propia (2022).
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Tabla 2

Matriz de operacionalizacion de variable (Y): Exportacion de uva

Titulo: La diversificacion y la exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.

Variable (Y)

Definicién conceptual

Definicion operacional

Dimension

Indicadores

Exportacién de uva

Consiste en el envio de la
zona aduanera de la uva
con el fin de su consumo
0 manejo final en el
extranjero, es decir, es
trasladadas a un cliente

residente en el exterior

La medicion de la variable
sera mediante las
dimensiones de precio,

cantidad y produccion.

Produccién

Precio

Calidad

Cantidad de unidades

producidas

Precio internacional de

los productos

Nivel de calidad de los

productos

Nota. Elaboracion propia (2022).
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II. ESTRATEGIA METODOLOGICA
A. Tipo, nivel y disefio de investigacion
a. Tipo de investigacion
Este tipo de analisis basica, pero se enfoca en lo cuantitativo y su nivel se
conformé por el descriptivo. Por tanto, este tipo de indagacion es del tipo basico
porque muestra y explica un fenémeno, porque se pueden cuantificar variables,
es descriptiva, porque el objetivo central de la indagacion es describir el
fendmeno, la situacion.
b. Nivel de investigacion
Este estudio corresponde al nivel de investigacion correlacional, puesto que se
busca determinar la conexion existente entre los factores.
c. Disefio de investigacion
El disefio del estudio es no experimental dado que recoge informacion variable
sin cambios ni modificaciones para la obtencion de resultados.
B. Poblacién, muestra materia de investigacion
a. Poblacion
Se utilizara una poblacién de 415 trabajadores de agroexportadoras de uva.
b. Muestra

Se utilizard una muestra de 200 trabajadores de agroexportadoras de uva.

B S2xNxPxR
" E2x(N — 1) + S2xPxR

n

B 1.96%x415x0.5x0.5
"~ 0.052x(415—-1) + 1.962x0.5x0.5

n =200

C. Técnica de recoleccion de datos
La técnica es la encuesta, ya que consiste en que permiti6é establecer preguntas en
relacién al tema en estudio y seran respondidas por los participantes, de esta manera
servira para recolecta e indagar los datos por lo cual ayudara en el estudio de las
variables.

D. Instrumentos de recoleccion de datos
El instrumento es el cuestionario, constando de una serie de preguntas que nos
permitiran obtener un conjunto de informacion necesario para responder a las hipGtesis
planteadas. Ademas, es utilizado con diversas interrogantes, esto no requiere de ser

calificado por el encuestado, esta herramienta facilitara para indagar las dos variables
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de forma ordenada y limitandose a la valorizacion del trabajo que permitira recopilar
la informacion y ser usado para la tabulacion estadistica.

Técnica de procesamiento de datos, andlisis e interpretacion de resultados

MS EXCEL. El programa se utilizara para detallar los datos y utilizar consultas para
crear tablas.

SSPS. El paquete estadistico SPSS realizara los analisis correspondientes en tablas de
frecuencia y gréaficos basados en variables y dimensiones para probar las hipotesis
propuestas
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I11. RESULTADOS

Tabla N° 03: Respuestas de la pregunta N° 01

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes

Si 30 15
No 170 85

Total 200 100.00

Elaboracioén: Propia
Graéfico N° 01: Respuestas de la pregunta N° 01

= Si

= No

Elaboracion: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion de encuestas, se determina que el 75% de los

encuestados considera que la organizacion en la que trabaja ha pasado por un sistema de

desarrollo de un tipo u otro. Por otro lado, existe un 25% que opina lo contrario.
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Tabla N° 04: Respuestas de la pregunta N° 02

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 30 15
No 170 85
Total 200 100.00

Elaboracion: Propia

Graéfico N° 02: Respuestas de la pregunta N° 02

= Si
= No

Elaboracién: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se puede observar que el 85% de los
encuestados considera que no sabe si su empresa ha optado por estrategias de diversificacion

horizontal. Por otro lado, existe un 15% que expresa lo contrario.
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Tabla N° 05: Respuestas de la pregunta N° 03

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 50 25
No 150 75
Total 200 100.00

Elaboracioén: Propia

Graéfico N° 03: Respuestas de la pregunta N° 03

= Si
= No

Elaboracién: Propia

Interpretacidn: Después de la aplicacion del instrumento, se ha podido determinar que el 75%
de los encuestados considera que no sabe si su empresa ha optado por estrategias de

diversificacion conglomerada. Por otro lado, el 25% restante manifiesta lo contrario.
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Tabla N° 06: Respuestas de la pregunta N° 04

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 65 33
No 135 88
Total 200 100.00
Elaboracioén: Propia
Gréfico N° 04: Respuestas de la pregunta N° 04

= Si
= No

Elaboracién: Propia

Interpretacién: Mediante los datos recolectados se puede determinar que el 67% de los

encuestados considera que no sabe si su empresa ha optado por estrategias de diversificacion

conceéntrica, por otro lado, existe un 33% que opina lo contrario.
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Tabla N° 07: Respuestas de la pregunta N° 05

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes

Si 30 15
No 170 85

Total 200 100.00

Elaboracioén: Propia
Grafico N° 05: Respuestas de la pregunta N° 05

m Si

= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion de encuestas, se determina que el 85% de los

encuestados considera que no tiene conocimiento sobre cuéles son los recursos vitales necesita

la organizacion para imponerse como lider en el mercado. Por otro lado, existe un 15% que

opina lo contrario.

Tabla N° 08: Respuestas de la pregunta N° 06

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 30 15
No 170 85
Total 200 100.00
Elaboracién: Propia
Gréfico N° 06: Respuestas de la pregunta N° 06
23
= Si

= No



Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se puede observar que el 85% de los

encuestados considera que no tiene conocimiento sobre que se pueda ser capaz de competir o

vencer a sus adversarios en su territorio. Por otro lado, existe un 15% que expresa lo contrario.

Tabla N° 09: Respuestas de la pregunta N° 07

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 50 25
No 150 75
Total 200 100.00
Elaboracién: Propia
Gréfico N° 07: Respuestas de la pregunta N° 07
m Sj

= No 24



Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se ha podido determinar que el 75%

de los encuestados considera que no sabe si la fase de desarrollo puede disolver un conjunto de

recursos vitales que deberian conservarse intactos. Por otro lado, el 25% restante manifiesta lo

contrario.

Tabla N° 10: Respuestas de la pregunta N° 08

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes

Si 65 33
No 135 88

Total 200 100.00

Elaboracién: Propia
Grafico N° 08: Respuestas de la pregunta N° 08

m Sj

= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Mediante los datos recolectados se puede determinar que el 67% de los
encuestados considera que no sabe que puede ganar la organizacion con la mejora y si su
aprendizaje esta adecuadamente coordinado, por otro lado, existe un 33% que opina lo contrario.

Tabla N° 11: Respuestas de la pregunta N° 09

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 30 15
No 170 85
Total 200 100.00

Elaboracioén: Propia

Grafico N° 09: Respuestas de la pregunta N° 09

= Sj
= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion de encuestas, se determina que el 85% de los
encuestados considera no saber si las técnicas de las empresas que se diversifican son superadas
enseguida por sus nuevos competidores. Por otro lado, existe un 15% que opina lo contrario.

Tabla N° 12: Respuestas de la pregunta N° 10

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 30 15
No 170 85
Total 200 100.00

Elaboracion: Propia

Graéfico N° 10: Respuestas de la pregunta N° 10

= Sj
= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se puede observar que el 85% de los
encuestados considera que no sabe si las empresas que introducen en un nuevo mercado con
activos estratégicos bien planificados, fracasan. Por otro lado, existe un 15% que expresa lo

contrario.

Tabla N° 13: Respuestas de la pregunta N° 11

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 50 25
No 150 75
Total 200 100.00

Elaboracion: Propia

Grafico N° 11: Respuestas de la pregunta N° 11

= Si
= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se ha podido determinar que el 85%

de los encuestados considera que no sabe qué cantidad de toneladas de uva produce el Per(. Por

otro lado, el 15% restante manifiesta lo contrario.

Tabla N° 14: Respuestas de la pregunta N° 12

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 65 33
No 135 88
Total 200 100.00
Elaboracion: Propia
Grafico N° 12: Respuestas de la pregunta N° 12

m Si
= No

Elaboracion: Propia
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Interpretacion: Mediante los datos recolectados se puede determinar que el 67% de los

encuestados considera que no sabe si el precio de exportacion de uva peruana es el adecuado

para nuestro mercado internacional, por otro lado, existe un 33% que opina lo contrario.

Tabla N° 15: Respuestas de la pregunta N° 13

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 30 15
No 170 85
Total 200 100.00
Elaboracioén: Propia
Gréfico N° 13: Respuestas de la pregunta N° 13
m Si

= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion de encuestas, se determina que el 75% de los
encuestados considera que el precio de la uva peruana no repercute en la situacion de su
empleador. Por otro lado, existe un 25% que opina lo contrario.

Tabla N° 16: Respuestas de la pregunta N° 14

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 30 15
No 170 85
Total 200 100.00

Elaboracioén: Propia

Gréfico N° 14: Respuestas de la pregunta N° 14

= Si
= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se puede observar que el 85% de los

encuestados cree que el avance de la uva peruana afecta a la situacion de la organizacion en la

que trabaja. Por otro lado, existe un 15% que expresa lo contrario.

Tabla N° 17: Respuestas de la pregunta N° 15

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 50 25
No 150 75
Total 200 100.00
Elaboracién: Propia
Grafico N° 15: Respuestas de la pregunta N° 15

= Si
= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se ha podido determinar que el 75%
de los encuestados considera que la promocion que se realiza a la uva peruana acepta que la
elaboracion de uvas posibilita el aumento de productos en la organizacion en la que trabaja. Por

otro lado, el 25% restante manifiesta lo contrario.

Tabla N° 18: Respuestas de la pregunta N° 16

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 65 33
No 135 88
Total 200 100.00

Elaboracién: Propia

Grafico N° 16: Respuestas de la pregunta N° 16

m Si
= No 33




Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Mediante los datos recolectados se puede determinar que el 67% de los
encuestados considera que la produccion de la uva posibilita el aumento de exportacion sobre
la compaiiia en que trabaja, por otro lado, existe un 33% que opina lo contrario.

Tabla N° 19: Respuestas de la pregunta N° 17

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 30 15
No 170 85
Total 200 100.00

Elaboracion: Propia

Gréfico N° 17: Respuestas de la pregunta N° 17

= Si
= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion de encuestas, se determina que el 85% de los
encuestados considera que las ventas internacionales de uva peruana, no impacta sobre el
aumento de las exportaciones sobre la entidad que trabaja. Por otro lado, existe un 15% que

opina lo contrario.

Tabla N° 20: Respuestas de la pregunta N° 18

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 30 15
No 170 85
Total 200 100.00

Elaboracion: Propia

Grafico N° 18: Respuestas de la pregunta N° 18

= Si
= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se puede observar que el 85% de los
encuestados considera que la calidad de la uva peruana impacta sobre el aumento de
exportaciones de la entidad que trabaja. Por otro lado, existe un 15% que expresa lo contrario.

Tabla N° 21: Respuestas de la pregunta N° 19

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 50 25
No 150 75
Total 200 100.00

Elaboracion: Propia

Grafico N° 19: Respuestas de la pregunta N° 19

= Si
= No
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Elaboracioén: Propia

Interpretacion: Después de la aplicacion del instrumento, se ha podido determinar que el 75%

de los encuestados considera no saber que tipo de impuestos se pagan para poder exportar la uva

peruana. Por otro lado, el 25% restante manifiesta lo contrario.

Tabla N° 22: Respuestas de la pregunta N° 20

Alternativas Cantidad de Personas Porcentajes
Si 65 33
No 135 88
Total 200 100.00
Elaboracion: Propia
Grafico N° 20: Respuestas de la pregunta N° 20

= Si
= No

Elaboracion: Propia
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Interpretacion: Mediante los datos recolectados se puede determinar que el 67% de los

encuestados considera no saber qué tipo de variedades de uva produce el Pert, por otro lado,

existe

un 33% que opina lo contrario.

Hipdtesis general

Ho: Ladiversificacion no se relaciona con la exportacién de uva peruana en el periodo 2015
al 2022.
Ha: La diversificacion se relaciona con la exportacion de uva peruana en el periodo 2015
al 2022.

Tabla 23:

Comprobacion de la Hipdtesis General

1 2 3
TOTAL
fo f1 X2 fo f1 X2 fo f1 X2
1 10 | 1.500 |48.167| 20 |14.700| 1.911 | 0 |13.800(13.800 30
2 0 3.400 | 3.400 | 30 |[33.320| 0.331 | 38 |31.280| 1.444 68
3 0 5.100 | 5.100 | 48 |[49.980| 0.078 | 54 [46.920| 1.068 102
TOTAL 10 56.667| 98 2.320 | 92 16.312 200

Nota. Elaborado por el autor, 2022.

Interpretacién: Se observa un valor chi cuadrado de 75.299, superior al valor critico de la
tabla de 9.487, por lo que se procede a efectuar la comprobacion de la hipétesis general de
la indagacion que establece que “La diversificacion se relaciona con la exportacion de uva

peruana en el periodo 2015 al 2022”.
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Hipotesis especifica 1

Ho: La diversificacion no se relaciona con la capacidad de produccién de uva peruana en
el periodo 2015 al 2022
Ha: La diversificacion se relaciona con la capacidad de produccién de uva peruana en el
periodo 2015 al 2022.

Tabla 24
Comprobacion de la Hipdtesis especifica 1
1 2 3
fo fi X2 fo i x? fo i x? TOTAL
1 10 | 1.200 {64.533| 14 |11.280| 0.656 | 0 |11.520|11.520 24
2 0 3.600 | 3.600 | 30 |33.840| 0.436 | 42 |34.560| 1.602 72
3 0 5.200 | 5.200 | 50 |48.880| 0.026 | 54 |49.920| 0.333 104
TOTAL | 10 73.333| 94 1.117 | 96 13.455 200

Nota. Elaborado por el autor, 2022.

Interpretacidn: Se observa un valor chi cuadrado de 87.906 superior al valor critico de la

tabla de 9.487, por lo que se procede a efectuar la comprobacion de la primera hipotesis

especifica de la indagacion que establece que “La diversificacion se relaciona con la

capacidad de produccion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022”.
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Hipotesis especifica 2
Ho: La diversificacion no se relaciona con el precio de exportacion de uva peruana en el
periodo 2015 al 2022.
Hai: La diversificacion se relaciona con el precio de exportacién de uva peruana en el
periodo 2015 al 2022.

Tabla 25
Comprobacion de la Hipdtesis especifica 2
1 2 3
fo fi X2 fo fi x? fo i x? TOTAL
1 14 | 2.240 |61.740| 18 |15.360| 0.454 | 0 |14.400|14.400 32
2 0 4900 | 4900 | 30 |[33.600| 0.386 | 40 |31.500| 2.294 70
3 0 6.860 | 6.860 | 48 |47.040| 0.020 | 50 |44.100| 0.789 98
TOTAL | 14 73.500| 96 0.859 | 90 17.483 200

Nota. Elaborado por el autor, 2022.

Interpretacion: Se observa un valor chi cuadrado de 91.842 superior al valor critico de la
tabla de 9.487, por lo que se procede a efectuar la comprobacién de la segunda hipoétesis
especifica de la indagacidn que establece que “La diversificacion se relaciona con el precio

de exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022”.
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Hipotesis especifica 3

Ho: La diversificacion no se relaciona con el volumen de exportacion de uva peruana en el

periodo 2015 al 2022.

Ha: La diversificacion se relaciona con el volumen de exportacion de uva peruana en el

periodo 2015 al 2022.

Tabla 16
Comprobacion de la Hipdtesis especifica 3
1 2 3
fo fi X2 fo fi x? fo i x? TOTAL
1 12 | 1.680 {63.394| 16 |13.020| 0.682 | 0 |13.300|13.300 28
2 0 4320 | 4.320 | 32 |33.480| 0.065 | 40 |34.200| 0.984 72
3 0 6.000 | 6.000 | 45 |46.500| 0.048 | 55 |47.500| 1.184 100
TOTAL | 12 73.714| 93 0.796 | 95 15.468 200

Nota. Elaborado por el autor, 2022.

Interpretacion: Se observa un valor chi cuadrado de 89.978 superior al valor critico de la

tabla de 9.487, por lo que se procede a efectuar la comprobacién de la segunda hipoétesis

especifica de la indagacion que establece que “La diversificacion se relaciona con el

volumen de exportacidn de uva peruana en el periodo 2015 al 2022”.
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DISCUSION

Segun la informacién adquirida se puede resolver que, con respecto al objetivo general de
la investigacion, el 51% de los encuestados considera que la diversificacion se relaciona
con la exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.

Referente a la primera finalidad especifica se resuelve que el 52% de los encuestados
considera que la diversificacion se relaciona con la capacidad de produccion de uva peruana
en el periodo 2015 al 2022.

Respecto al segundo objetivo especifico se establece que, el 49% de los encuestados
manifiesta que la diversificacion se relaciona con la capacidad de produccion de uva
peruana en el periodo 2015 al 2022.

Respecto al tercer objetivo especifico se establece que, el 50% de los encuestados considera
que la diversificacion se relaciona con el precio de exportacion de uva peruana en el periodo
2015 al 2022.
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CONCLUSIONES

1.

Referente al objetivo general de la investigacion se determina que, la diversificacion
se relaciona con la exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.

Referente al primer objetivo especifico de la indagacion se determina que, la
diversificacion se relaciona con la capacidad de produccion de uva peruana en el
periodo 2015 al 2022.

Referente al segundo objetivo especifico de la indagacion se determina que, la
diversificacion se relaciona con el precio de exportacion de uva peruana en el periodo
2015 al 2022.

Referente al tercer objetivo especifico de la indagacién se determina que, la
diversificacion se relaciona con el volumen de exportacion de uva peruana en el
periodo 2015 al 2022.
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RECOMENDACIONES

1.

La diferenciacién debe hacerse contemplando los sectores de actividad que proyecten los
mejores costes; es decir, transmitir los volimenes entregados con respecto a como
contestan los costes en los sectores de actividad del supermundo.

Hacia el inicio de cada temporada de uva, debemos estar atentos al stock peruano y
mundial segn cada mercado. En el caso de que un competidor tenga problemas de clima,
0 problemas internos, esto podria mostrar una menor oferta en los mercados mundiales y
consecuentemente proyectar una mejora en los costos. El interés por la uva en los sectores

comerciales mundiales se conserva consistente.
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VII.

ANEXOS
CUESTIONARIO (VARIABLE INDEPENDIENTE)

LA DIVERSIFICACION

Por favor complete el siguiente cuestionario. La informacion que nos proporciona es muy
valiosa para nosotros y estaremos muy agradecidos por su respuesta.

1. ¢La organizacion en la que trabaja ha pasado por un sistema de desarrollo de un tipo u
otro?

Si( ) No( )

2. ¢Usted sabe si su empresa ha optado por estrategias de diversificacién Horizontal?
Si( ) No( )

3. ¢ Usted sabe si su empresa ha optado por estrategias de diversificacion Conglomerada?

Si( ) No( )

&

¢Usted sabe si su empresa ha optado por estrategias de diversificacién Concéntrica?
Si( ) No( )

o

¢Sabe qué recursos vitales necesita la organizacion para imponerse como lider en el

mercado?
Si( ) No( )
6. ¢Sabe si es capaz de competir o vencer a sus adversarios en su territorio?

Si( ) No( )

~

. ¢Sabe si la fase de desarrollo puede disolver un conjunto de recursos vitales que deberian

conservarse intactos?

Si( ) No( )

oo

. ¢Sabe qué puede ganar la organizacion con la mejora y si su aprendizaje esta

adecuadamente coordinado?

Si( ) No( )

©

. ¢Usted sabe si las técnicas de las empresas que se diversifican son superadas enseguida

por sus nuevos competidores?

Si() No( )
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10. ¢Usted sabe si las empresas que introducen en un nuevo mercado con activos
estratégicos bien planificados, fracasan?
Si() No( )

Nota. Elaboracion propia (2023)
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CUESTIONARIO (VARIABLE DEPENDIENTE)

LA EXPORTACION

Por favor complete el siguiente cuestionario. La informacion que nos proporciona es muy
valiosa para nosotros y estaremos muy agradecidos por su respuesta.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9

¢ Usted sabe que cantidad de Tn de uva produce la nacion?
Si( ) No( )

¢Usted sabe si el valor del envio de uva de la nacion es el adecuado para nuestro
mercado internacional?

Si( ) No( )
¢ Considera usted que el precio de la uva peruana impacta sobre la colocacion en la

compafiia que trabaja?
Si( ) No( )

¢Acepta que el valor afiadido de un articulo repercute en la situacion de su
empleador?
Si( ) No( )

¢Cree que el avance de la uva peruana afecta a la situacion de la organizacién en la

que trabaja?
Si( ) No( )

¢Acepta que la elaboracion de uvas posibilita el aumento de productos en la

organizacién en la que trabaja?
Si( ) No( )

¢Acepta que los negocios mundiales de uva peruana afectan el aumento de productos

en la organizacion donde trabaja?
Si( ) No( )

¢Acepta que la naturaleza de la uva peruana incide en la expansion en productos de

la organizacion en la que usted trabaja?
Si( ) No( )
¢ Sabe usted qué tipo de impuestos se pagan para poder exportar la uva peruana?

Si() No( )

50



10) ¢ Usted sabe qué tipo de variedades de uva produce el Per(?
Si() No( )

Nota. Elaboracién propia (2023)
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PERMISO INFORMADO PARA PARTICIPANTES

PERMISO INFORMADO PARA PARTICIPANTES

La razon para utilizar esta autorizacién es permitir que los colaboradores de la indagacion

describan claramente su naturaleza y funcion entre los participantes.

Nombrar un colaborador para este tema de indagacion es su decision voluntaria, el sistema le
pedira que nos dé 30 minutos para explicar el formulario o realizar una entrevista. Del mismo
modo, los datos recopilados son solo informacién confidencial y no se utilizaran para ningun otro
motivo que no sea la formulacién de esta encuesta. La respuesta a esta encuesta sera anénima,

solo necesita especificar la ubicacién y érea disponible del negocio.

Si tiene alguna duda o pregunta sobre la indagacion, puede hacer preguntas durante la fase de
cooperacién. Asimismo, si encuentras un problema que te molesta o incomoda, puedes avisar al

indagador o no responder la pregunta.
Finalmente, puede salir de la encuesta en cualquier momento.

DATOS DEL PARTICIPANTE:

FIRMA: FECHA:
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Matriz de consistencia

Titulo: La diversificacion y la exportacion de uva peruana en el periodo 2015 al 2022.

Pregunta general Objetivo general Hipdatesis general Variables Metodologia
¢De qué manera la Determinar coémo la La diversificacion se Variable (X): Tipo: Baésico.
diversificacion se diversificacion se relaciona con la Diversificacion Nivel: Correlacional.
relaciona con la relaciona con la exportacion de uva Disefio: No

exportacion de uva
peruana en el periodo

2015 al 2022?

exportacion de uva
peruana en el periodo

2015 al 2022.

peruana en el periodo
2015 al 2022.

Preguntas especificas

Objetivos especificos

Hipotesis especificas

¢De qué manera la
diversificacion se
relaciona con la

capacidad de produccion
de uva peruana en el
periodo 2015 al 20227

¢De

diversificacién se

gué manera la
relaciona con el precio de
exportacion de  uva
peruana en el periodo

2015 al 2022?

Determinar como la
diversificacion se
relaciona con la

capacidad de produccion
de uva peruana en el
periodo 2015 al 2022.

Determinar como la
diversificacion se
relaciona con el precio de
exportacion de  uva
peruana en el periodo

2015 al 2022.

La diversificacion se
relaciona con la
capacidad de produccion
de uva peruana en el
periodo 2015 al 2022.

La diversificacion se
relaciona con el precio de
exportacion de  uva
peruana en el periodo
2015 al 2022.

La diversificacion se

relaciona con el volumen

Dimensiones:

e Diversificacion
empresarial

e Diversificacion

carteras

Variable (Y):

Exportacién de uva

Dimensiones:
e Produccion
e Precio
¢ Calidad

de

experimental.

Poblacion: Se utilizara
una poblacién de 415
trabajadores de
agroexportadoras de uva.
Muestra: Conformada
por 200 trabajadores de

agroexportadoras de uva.

Técnica de recoleccion:
Encuesta

Instrumento de
recoleccion:

Cuestionario
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¢De qué manera la
diversificacion se
relaciona con el volumen
de exportacién de uva
peruana en el periodo
2015 al 2022?

Determinar como la
diversificacion se
relaciona con el volumen
de exportacién de uva
peruana en el periodo
2015 al 2022.

de exportacién de uva
peruana en el periodo
2015 al 2022.

Nota. Elaboracidon propia (2022).
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