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RESUMEN

La investigacion tuvo como objetivo identificar como incide la redaccion publicitaria en el disefio
gréafico de las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024.
Investigacion de tipo basico y nivel descriptivo correlacional, con un disefio no experimental con
enfogue mixto. Se utilizé un muestreo arbitrario e intencional como unidad de analisis, se considero a

los disefiadores de la provincia y los disefios graficos difundidos en las redes sociales.

La recoleccidon de datos se hizo a través de la técnica de la encuesta y observacion. En el caso de los
resultados, se hall6 que si existe incidencia significativa entre la redaccion publicitaria y el disefio
grafico de las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, esto lo
reafirma el Coeficiente de correlacion de 0,446 que indica una correlacion positiva baja con alto nivel
de significancia porque en este caso el p- valor es 0y es menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a
0,05.

Es fundamental reconocer que los errores ortograficos identificados pueden tener un impacto
significativo en la percepcion de una marca o producto. Estos errores no solo afectan la estética del
disefio, sino que también pueden transmitir una falta de profesionalismo y atencidn al detalle.

Palabras Claves: Redaccion publicitaria, disefio grafico, errores ortogréaficos.



ABSTRACT

The objective of the research was to identify how advertising writing affects the graphic design
of advertising pieces disseminated on social networks in the Province of Ica, 2024. The
methodology of the study, of a basic type and correlational descriptive level, with a non-
experimental design and with a mixed approach. An arbitrary and intentional sampling was used,
as the unit of analysis the designers of the Province and the graphic designs disseminated on
social networks were considered. Data collection was done through the survey and observation
technique. In the case of the results, it was found that, if there is a significant incidence between
the advertising writing and the graphic design of the advertising pieces disseminated on social
networks in the Province of Ica, 2024, this is reaffirmed by the correlation coefficient of 0.446
that indicates a low positive correlation with a high level of significance because in this case the
p-value is 0 and is less than alpha which is 0.05, that is, p-value < 0.05. It is essential to recognize
that identified spelling errors can have a significant impact on the perception of a brand or
product. These errors not only affect the aesthetics of the design, but can also convey a lack of

professionalism and attention to detail.

Keywords: Advertising writing, graphic design, spelling errors.



Introduccion.

El campo de la redaccion de textos publicitarios se enfrenta a numerosos obstaculos en la época
contemporanea. Uno de ellos es la ausencia de una metodologia de trabajo estructurado y
sistematico de las ideas. Otro problema surge de la inclinacidn a crear un producto o servicio que
satisfaga a un publico amplio, lo que conduce a la produccién de material genérico que no logra
cautivar el interés de nadie. Escribir con autoridad y fundamentar las afirmaciones con pruebas es
crucial para mantener la credibilidad. Ademas, es imperativo tener en mente al lector y
comprender al publico potencial para establecer una relacion emocional. La redaccion debe ser
concisa, convincente y centrada en destacar los méritos y ventajas del producto o servicio. En
tanto si existen dificultades en la redaccion publicitaria esta se refleja en el disefio grafico a escala
mundial implica romper las barreras entre los distintos campos del disefio, dejarse influir por las
culturas dominantes, ampliar el abanico de situaciones en las que se utiliza y adaptarse a los
avances de los medios de comunicacion y la tecnologia. Esto ha dado lugar a un énfasis
abrumador en ganar cuota de mercado en lugar de dar prioridad a la originalidad y la intencién.

En América Latina la redaccion publicitara encuentra obstaculos derivados de la utilizacion
excesiva de terminologia extranjera, el impacto de la cultura dominante y el descuido de la
realidad y la diversidad cultural de la regidn. Se enfatiza la importancia de emplear un lenguaje
gue se adapte a la audiencia objetivo, presentar contenido que sea a la vez innovador y valioso, y
adoptar un enfoque directo, empatico y convincente. La redaccion publicitaria en Per( enfrenta
varios problemas como la utilizacién excesiva de vocabulario extranjero, los textos publicitarios
en Perl incorporan con frecuencia terminologia y expresiones en inglés, lo que podria dafiar la
culturay el idioma de la nacién. La redaccidn publicitaria en Per( debe responder a la evolucion
de los medios y la tecnologia, incluida la creciente importancia de las redes sociales y la

publicidad digital.

La publicidad peruana debe priorizar la riqueza cultural actual y las condiciones econdémicas del
pais, inspirdndose en el patrimonio cultural ancestral y la situacion econémica genuina. Para
superar estos desafios, es crucial que los anunciantes peruanos adopten técnicas efectivas de
redaccion publicitaria, como emplear un lenguaje persuasivo, atraer al lector, resaltar virtudes y
beneficios, utilizar un lenguaje apropiado para el publico objetivo, compartir contenido original y
atil, y siendo sencillo. Amable y empatico. Ademas, es crucial que los anunciantes peruanos se
centren en la realidad y la riqueza cultural de su pais, y adapten sus estrategias a los cambios en

los medios y la tecnologia.



En nuestra regidn, en la provincia de Ica, el manejo de la redaccion publicitaria presenta una
serie de dificultades relacionadas con el buen uso de los signos ortograficos, esta problemaética se
puede apreciar con cierta regularidad entre los disefiadores quienes no respetan el uso prudente
de los conectores como la coherencia, cohesidn textual, y adaptacion de los mensajes que ponen
en serio riesgo el disefio grafico de las piezas publicitarias que se difunden en las redes sociales

de la provincia de Ica, durante el primer semestre del 2024.

Durante el proceso investigacion se realizé la exploracion bibliografica relacionada a las variables
de estudio, para lo cual, en el presente se presentaran los antecedentes de la investigacion. A nivel
internacional tenemos a Pallarés-1-Maiques (2022) en su articulo examina la utilizacion de la
deixis en la redaccion de textos publicitarios en Internet. Este estudio demuestra que los anuncios
que incorporan un mayor nivel de dialogo y deixis reciben valoraciones mas altas. Sin embargo,
el corpus analizado mediante una version modificada de la lexicometria consiste en los textos de
24 anuncios de Internet que participaron en el Festival el Sol. El objetivo principal de este ensayo
es introducir el concepto de deixis de interfaz, que no sélo es esencial en la redaccion de anuncios
publicitarios en Internet, sino que también sirve como valiosa herramienta para obtener
recompensas. Asimismo, cada vez hay mas pruebas de que las formas en que se utiliza la deixis

en Internet difieren radicalmente de las de las conversaciones cara a cara.

Por su parte, Casalla (2020) En su articulo cientifico ofrece un punto de vista epistemoldgico
sobre el disefio gréafico, que se fundamenta en una comprension mas amplia de la visualidad. El
texto sugiere una perspectiva diferente sobre la vision y la visualidad, alejandose de la vision
tradicional que se centra Unicamente en el aspecto cognitivo y la visibilidad de los objetos,
propone una comprension de la vision que incorpora ideas de los estudios sobre cultura visual,
hermenéutica y fenomenologia. Segun esta perspectiva, la vision no se limita a los ojos, sino que
implica a todos los sentidos, y esta influida por la intencionalidad y el significado construido. Al
mostrar el disefio grafico como una experiencia que va mas alla del aspecto visual, [lamamos la
atencion sobre el cuerpo como origen del proceso creativo y de la interpretacién de los objetos
disefiados. Esto desplaza la atencion del artefacto visual en si a la relacion interconectada entre el
espectador y lo que ve. Ademas, este enfoque refuerza la practica del disefio grafico como método
de interpretacion. En Gltima instancia, estos aspectos pretenden cuestionar los métodos

tradicionales de creacion, ensefianza y analisis de la disciplina.

Asi mismo, Herrera et al. (2020) cuyo objetivo de esta investigacion es identificar los factores
que contribuyen a los desafios que tienen los nifios al escribir en el subnivel de la escuela media.

El estudio empled un enfoque cuantitativo, utilizando una prueba diagnostica para evaluar las



dificultades en la escritura. Ademas, se administrd una guia de observacion directa a cuatro clases
impartidas por el profesor tutor. Ademas, se empled una encuesta con un instrumento de
cuestionario para identificar los factores sociolégicos, pedagogicos y psicoldgicos que impiden el
desarrollo de las habilidades de escritura. El disefio de investigacion empleado fue no
experimental, ya que no implicd la manipulacion de variables, y en su lugar se centr6 en
proporcionar un analisis descriptivo. Se empled un método de muestreo de conveniencia no
probabilistico para identificar a 37 nifios que presentaban dificultades significativas en la
escritura. Los resultados indican que las dificultades de escritura estan asociadas al factor
pedagdgico. En consecuencia, se formulan recomendaciones para mejorar las habilidades de
escritura. En cuanto al factor sociolégico, se observa que el apoyo de los padres puede no influir

de forma consistente en el desarrollo de las dificultades de escritura

A nivel nacional encontramos a Garcia (2023) Examina el andlisis de la Psicologia del color en la
gréafica publicitaria de la 'Feria Cachinera' en Instagram, centrandose especificamente en el periodo de
marzo a mayo de 2021. Este estudio tuvo como objetivo investigar de forma exhaustiva la
manifestacion de la psicologia del color en los materiales graficos publicitarios. La investigacion se
caracteriza por su naturaleza cualitativa y emplea un enfoque de analisis de contenido para poner de
relieve los principales resultados y conclusiones. La metodologia elegida fue el estudio de casos, y la
aplicacion se produjo de forma transversal. Los resultados revelaron que la psicologia del color se
manifiesta en diversos aspectos, como las emociones, la psicologia social, la armonia, el estilo y la
sintesis cromética. La primera presentacion hace hincapié en los colores frios, la segunda se centra en
los detalles y elementos de las piezas graficas, la tercera explora las armonias entre los colores base
rosa y morado, la cuarta destaca el estilo y el tipo de disefio, y la quinta hace hincapié en la

iluminacion y los colores primarios aditivos, en particular el rojo y el azul.

En esa linea de investigacion esta Sandoval (2022) cuyo objetivo principal de estudio ilustrar como la
integracion de materiales publicitarios con contenido educativo puede abordar eficazmente este
problema. Al mostrar el papel significativo de estos materiales en la promocion e instruccion de las
actividades de la iglesia, destaca su inestimable contribucion a la comunidad eclesiastica. Este
proyecto es un estudio cuantitativo correlacional con un enfoque aplicado. Utiliza un disefio no
experimental y se centra en proporcionar un analisis descriptivo. Utilizando una muestra de 108
individuos de una poblacién de 150 asistentes a la iglesia de Afio Nuevo, se empled una técnica de
encuesta para administrar un cuestionario de 12 preguntas. Los datos recogidos arrojaron un
coeficiente de correlacion de 0,803, lo que indica una asociacién positiva altamente significativa entre
los materiales publicitarios de comunicacion visual y el aprendizaje de la iglesia de Afio Nuevo en

Comas, Lima, 2022. Se confirmo la hipétesis de investigacion, indicando una correlacién entre las
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piezas publicitarias de comunicacion visual y el proceso de aprendizaje de la iglesia de Afio Nuevo,

Comas, Lima, en 2022.

Estudio de Garibay (2020) cuyo objetivo de este estudio es examinar la correlacién entre el
discurso publicitario y las referencias visuales en las camparfias publicitarias de UCAL en el Peru
del 2015 al 2019. El disefio de investigacién empleado en este estudio es cualitativo y no
experimental. Metodologia de investigacion: Interpretativa, estudio de caso, descriptiva, con
enfoques inductivo, deductivo y analitico. La poblacidn considerada para este estudio es finita, ya
gue se conoce el nimero de unidades de analisis y es menor a 100,000. Esta conformada por
profesionales de la publicidad ubicados en Lima Metropolitana. La muestra esta constituida de 13
unidades de analisis conformadas por profesionales de la publicidad y el disefio que formaron
parte del desarrollo de los contenidos visuales en estudio y profesionales especialistas externos.
Concluyendo que la hipétesis general fue validada, demostrando una alta correlacién entre el
discurso publicitario y las referencias visuales en las campafias publicitarias de UCAL en Peru del
2015 al 2019. En el plano local se realizé una busqueda exhaustiva de material bibliogréfico sin

hallar ningin antecedente relevante para nuestra investigacion.

Para conocer los conceptos claves del presente estudio, es necesario considerar los marcos
conceptuales bases. En primer lugar, abordaremos la redaccion publicitaria es un método de
escritura que se utiliza especificamente en publicidad para dirigirse a pablicos especificos. El
proposito del texto publicitario es utilizar técnicas persuasivas para seducir, persuadir, convencer
e informar al pablico en general sobre diversos productos, empresas, servicios e ideas. Este
escrito transmite eficazmente la personalidad, los valores y los atributos del objeto comercial. La
historia de la redaccion publicitaria es la historia de la palabra comercial con formulacién
retorica. Antes de que surja la publicidad moderna como la conocemos en el siglo X1X, podemos

encontrarlo factores que conforman la capacidad. Redaccion publicitaria. (s/f)

Para el fortalecimiento de nuestro marco tedrico considero necesario abordar nuestras
dimensiones, en especifico la primera dimension de nuestra variable redaccion publicitaria que es
la coherencia en la redaccién publicitaria se centra principalmente en la lucidez general y la
progresion sistematica de las ideas en una composicion escrita. Implica organizar la informacion
de manera coherente y comprensible para el lector. Una redaccion eficaz mantiene un énfasis
coherente y cohesionado en el tema tratado, empleando transiciones logicas para conectar frases y
parrafos. (Hernandez y Blanco 2024). Sin embargo, para Vinces et al., (2024) La coherencia en la
redaccion publicitaria se refiere a la correlacion armoniosa y racional entre los conceptos

transmitidos en un mensaje publicitario.
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La segunda dimension de estudio de la variable redaccion publicitaria es la cohesion textual, se
refiere al nivel de interconexidn entre los componentes de un texto. Mide lo bien que las palabras
de un texto estan organizadas y fluyen entre si, creando una progresion suave y natural de una
palabra a la siguiente. Este tipo de textos se denominan coherentes. (Gil 2023). Existen otros
autores que abordan esta temaético tal es el caso de Arias-Mohocana (2024) La cohesién en la
redaccion publicitaria se refiere a la vinculacion coherente y sin fisuras entre los humerosos

componentes de un mensaje publicitario.

Por su parte, la dimension adaptacidn, es abordada por Samamé y Carranza (2023) En el campo
de la redaccidn publicitaria, la personalizacidn del mensaje se refiere a la habilidad de adaptar el
mensaje publicitario para que conecte eficazmente con el publico objetivo concreto al que se
dirige la campafa. Implica tener en cuenta los atributos demograficos, psicograficos y culturales
de la audiencia para adaptar el mensaje de forma que sea pertinente y convincente para ese
publico especifico. La adaptacion publicitaria tiene en cuenta factores como el tono, el lenguaje,
los valores culturales, los gustos y los comportamientos de compra del publico al que va dirigida.
El objetivo es elaborar un mensaje que no sélo sea estéticamente agradable, sino que también se
ajuste a las distintas perspectivas y necesidades de los destinatarios. (Pastor 2023)

Por otro lado, el caso de la segunda variable disefio grafico se trata de fundamenta con el aporte
de Dabner et al., (2022) El disefio gréafico se reconoce actualmente como una disciplina esencial y
en rapida evolucion, centrada principalmente en el marketing y el comercio. La tecnologia esta
generando nuevas actividades creativas y de comunicacion en la sociedad actual. El disefio
gréafico se encarga de darles forma y propdsito dentro de un contexto especifico. Es como si la
ilustracion fuera el alma y el disefio gréfico el cuerpo que le da vida. La forma como estamos
abordando la variable de estudios nos permite precisar la dimensién ilustracion que Pereira
(2022).

La ilustracion en el disefio grafico se refiere al uso de imagenes, dibujos, graficos o cualquier
representacion visual para comunicar un mensaje o concepto. En el contexto del disefio gréfico,
una ilustracién puede ser tanto digital como tradicional, y su prop6sito es complementar o realzar
el contenido visual de un disefio. Las ilustraciones en disefio grafico pueden abarcar una amplia
variedad de estilos y técnicas, desde ilustraciones vectoriales y dibujos a mano hasta
composiciones digitales complejas. Estas imagenes se utilizan para transmitir informacion, crear

un ambiente visual, o simplemente mejorar la estética de un proyecto grafico.

En el disefio publicitario, por ejemplo, las ilustraciones pueden ser utilizadas para destacar

caracteristicas de productos, transmitir emociones, o contar una historia visualmente. La eleccion
12



de estilos y técnicas de ilustracion dependera del mensaje que se quiera comunicar y del pablico
al que va dirigido. (Madriz, 2023).

En la misma linea la dimension el color designa una percepcidn visual, una experiencia sensorial
que se percibe a través de los ojos, independientemente de la pigmentacién del objeto. EI mundo
gue nos rodea exhibe tonalidades, donde los objetos no sélo varian en forma y tamafio, sino
también en su coloracidn. Al observar la naturaleza o los paisajes urbanos, uno puede percibir
facilmente la multitud de colores que nos rodean, debido a la iluminacion que se proyecta sobre

los objetos. (Pérez 2020, como se cita en, Denoyes et al., 2023).

Segun Heller 2010, como se cita en Van y Northey (2019), cada color posee un atributo
psicoldgico, ya que los colores estan interconectados con las emociones y los sentimientos de las
personas. En consecuencia, los colores estan intimamente ligados a nuestro lenguaje y nuestras
ideas. Cada color tiene un significado. EI impacto de cada matiz siempre viene determinado por el
contexto, concretamente por la interaccion de significados a través de la cual vemos el color. El
contexto es crucial para determinar si un tono es estéticamente agradable y apropiado, o engafioso
y poco atractivo. Ademas, nos referimos a la dimension forma que resulta se la aplicacion mas
extendida de este concepto es definir la forma como la forma externa de un objeto fisico. En otras
palabras, la figuracion se refiere a la disposicion de lo externo de un cuerpo y, en este caso, la
forma nos permite identificar formas cuadradas, redondas, rectangulares y otras dentro de un

mismo cuerpo.

Por ultimo, tratamos de conceptualizar las piezas publicitarias que segin Fernandez (2018) Las
piezas graficas son composiciones visuales que se utilizan en diversas plataformas mediaticas
para publicitar creativamente un producto o servicio. Emplean componentes como fotografias,
colores y tipografia. La composicién grafica no se limita al &mbito de la impresion, ya que
también se utiliza cada vez mas en Internet. En pocas palabras, ya no se limita a una forma fisica
y ahora puede observarse en un formato virtual, una pieza grafica se refiere a cualquier
composicion visual dentro del ambito del disefio comercial. El objetivo general del presente
estudio es identificar cdmo incide la redaccion publicitaria en el disefio grafico de las piezas
publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024. Ademas de considerar los
objetivos especificos tales como identificar como incide la coherencia en el disefio grafico de las
piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, asimismo identificar
cémo incide la cohesion en el disefio grafico de las piezas publicitarias difundidas en redes
sociales de la provincia de Ica, 2024 y por ltimo identificar como incide la adaptacién en el

disefio gréafico de las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

13



La presente investigacion se justifica tedricamente toda vez que aportara informacion sobre la
redaccion publicitaria y su incidencia en el disefio grafico y esto como se traduce en las piezas
publicitarias difundidas en las redes sociales, ademas debe servir de complemento tedrico a otros
estudios de manera relevante y pertinente. La justificacion préctica se dara al publicar los
resultados de los instrumentos de recoleccidn de informacién, seré& posible potenciar a los
disefiadores graficos de la provincia de Ica y que los principales centros de estudios superiores de
la Regidn puedan atender esta demanda. Asimismo, se justificacion metodolégicamente porque el
estudio se ajustara a criterios metodolégicos cientificamente validados y verificados. La técnica
es cuantitativa y utiliza un método hipotético deductivo, que es una forma de metodologia
fundamental y no experimental, lo que permitira ser una valiosa contribucion para futuras
investigaciones. La importancia del estudio radica en que nos ayudar a identificar las relaciones

en incidencias entre las variables de estudio que estamos examinando.

La estructura del presente informe final responde a la guia de elaboracién de informe final
aprobada con RESOLUCION VICERRECTORAL N.°113-VRI-UNICA-2021 de fecha 23 de
junio de 2021 de la Universidad Nacional San Luis Gonzaga, contando con el capitulo I la
introduccién donde redacto los aspectos generales y especificos del tema investigado, abordando
aspectos cientificos vinculados a la investigacion y describiendo la realidad problematica, en el
capitulo 1l estrategia metodoldgica se detallada de como fue realizada la investigacion y los
elementos utilizados en la misma tale como participantes, universo, muestra, instrumentos de
medicion y el procedimiento empleado. Por su parte el capitulo 111 resultados contiene en forma
concisa los datos obtenidos, incluyendo tablas y graficos de acuerdo a normas internacionales de
cada disciplina, en el caso del capitulo IV discusion de los resultados analice, compare e
interprete los resultados, en correspondencia con las bases tedricas establecidas en el trabajo,
asimismo el capitulo V conclusiones se hace referencia a los resultados obtenidos en el trabajo de
campo que son presentados en el desarrollo del cuerpo del informe final, el capitulo VI
recomendaciones estan directamente relacionadas con las conclusiones, en el capitulo VII
referencias bibliogréaficas, se agruparon todas las fuentes y por Gltimo el capitulo VIII Anexos se
colocd los documentos que complementan el cuerpo del informe y que se relacionan,

directamente con la investigacion.
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I1. Estrategias metodoldgicas.

2.1. Tipoy disefio de la investigacion.

La investigacion fue de tipo basica, Nicomedes (2018) indica que se le conoce como
sustantiva o pura, esta se define como el conocimiento que quiere conocer sobre un
objeto o fenémeno, asimismo, este tipo de investigacion sirve de base para la

investigacion aplicada o tecnoldgica.

El nivel de investigacion, fue la basica descriptiva, teniendo como objetivo recolectar
informacidn vinculante a las caracteristicas o propiedades de las dimensiones de estudio
(Nicomedes, 2018). Ademas, Gay (1996) citado por Nicomedes (2018) que esto permite
la comprobacion de una hipotesis, por lo tanto, se logra describir los modos de ser de los
objetos estudiados.

A nivel del disefio es no experimental, ya que no hubo ningln tratamiento de la variable,
ya que se busca es la descripcion de las caracteristicas del fenémeno. Ademas, se utilizo
el tipo transeccional vinculante con la aplicacion del instrumento, ya que el recojo de los

datos fue en un solo momento.

Figural

Disefio de la investigacion

v

I

M r

1

-
V2

Doénde:

M = Muestra

V1 = Redaccién publicitaria
r =Relacion

V2 = Disefio grafico

El enfoque es mixto puesto que combina la riqueza del analisis cualitativo con la
precision del analisis cuantitativo, ofreciendo una perspectiva integral respecto a la

redaccion publicitaria y su incidencia en el disefio grafico. Este enfoque facilita una
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exploracion detallada y sistemética del fenémeno, permitiendo una evaluacién tanto
profunda como amplia de las variables en cuestion (Cueva et al., 2023). El enfoque
mixto en investigacion combina métodos cuantitativos y cualitativos, permitiendo una
comprension integral de fendmenos complejos. Este enfoque se fundamenta en la
recoleccidn, andlisis e integracion de ambos tipos de datos dentro de un mismo estudio,

lo que facilita una perspectiva mas rica y profunda sobre el objeto de estudio.

Alcance correlacional, de acuerdo a Hernandez-Sampieri y Mendoza (2018) se orientd a
establecer la correspondencia que se dio entre dos variables, seleccionadas hacia el fin
de la investigacion, que buscaba establecer la existencia de grado de asociacidn en un

contexto especifico.

2.2 Variable y operacionalizacion.

Variable 1 Redaccién publicitaria.

Definicién conceptual: La redaccion publicitaria es un método de escritura que se utiliza
especificamente en publicidad, para dirigirse a publicos especificos. El propdsito del texto
publicitario es utilizar técnicas persuasivas para seducir, persuadir, convencer e informar
al publico en general sobre diversos productos, empresas, servicios e ideas. Redaccion

publicitaria. (s/f)

Definicién operacional: La variable sera medida por el cuestionario y ficha de
observacion de redaccion publicitaria, estd compuesto por 3 dimensiones, coherencia,

cohesién y adaptacion y tiene 2 y 3 items como corresponda.

Indicadores. La primera dimensidn denominada coherencia tiene 2 indicadores mensaje
claro, organiza secuencias l6gicas de pensamiento.

La segunda dimension es cohesion, esta tiene 3 indicadores signos de puntuacion,
ortografia y conectores. La tercera es la adaptacion que tiene 2 indicadores: adecuacion a

las necesidades comunicativas, adecuacion al contexto.

Escala de medicion: Ordinal se presenta bajo la escala Likert, entre los valores estan

muy malo, malo, regular, bueno y muy bueno.
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Variable 2 Disefio grafico

Definicion conceptual: El disefio grafico se encarga de darles forma y propdsito dentro
de un contexto especifico. Es como si la ilustracion fuera el alma y el disefio grafico el
cuerpo que le da vida. Dabner et al., (2022)

Definicion operacional: La variable serd medida por el cuestionario y ficha de
observacion de redaccion publicitaria, estd compuesto por 3 dimensiones, ilustracion,

formay color y tiene 2 y 3 items como corresponda.

Indicadores. La primera dimensidon denominada ilustracion tiene 3 indicadores vectores
tipografia, jerarquia visual. La segunda dimension es forma, esta tiene 2 indicadores
proporcidn, distribucion y orientacion. La tercera es el color que tiene 2 indicadores
teorias del color y psicologia cromética en las graficas

Escala de medicién: Ordinal se presenta bajo la escala Likert, entre los valores estan

muy malo, malo, regular, bueno y muy bueno.

2.3 Poblacion y muestra y muestreo.

Poblacion: La poblacion se encuentra representada por un total 98 disefiadores graficos
de la provincia de Ica y 50 piezas publicitarias disefiadas durante el primer trimestre del
2024 en la provincia de Ica. La poblacién se denomina al conjunto de elementos que
cumplen con determinadas caracteristicas comunes (Silva, 1993 citado por Ventura-Leon,
2017).

Muestra: La muestra contard con una representacion de 60 disefiadores graficos y 25
piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, durante el primer
semestre del 2024.

Hernandez - Sampieri y Mendoza (2018) define a la muestra no probabilistica como
aquel procedimiento que no requiere de la aplicacion de una formula estadistica para
seleccionar a los elementos de esta misma, incidiendo en que ello es consecuencia de no

contar con una poblacion por encima de los 100 individuos.

17



2.3.

Muestreo: El muestreo es no probabilistico intencional, donde el investigador tiene la
potestad de seleccionar a los participantes del estudio, en base al cumplimiento de

determinados criterios de inclusion y exclusion.

Vara-Horna (2012) lo define como aquella carencia de probabilidad de seleccion de
participantes de la muestra, incidiendo en la seleccidn de personas que cuenten con

potencial para poder exponer datos de alta importancia.

Criterios de inclusion

Disefiadores con formacion académica que radican en la provincia de Ica
Disefiadores que publiquen en las redes sociales de la provincia de Ica
Piezas publicitarias con errores ortograficos difundidas en redes sociales

Criterios de exclusion

Disefiadores sin formacion académica que radican en la provincia de Ica
Disefiadores que no publiquen en redes sociales de la provincia de Ica
Piezas publicitarias sin errores ortogréficos difundidas en redes sociales

Unidad de analisis

La unidad de analisis seré los disefiadores de la provincia de Ica.

Piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica

Técnicas e instrumentos de recoleccion de informacion.

Técnica: Se utilizd la encuesta, en esa linea Hernandez et al. (2014) sefialan que esta llega

a representar a una serie de cuestionamientos que permiten obtener informacion acerca de

un hecho evaluable.

También se utilizo la técnica de la observacion, ya que permite obtener informacion directa

sobre el fendmeno de estudio. La observacion se define como el proceso de registrar de

manera sistematica los comportamientos, eventos y caracteristicas de un fendmeno en su

contexto real. (Lopez, 2018)

Instrumento: Para la recogida de datos se utilizo el cuestionario, cuyas preguntas son

relativas a las variables de estudio para la comprobacion de hipétesis. El cuestionario

segun Hernandez et al. (2014) es una serie de preguntas, las que versan de manera directa
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sobre las variables que se deben evaluar. Las opciones de respuesta, tanto verbales como
cuantitativas, de cada item son idénticas, como lo reafirma Naupas et.al (2018). Ademés,
se utilizo la ficha de observacion estructurada que sigue un plan predefinido, con
categorias especificas a observar, lo que permite una recoleccion de datos mas sistematica

y comparable (L6pez, 2018)

Validez y confiabilidad

Para el anélisis de la confiabilidad del cuestionario se aplicd una prueba piloto con 20
encuestas a disefiadores del medio local que reunian el perfil de la muestra, realizando la
encuesta considerando el coeficiente de consistencia interna, alfa de Cronbach utilizando
la presente formula, el mismo que fue medido a través del analisis de confiabilidad
(Chaves-Barbosa, 2018b)

Figura 2
Formula Alfa de Cronbach

2
e = ] I—ZLE:
K—1 57
Nota: Férmula utilizada para validar los instrumentos
En la etapa de ejecucion de la prueba piloto, llevamos a cabo la recopilacion de datos
segun el disefio metodolégico, codifique los datos recogidos y almacené de manera
segura para su posterior analisis, utilicé software estadistico y/o métodos cualitativos para

analizar losdatos, interprete los resultados a la luz de las hip6tesis o preguntas de

investigacion.

Tabla 1

Fiabilidad del instrumento

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N de elementos
Cronbach

, 756 20
Figura 3

Cuadro de analisis de confiabilidad
Intervalo al que pertenece el Valoracién de la fiabilidad de los
coeficiente alfa de Cronbach items izad

[0:0.5] Inaceptable

[0.5: 0.6] A Pobre
[0.6: 0.7[ Débil
[0.7 : 0.8[ Aceptable
[0.8 : 0.9[ Bueno

[0.9:1] Excelente

Nota: Analisis de confiabilidad (Chaves-Barbosa, 2018b)
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La segunda parte de la evaluacion de un instrumento es la validez del instrumento y el
método utilizado es juicio de expertos por parte de especialistas en la materia de
estudio. Se empled el cuestionario, el cual se contara 20 preguntas a través de la escala
ordinal tipo Likert. El desarrollo estadistico se realizé con la ayuda del software IBM
SPSS y Excel

2.4.  Meétodo de analisis.
Para el procesamiento de la informacion se utilizo la estadistica descriptiva, lo que se
pretendio es brindar las principales caracteristicas de los datos observados en sus
dimensiones. Finalmente, se utiliz6 el programa de SPSS, con el objetivo de describir
los resultados. En el caso de la presentacion fue por medio de datos porcentuales y
nameros, a través de tablas y gréaficos del Microsoft Excel.

2.6. Aspectos éticos.
La investigacion es original, tanto en la planificacion y en el desarrollo pertenecen a la
autoria de la investigadora a cargo. La redaccion fue por medio de las Normas APA
7ma edicion. En el caso de la identidad de aquellos que aceptaron ser parte del estudio
fue de forma andnima y previo consentimiento informado. El instrumento de
investigacion cumpli6 los criterios de validacion de juicio de expertos, para la
aplicacién el muestreo fue el probabilistico, permitiendo dar la posibilidad de participar
a todos los que pertenecen a la poblacion objeto de estudio. Finalmente, se consider6 la
transparencia en el andlisis, procesamiento de los datos y la discusion de los resultados,

sin alterar ni modificarlos.
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Resultados de la investigacion

Después de llevar a cabo el trabajo de campo, procedi a organizar la informacién
recopilada en dos categorias principales: resultados descriptivos y resultados

inferenciales.

Luego de procesada la informacidn recogida en el trabajo de campo, se desarrollo la
estadistica, en primera instancia realicé la prueba de normalidad, utilizando el software
IBM SPSS, se aplicd el calculo a las variables de estudio, redaccion publicitaria y disefio
grafico cuyo nivel de significancia es de ,000. Tras observar los datos y dado que la

muestra es mayor a 50 se tiene en cuenta la prueba de Kolmogorov-Smirnov?

Tabla 2
Pruebas de normalidad Kolmogorov-Smirnov

Kolmogorov-Smirnov

Estadistico ol Sig.
Redaccién publicitaria ,161 60 ,000
Diserio grafico ,133 60 ,000

a. Correccién de la significacion de Lilliefors
Nota: Pruebas de normalidad Kolmogdrov-Smirnov

Criterio de decision

Si p < 0,05 aceptamos la Ho y rechazamos la Ha

Si p > = 0,05 aceptamos la Ho y rechazamos la Ha

Decision y conclusién

Como p es < 0,05 aceptamos la Ho y rechazamos la Ha, es decir los datos no tienen una
distribucion normal, por lo tanto, aplicaremos una estadistica no paramétrica, a razén de
eso se utilizo la prueba de Rho Spearman para medir la correlacion de las variables.,

establecido el anélisis estadistico se procedio a realizar la correlacion de las variables en

mencién formulandose para tal efecto la hipdtesis nula y la hip6tesis alternativa.

Los resultados descriptivos permiten entender las caracteristicas basicas de la muestra y
proporcionan un contexto valioso para el analisis posterior, este caso presentamos dos
tablas de consolidadas de la aplicacion de instrumento de cuestionario, para mayor detalle

(Ver anexo 5)
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Tabla 3

Resultados descriptivos de la variable redaccion publicitaria

VARIABLE:
REDACCION
PUBLICITARIA

Pésimo

Deficiente  Regular Bueno

Muy bueno

Total

f

%

f

% f % f

%

f

%

f %

Dimension 1: Coherencia

1. ¢El mensaje que
redacta en las piezas
publicitarias lo
considera claro?

5%

0 11 1833% 30

50%

16

26.67%

60 100.00%

2. ¢Organiza secuencias
légicas de pensamiento
a través de la redaccion
de las piezas
publicitarias?

3.33%

167% 7 11.67% 30

50%

20

33.33%

60 100.00%

3. ¢Utiliza de manera
adecuada los signos de
puntacion en el disefio
gréfico de las piezas
publicitarias?

1.67%

6.67% 18 30% 27

45%

10

16.67%

60 100.00%

Dimensioén 2: Cohesion

4. ;Hace un uso
inadecuado de los
signos de puntacion en
el disefio gréafico de las
piezas publicitarias?

5% 19 31.67% 33

55%

8.33%

60 100.00%

5. ¢Respeta los signos
de puntuacién en la
redaccion de los disefios
gréficos que tiene a
cargo?

1.67%

6.67% 17 2833% 29

48.33%

15%

60 100.00%

6. (Usa adecuadamente
la ortografia en la
redaccion de los disefios
gréficos que tiene a
cargo?

6.67% 18 30% 28

46.67%

10

16.67%

60 100.00%

7. ¢Usa conectores
gramaticales en la
redaccion de los disefios
gréficos que tiene a
cargo?

0%

333% 20 33.33% 30

50%

13.33%

60 100.00%

Dimensién 3: Adaptacion

8. ¢Adecua los
mensajes a las
necesidades
comunicativas de la
plataforma donde
publica los mensajes?

1.67%

833% 18 30% 24

40%

12

20%

60 100%

9. ¢Adecua los
mensajes al contexto en
el que se encuentra la
propuesta
comunicativa?

3.33%

1.67% 12 20% 23

38.33%

36.67%

60 100%

10. ¢El mensaje capta la
atencion del pablico?

1.67%

5% 23 3833% 24

40%

15%

60 100%
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Tabla 4
Resultados descriptivos de la variable disefio grafico

VARIABLE: Pésimo Deficiente Regular Bueno Muy bueno Total

DISENO

p 0 9 9 ) ) 0
GRAFICO % f % f % f % f % f %

Dimensién 1: llustracion

11. ;Aplica 1 167% 2 3.33% 10 16.67% 37 61.67% 10 16.67% 60 100.00%
adecuadamente la

tipografia

considerando

jerarquia?

12. ;Se han 1 167% 2 3.33% 11 18.33% 33 55% 13 21.67% 60 100.00%
evitado elementos

distractivos o

innecesarios?

13. ¢El disefio 0 0 3 5% 13 2167% 32 5333% 12 20% 60 100.00%
refleja la

identidad de la

marca?

Dimension 2: Forma

14. ;Exporta 1 167% 1 167% 5 8.33% 25 41.67% 28 46.67% 60 100.00%
piezas graficas

segln la

tendencia del

mercado?

15. ;Se aplican 1 167% 2 333% 16 2667% 31 5167% 10 16.67% 60 100.00%
formas graficas

de manera

creativa?

16. ¢El disefio 1 167% 5 833% 16 26.67% 33 55% 5 8.33% 60 100.00%
aporta el mensaje
final?

Dimensiéon 3: Color

17. ¢ Utiliza 1 167% 1 167% 10 16.67% 32 5333% 16 26.67% 60 100.00%
adecuadamente

los colores de la

marca?

18. ¢El mensaje 0 0 3 5% 15 25% 29 4833% 13 21.67% 60 100.00%
del disefio es

claroy

comprensible?

19. ;Seempleala 2 333% O 0 23 38.33% 26 43.33% 9 15% 60 100.00%
taxonomia del

color de manera

afectiva?

20. (El disefiose 2 333% 7 11.67% 20 3333% 22 36.67% 9 15% 60 100.00%
adapta a la base

cromaética

propuesta en el

disefio?
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Respecto al instrumento ficha de observacion, mi persona reviso las redes sociales donde

publican sus deseos graficos los encuestados, para efectos de mostrarlos en esta parte del

trabajo se presentan dos casos de analisis como referencia, publicados durante el primer

semestre del afio 2024, para mayor detalle (\Ver anexo 6)

Ne

- - Hallazgos
d ED i‘:- ' Utl:https:'www. facebook. com ‘photo?fhid=013892 364009
DSTO [} 1 [ ] 473 & set=a 473356171286450
DERIJIANO

Como deberia zer:

&

1.Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben con
mintscula y con mayiscula en la primera palabra: “Dia del

2. Los cargos, titulos, profesiones, oficios estén
acompafados por nombres de las personas se escriben con
mintscula inicial. ©.. médico wélogo peruanc”. Porgue se

Variable

trata de sustantivos comunes.

todos los urdlogos de nuestra institucion™

Criterios de observacion Ezcala Puntaje
parcial

3. Se debe evitar el uso del gerundio st indica una accién
posterior a la que sefiala 2] verbo principal: “Se agradece a

Puntaje
total

1

Redaccion
publicitaria

1.- La redaccidn del texte se presenta de manera 5
organizada, concisa v se ajusta al tema.

[

2.- Eluso de las mayisculas, puntuacion son
utilizadas correctamente.

3.- La ortografia v legibilidad zon lag adecuadas.

4.- Utiliza palabras claras y precisas.

3.- Evita tecnicismos infecesarios.

6.- Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje

[ | | e L

7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segin su
impoertancia

2.- El mensaje hace uso adecuado de conectores

0 - Inzpira el querer investigar por mas informacion

10.- El mensaje capta la atencion del piblico

44

Disefio
grafico

e | L | e

11.- Aplica adecuadamente la tipografia
considerando jerarquia.

12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca.

13.- El dizefio refleja la identidad de la marca.

Ly | aa | Laa

14.- Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.

15.- Se aplican formas graficas de manera creativa.

16.- El dizefio aporta el mensaje final

a2 | laa | Ly

17 - Se han evitado elementos distractivos o
INMECEsarios

15.- El mensaje del disefio es claro v comprensible

19.- Se emplea el espacio de manera afectiva

() FR Y

20.- El dizefic se adapta adecuadamente el expacio
de trabajo

41
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Hallazgos

Url:https://www.facebook com/photo?fhid=5003754996 129998 et =a. 104370775

430142

Como deberiz sar:

1. Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben con mindscula v con
mayuscula en Iz primera palabra: “Centro de desarrollo”.
2. la RAE recomienda usar:
s8] Comillas angulares (l=tinas o espafiolas) a pesar de |2 populzridad de
lzs inglesas [* 7). Hay que utilizar: #El escuadron del futuro®
de forma apropiadas, pues estas son las originales del espafiol.
3. Solola primera letrz maydscula v 2l resto en mindscula: “Promocion de Iz
-—-\ salud seual”.
‘i\s\ T_ m f 4. Se escribe coma entre el nombre del dia de |z semana y |z indicacion del
diz, mes v afio: “viernes 23 de agosto”.
(mmﬂ DELA SALUD SEXUAL 5. Cuzndo :I mes o el dia es inferiir a diez, no se recomienda snteponer un
E VIERNES ;::ll'; ;Ir.:1 jzlfm simple, salvo cuando existan razones tecnicas: 400 p. m. a
de AGOSTO . ) ! o,
j— © 04:00 pm a 05:30 pm Ademas, se respeta la abreviatura con punto y espacio en minuscula.
' E £ Ex Mercadilo Los prefijos al anteponerse 3 una palzbra o expresion. Se escriben unidad = Iz
SUNTAMIALLA palabra que afecta complemento o adjetive: “exmercadilla®. |
N® Variable Criterios de observacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- Laredaccion del texto se presenta de manera 3
orsanizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El uso de las mayisculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia y legibilidad son las adecoadas. 3
4 - Utiliza palabras claras v precisas. 4
I Redaccidn 5. Evita tecnicismos innecesarios. 3 34
publictaria g _ Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
1.- El mensaje s organiza jerarquicaments segin su 4
importancia
3.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 4
9 - Inapira el guerer investizar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencion del publico 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 60%
conziderando jerarquia.
12 .- Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 3
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca. 3
14.- Exporta piezas graficas segin la tendencia del 2
mercado.
15 - Se aplican formas praficas de manera creativa. 2 16
o 16.- El dizefio aporta el mensaje final 2
Diseilo 17 .- Se han evitado elementos distractivos o 2
grafico innecesarios
18.- El menzaje del dizefio es claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3

20.- El dizefio se adapta adecuadamente el espacio 3
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A continuacién, les mostramos los resultados inferenciales que emergen de nuestro
analisis. Estos resultados me permiten establecer relaciones significativas entre las
variables estudiadas, enriqueciendo asi la interpretacion de los datos y ofreciendo
conclusiones mas profundas sobre el fendmeno investigado. Estoy convencido de que
estos hallazgos contribuiran significativamente a la comprension del tema tratado y

serviran como base para futuras investigaciones.

Contrastacion de Hipotesis.

Hipotesis General

Ho No existe incidencia significativa entre la redaccion publicitaria y el disefio grafico
de las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Ha Existe incidencia significativa entre la redaccién publicitaria y el disefio grafico de

las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Tabla 5

Correlacion de variable redaccion publicitaria y disefio grafico

Correlaciones

V1 V2
Coeficiente de correlacion 1,000 A446™
\Val Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 60 60
Spearman Coeficiente de correlacion 446" 1,000
Sig. (bilateral) ,000
V2
N 60 60

**,La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Base de Datos en el software IBM SPSS

El Coeficiente de correlacidn expresada en la tabla 5 mide la fuerza y direccion de la
relacion entre dos variables. Un valor de 0,446 indica una correlacion positiva baja entre
la redaccion publicitaria y el disefio grafico. Estos resultados respaldan la hipotesis
alterna rechazando la hipoétesis nula, lo que quiere decir que el uso de la redaccion
publicitaria incide de manera baja con el disefio gréfico. En consecuencia, si existe
correlacion, aunque baja de 0,446 con alto nivel de significancia porque en este caso el

p- valor es 0 y es menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.
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Hipotesis Especifica 1

Ho No existe incidencia significativa entre la coherencia y el disefio gréafico de las

piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Ha Existe incidencia significativa entre la coherencia y el disefio grafico de las piezas

publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Tabla 6

Correlacion de dimensién coherencia de la variable redaccion publicitaria y disefio
grafico

Correlaciones

V1 V2
Coeficiente de correlacion 1,000 448"
D1 V1 Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 60 60
Spearman Coeficiente de correlacion ,448™ 1,000
Sig. (bilateral) ,000
V2
N 60 60

**,La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Base de Datos en el software IBM SPSS

El Coeficiente de correlacion expresada en la tabla 6 mide la fuerza y direccién de la

relacion entre dos variables. Un valor de 0,448 indica una correlacion positiva baja entre

dimension coherencia de la redaccidn publicitaria y el disefio grafico. Estos resultados

respaldan la hipotesis alterna rechazando la hipdtesis nula, lo que quiere decir que el uso

de la coherencia en la redaccion publicitaria incide de manera baja con el disefio gréfico.

En consecuencia, si existe correlacion positiva, aunque baja de 0,448 con alto nivel de

significancia porgue en este caso el p- valor es 0y es menor a alfa que es 0,05 es decir

p-valor < a 0,05.
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Hipotesis Especifica 2

Ho No existe incidencia significativa entre la cohesion y el disefio grafico de las piezas
publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Ha Existe incidencia significativa entre la cohesidn y el disefio grafico de las piezas

publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Tabla 7

Correlacion de dimension cohesion de la variable redaccion publicitaria y disefio
grafico

Correlaciones

V1 V2
Coeficiente de correlacion 1,000 356"
D2 V1 Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 60 60
Spearman Coeficiente de correlacion ,356™ 1,000
Sig. (bilateral) ,000
V2
N 60 60

**,La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Base de Datos en el software IBM SPSS

El Coeficiente de correlacion expresada en la tabla 7 mide la fuerza y direccién de la
relacion entre dos variables. Un valor de 0,356 indica una correlacion positiva baja entre
dimension cohesion de la redaccion publicitaria y el disefio grafico. Estos resultados
respaldan la hipotesis alterna rechazando la hipdtesis nula, lo que quiere decir que el uso
de la cohesion en la redaccién publicitaria incide de manera baja con el disefio gréfico.
En consecuencia, si existe correlacion positiva, aungue baja de 0,356 con alto nivel de
significancia porgue en este caso el p- valor es 0y es menor a alfa que es 0,05 es decir

p-valor < a 0,05.
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Hipotesis Especifica 3

Ho No existe incidencia significativa entre la adaptacion y el disefio gréafico de las
piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Ha Existe incidencia significativa entre la adaptacion y el disefio grafico de las piezas

publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Tabla 8

Correlacion de dimensién adaptacion de la variable redaccion publicitaria y disefio
grafico

Correlaciones

V1 V2
Coeficiente de correlacion 1,000 397
D3 V1 Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 60 60
Spearman Coeficiente de correlacion 397 1,000
Sig. (bilateral) ,000
V2
N 60 60

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota: Base de Datos en el software IBM SPSS

El Coeficiente de correlacion expresada en la tabla 8 mide la fuerza y direccién de la

relacion entre dos variables. Un valor de 0,397 indica una correlacion positiva baja entre

dimensidn adaptacion de la redaccion publicitaria y el disefio grafico. Estos resultados

respaldan la hipétesis alterna rechazando la hip6tesis nula, lo que quiere decir que el uso

de la adaptacion en la redaccion publicitaria incide de manera baja con el disefio gréfico.

En consecuencia, si existe correlacion positiva, aunque baja de 0,397 con alto nivel de

significancia porque en este caso el p- valor es 0y es menor a alfa que es 0,05 es decir

p-valor < a 0,05.

29



Discusion.

Con relacion al objetivo general: Identificar como incide la redaccion publicitaria en el disefio
grafico de las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, los
resultados sefialaron que existe una correlacion expresada que mide la fuerza y direccién de la
relacion entre dos variables. Un valor de 0,446 indica una correlacion positiva baja entre la
redaccion publicitaria y el disefio gréfico. Estos resultados respaldan la hipdtesis alterna
rechazando la hipotesis nula, lo que quiere decir que el uso de la redaccion publicitaria incide
de manera baja con el disefio grafico, aunque baja de 0,446 con alto nivel de significancia
porgue en este caso el p- valor es 0.

Los resultados alcanzados se respaldan con el estudio de Garibay (2020) cuyo objetivo de este
estudio es examinar la correlacion entre el discurso publicitario y las referencias visuales en las
campafas publicitarias de UCAL en el Per( del 2015 al 2019, concluyendo que la hipoétesis
general fue validada, demostrando una alta correlacion entre el discurso publicitario y las
referencias visuales en las campafias publicitarias de UCAL en Per( del 2015 al 2019. En esa
linea se puede teorizar que la redaccién publicitaria se centra principalmente en la lucidez
general y la progresion sistematica de las ideas en una composicion escrita. Implica organizar
la informacién de manera coherente y comprensible para el lector. Una redaccion eficaz
mantiene un énfasis coherente y cohesionado en el tema tratado, empleando transiciones ldgicas

para conectar frases y parrafos. (Hernandez y Blanco 2024).

Esto resultados se pueden discutir con las observaciones obtenidas en los disefios graficos. Es
fundamental reconocer que los errores ortograficos identificados pueden tener un impacto
significativo en la percepcion de una marca o producto. Estos errores no solo afectan la estética
del disefio, sino que también pueden transmitir una falta de profesionalismo y atencion al detalle.
No todos los disefiadores tienen un sdlido dominio de la lengua. La colaboracion con un
corrector de estilo o un editor puede ser beneficiosa para asegurar que el contenido textual sea
correcto. Ademas, cred que la baja correlacion presentada sintoniza con los que Pallarés-1-
Maiques (2022) sefialan en su articulo que examina la utilizacion de la deixis en la redaccion de
textos publicitarios en Internet. Este estudio demuestra que los anuncios que incorporan un

mayor nivel de didlogo y deixis reciben valoraciones més altas.
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En cuanto al objetivo especifico 1: Identificar como incide la coherencia en el disefio gréfico de
las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, los resultados
respaldan la hipétesis alterna rechazando la hipoétesis nula, 1o que quiere decir que el uso de la
coherencia en la redaccion publicitaria incide de manera baja con el disefio gréafico. En
consecuencia, si existe correlacion positiva, aunque baja de 0,448 con alto nivel de significancia

porgue en este caso el p- valor es 0 y es menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05.

Esos resultados coinciden con Vinces et al., (2024) quienes consideran la coherencia en la
redaccién publicitaria como una correlacion armoniosa y racional entre los conceptos
transmitidos en un mensaje publicitario, con el objetivo de garantizar que el material sea
comprensible y convincente. Mantener la coherencia es crucial para captar la atencién del
publico y transmitir eficazmente la informacion. Por su parte reafirma estos resultados el
fundamento de Dabner et al., (2022) para quienes el disefio grafico se reconoce actualmente
como una disciplina esencial y en rapida evolucion, centrada principalmente en el marketing y
el comercio. La tecnologia esta generando nuevas actividades creativas y de comunicacion en
la sociedad actual. El disefio grafico se encarga de darles forma y propoésito dentro de un
contexto especifico. Es como si la ilustracion fuera el alma'y el disefio gréafico el cuerpo que le
da vida. La forma como estamos abordando la variable de estudios nos permite precisar la
dimension ilustracion que Pereira (2022). Es importante precisar que en la etapa de observacién
de los disefios notamos errores ortograficos que pueden desviar la atencién del mensaje que se
intenta transmitir, por tanto, creemos que la coherencia en la redaccién publicitaria no solo
mejora la imagen de la marca, sino que también fortalece la conexién emocional con los

consumidores.

En cuanto al objetivo especifico 2: Identificar como incide la cohesién en el disefio grafico de
las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, los resultados
sefialan una correlacion de 0,356 que indica una correlacién positiva baja entre dimension
cohesion de la redaccion publicitaria y el disefio grafico. Estos resultados respaldan la hip6tesis
alterna rechazando la hipdtesis nula, lo que quiere decir que el uso de la cohesion en la redaccion
publicitaria incide de manera baja con el disefio grafico. Estos resultados son reafirmados con
la apreciacion que la cohesion textual, también conocida como cohesion del texto, se refiere al
nivel de interconexidn entre los componentes de un texto. Mide lo bien que las palabras de un
texto estan organizadas y fluyen entre si, creando una progresion suave y natural de una palabra
a la siguiente. Este tipo de textos se denominan coherentes. (Gil 2023). Existen otros autores
que abordan esta tematico tal es el caso de Arias-Mohocana (2024) La cohesidn en la redaccién

publicitaria se refiere a la vinculacidn coherente y sin fisuras entre los numerosos componentes
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de un mensaje publicitario. La coherencia textual se refiere a la manera en que los conceptos,
expresiones y componentes del texto se interconectan para formar una progresién logica y
comprensible. La cohesion aumenta la claridad y la eficacia del mensaje publicitario al
garantizar que el material esta estructurado de forma coherente y facilmente comprensible. En
esta linea se justifica la baja correlacion existente y se puede reafirmar con los resultados de la

observacién planteada.

En cuanto al objetivo especifico 3: Identificar como incide la adaptacién en el disefio gréafico de
las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, los resultados
de 0,397 indica una correlacion positiva baja entre dimension adaptacion de la redaccion
publicitaria y el disefio grafico. En consecuencia, si existe correlacion positiva, aunque baja de
0,397 con alto nivel de significancia porque en este caso el p- valor es 0y es menor a alfa que
es 0,05 es decir p-valor < a 0,05. Resultados que pueden ser corroborados por lo estudiado por
Samamé y Carranza (2023) quienes sefialan que el campo de la redaccion publicitaria, la
personalizacion del mensaje se refiere a la habilidad de adaptar el mensaje publicitario para que
conecte eficazmente con el publico objetivo concreto al que se dirige la campafia. Implica tener
en cuenta los atributos demograficos, psicograficos y culturales de la audiencia para adaptar el
mensaje de forma que sea pertinente y convincente para ese publico especifico.

La adaptacion publicitaria tiene en cuenta factores como el tono, el lenguaje, los valores
culturales, los gustos y los comportamientos de compra del publico al que va dirigida. El
objetivo es elaborar un mensaje que no sélo sea estéticamente agradable, sino que también se

ajuste a las distintas perspectivas y necesidades de los destinatarios. (Pastor 2023)
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V. Conclusiones.

1. Si existe incidencia significativa entre la redaccidn publicitaria y el disefio grafico de las
piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, esto lo reafirma
el Coeficiente de correlacidn expresada en la tabla 5 mide la fuerza y direccién de la relacién
entre dos variables. Un valor de 0,446 indica una correlacidn positiva baja entre la redaccién
publicitaria y el disefio grafico. Estos resultados respaldan la hipétesis alterna rechazando la
hipétesis nula, lo que quiere decir que el uso de la redaccidn publicitaria incide de manera baja
con el disefio grafico. En consecuencia, si existe correlacidn positiva, aunque baja de 0,446 con
alto nivel de significancia porque en este caso el p- valor es 0 y es menor a alfa que es 0,05 es
decir p-valor < a 0,05. Es fundamental reconocer que los errores ortograficos identificados
pueden tener un impacto significativo en la percepcién de una marca o producto. Estos errores
no solo afectan la estética del disefio, sino que también pueden transmitir una falta de
profesionalismo y atencién al detalle.

2. Si existe incidencia significativa entre la coherencia y el disefio grafico de las piezas
publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, se llega a esta
conclusién porque el coeficiente de correlacion indica una correlacion positiva baja entre de la
redaccion publicitaria y el disefio grafico. En consecuencia, si existe correlacion positiva,
aunque baja de 0,448 con alto nivel de significancia porque en este caso el p- valor es 0y es
menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05. Es importante precisar que en la etapa de
observacion de los disefios notamos errores ortograficos que pueden desviar la atencién del
mensaje que se intenta transmitir, por tanto, creemos que la coherencia en la redaccion
publicitaria no solo mejora la imagen de la marca, sino que también fortalece la conexion

emocional con los consumidores.

3. Si existe incidencia significativa entre la cohesidn y el disefio grafico de las piezas
publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, asi se precisa por la
correlacién expresada en la tabla 7 que mide la fuerza y direccion de la relacion entre dos
variables. Un valor de 0,356 indica una correlacion positiva baja entre dimension cohesion de
la redaccion publicitaria y el disefio grafico, con alto nivel de significancia porque en este caso
el p- valor es 0y es menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor < a 0,05. Ademas, damos cuenta
en nuestra observacion que la falta de cohesién diluye el mensaje, impidiendo que este resuene
de manera efectiva en la mente del consumidor. Un mensaje poco claro y desarticulado pierde

su poder persuasivo y capacidad de generar una respuesta deseada.
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4. Si existe incidencia significativa entre la adaptacion y el disefio grafico de las piezas
publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024, conclusion expresada
con un valor de 0,397 que indica una correlacién positiva baja entre dimension adaptacion de la
redaccion publicitaria y el disefio grafico. La magnitud del coeficiente de correlacion refuerza
la idea de que la relacion es significativa y tiene una incidencia real entre las variables. Estos
resultados respaldan la hipdtesis alterna rechazando la hipétesis nula, lo que quiere decir que el
uso de la adaptacién en la redaccion publicitaria incide de manera baja con el disefio grafico. En
consecuencia, si existe correlacion positiva, aunque baja de 0,397 con alto nivel de
significancia porgue en este caso el p- valor es 0y es menor a alfa que es 0,05 es decir p-valor
< a 0,05. Reafirmamos que un mensaje que no se adapta a las caracteristicas, intereses y
necesidades del publico objetivo puede resultar irrelevante. Esto provoca que los receptores no
se sientan identificados o atraidos por el contenido, disminuyendo su impacto.

V1. Recomendaciones.

1.  Fortalecer la coherencia y adaptacion de los mensajes publicitario generados por los
futuros disefios publicitarios, egresados de la Universidad San Luis Gonzaga, desarrollando

programas de capacitacion continua en redaccion publicitaria.

2. Promover la revision ortografica y gramatical de los disefios publicitarios. La
colaboracion con correctores de estilo o editores puede ser beneficiosa para garantizar la

calidad del contenido.

3. Capacitacion continua a los disefiadores que radiquen en la Region Ica. Esto puede
incluir talleres sobre redaccion efectiva y disefio centrado en el usuario, promoviendo una

colaboracion mas estrecha entre los departamentos.

4. Realizar un seguimiento y evaluacion continua del impacto de las campafias
publicitarias en redes sociales, analizando cémo la coherencia y la calidad de la redaccion
influyen en la efectividad del disefio grafico y, en ultima instancia, en la respuesta del

consumidor.
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VI1II. Anexos.

Anexo 1
Matriz de consistencia

MATRIZ DE CONSISTENCIA
TEMA: Redaccion publicitaria v su incidencia en el diseiio grafico de las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la Provincia de Ica, 2024
PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL VARIABLES
PG ;Como incide la redaccién Identificar como incide la redaccidn  Existe incidencia significativa entre VARIABLE INDEPENDENTE VARIABLE DEPENDIENTE

publicitana en el disefio grafico de
las piezas publicitarias difundidas

publicitaria en el disefio grafico de las
piezas publicitarias  difundidas en

la redaccion publicitania y el disefio
grifico de las piezas publicitarias
difundidas en redes sociales de la

Redaccién publicitaria Disefio grafico

en redes sociales de la Provincia de  redes sociales de la Provincia de Ica, DIMENSIONES DIMENSIONES
Ica, 20247 2024 Provincia de Ica, 2024 Coherencia Tustracion
= = Cohesion Forma
PROBLEMA ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICAS Adaptacién Color
INDICADORES INDICADORES
PE1 o ) OE1 ) o ) H:E_'l o o ) Mensaje claro Vectores
;Como incide la coherencia en el Identificar como mcide la coherencia  Existe incidencia significativa entre Organiza secuencias 16gicas de pensamiento Tipografia

disefio grafico de las piezas
publicitarias  difundidas en redes
sociales de la Provincia de Ica,
20247

PE2
iComo incide la cohesidn en el
disefio  grafico de las piezas
publicitarias difundidas en redes
sociales de la Provincia de Ica,
20247

PE3
Como incide la adaptacion en el
disefio  grafico de las piezas
publicitarias difundidas en redes
sociales de la Provincia de Ica,
20247

en el disefio grafico de las piezas
publicitarias  difundidas en redes
sociales de la Provincia de Ica, 2024

0OE2

Identificar como mncide la cohesion en
el disefio grafico de las piezas
publicitarias  difundidas en redes
sociales de la Provincia de Ica, 2024

OE3

Identificar cémo incide la adaptacion
en el disefio grafico de las piezas
publicitarias  difundidas en redes
sociales de la Provincia de Ica, 2024

la coherencia v el disefio grafico de
las prezas publicitanias difundidas en
redes sociales de la Provincia de Ica,
2024

HE2
Existe mcidencia significativa entre
1a cohesi6n v el disefio grafico de las
piezas publicitarias difundidas en
redes sociales de la Provincia de Ica,
2024

HE2

Existe incidencia significativa entre
la adaptacion v el disefio grafico de
las piezas publicitarias difundidas
en redes sociales de la Provincia de
Ica, 2024

Jerarquia visual
Proporcion v distribucion
Orentacién
Teorias del color.
Psicologia cromatica en las graficas

Signos de puntuacién
Ortografia
Conectores
Adecuacidn a las necesidades comunicativas
Adecuacion al contexto

INDICES INDICES
Pregunta 1,2,3,4,5.6,8,9,10 Pregunta 11.12,13,14,15,16,17,18,19,20
TECNICAS DE RECOLECCION INSTRUMENTO DE
RECOLECCION
Encuesta Cuestionario
Observacion Ficha de observacion

TIPO Y NIVEL DE INVESTIGACION DISENO DE LA INVESTIGACION

El tipo de investigacion es basico, descriptivo

correlacional <]

El nivel de mvestigacion es relacional o
POBLACION MUESTRA

98 publicistas de la Provincia de Ica &0

96 disefios graficos de redes sociales 50

TECNICA MUESTRAL: El muestreo es no probabilistico intencional, donde el investigador
tiene la potestad de seleccionar a los participantes del estudio, en base al cumplimiento de
determinadoscritenios de mclusion y exclusion.
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Anexo 2.

Matriz de operacionalizacion de variable.

OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

TEMA: Redaccion publicitaria y su incidencia en el disefio grafico de las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024

VARIABLE DIMENSION CONCEPTUAL DIMENSION OPERACIONAL DIMENSIONES  INDICADORES ESCALADE  INTRUMENTOS
MEDICION
La redaccion publicitaria es un Coherencia Mensaje claro
método de escritura que se utiliza Organiza secuencias légicas de pensamiento
especificamente en publicidad Cuestionario
para dirigirse a publicos La variable serd medida por el Ordinal
especificos. El prop6sito del texto  cuestionario y ficha de Cohesion Signos de puntuacién (Likert) Ficha de
Redaccion publicitario es utilizar técnicas observacion de redaccion Ortografia Observacion
publicitaria  persuasivas para seducir, publicitaria, estd compuesto por Conectores
persuadir, convencer e informar al 3 dimensiones, coherencia,
publico en general sobre diversos  cohesién y adaptacion y tiene 2 Adaptacion Adecuacién a las necesidades comunicativas
productos, empresas, Servicios e y 3 items como corresponda. Adecuacidn al contexto
ideas.
Redaccion publicitaria. (s/f)
El disefio grafico se encarga de La variable sera medida por el Iustracion Vectores
darles forma y proposito dentro de  cuestionario y ficha de Tipografia Cuestionario
un contexto especifico. Escomo  observacion de redaccion Jerarquia visual
Disefio grafico si la ilustracion fuera el almay el ~ publicitaria, esta compuesto por Ordinal  Ficha de
disefio grafico el cuerpo que le da 3 dimensiones, ilustracion, Forma Proporcion y distribucion (Likert)  Observacion
vida. Dabner et al., (2022) formayy color y tiene 2 y 3 items Orientacion
como corresponda.
Color Teorias del color.

Psicologia cromatica en las graficas

Nota. Elaborado por la autora (2024)
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Anexo 3

Cuestionario

Instrucciones: La finalidad de esta encuesta es determinar la relacion entre la comunicacion interna y
el desempefio laboral.

Marca con un Aspa X la respuesta que consideres pertinente.

Escala de Likert

Edad Sexo (f/m) Formacion
— — académica
Pésimo | Deficiente | Regular Bueno | Muy Bueno
1 2 3 5
Variable Dimension N° Pregunta
112|3]4]5
1 | El mensaje que redacta en las piezas publicitarias lo
considera claro
2 | Organiza secuencias ldgicas de pensamiento a traves de la
Coherencia redaccion de las piezas publicitarias
3 | Utiliza de manera adecuado los signos de puntacion en el
N disefio gréafico de las piezas publicitarias
Redaccion
publicitaria - - — —
4 | Hace un uso inadecuado los signos de puntacion en el disefio
gréfico de las piezas publicitarias
5 | Respeta los signos de puntuacion en la redaccion de los
Cohesién disefios graficos que tiene a cargo
6 | Usa adecuadamente la ortografia en la redaccion de los
disefios graficos que tiene a cargo
7 | Usa conectores gramaticales en la redaccion de los disefios
gréaficos que tiene a cargo
8 | Adecua los mensajes a las necesidades comunicativas de la
L lataforma donde publica los mensajes.
Adaptacion P P J
9 | Adecua los mensajes al contexto en el que se encuentra la
propuesta comunicativa.
10 | El mensaje capta la atencidn del publico
11 | Aplica adecuadamente la tipografia considerando jerarquia.
llustracion 12 | Se han evitado elementos distractivos o innecesarios
13 | El disefio refleja la identidad de la marca.
Disefio - - v -
grafico 14 | Exporta piezas graficas segun la tendencia del mercado.
Forma 15 | Se aplican formas graficas de manera creativa.
16 | El disefio aporta el mensaje final
17 | Utiliza adecuadamente los colores de la marca
18 | El mensaje del disefio es claro y comprensible
Color. 19 | Se emplea la taxonomia del color de manera afectiva
20 | El disefio se adapta a la base cromatica propuesta en el
disefio.
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Guia de observacion

Marca con un Aspa X la respuesta que consideres pertinente.

Escala de Likert

Edad

Pésimo | Deficiente | Regular Bueno | Muy Bueno

1

Sexo (f/m)

Formacion
académica

2 3 4 5

Objetivo de investigacion: Identificar como incide la redaccion
publicitaria en el disefio grafico de las piezas publicitarias difundidas en
redes sociales de la provincia de Ica, 2024

Fechay hora: .................. Observador...........cccccceeeveivannnnnn,

Escala de valoracién

Criterios de observacion

Redaccién
Publicitaria

1.- La redaccion del texto se presenta de manera
organizada, concisa y se ajusta al tema.

2.- El uso de las mayusculas, puntuacion son
utilizadas correctamente.

3.- La ortografia y legibilidad son las adecuadas.

4.- Utiliza palabras claras y precisas.

5.- Evita tecnicismos innecesarios.

6.- Utiliza un vocabulario acorde al tema o
mensaje

7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segun
Ssu importancia

8.- El mensaje un uso adecuado de conectores

9.- Inspira el querer investigar por méas
informacion

10.- El mensaje capta la atencién del publico

Disefio
Grafico

11.- Aplica adecuadamente la tipografia
considerando jerarquia.

12.- Utiliza adecuadamente los colores de la
marca.

13.- El disefio refleja la identidad de la marca.

14.- Exporta piezas graficas segun la tendencia
del mercado.

15.- Se aplican formas graficas de manera
creativa.

16.- El disefio aporta el mensaje final

17.- Se han evitado elementos distractivos o
innecesarios

18.- El mensaje del disefio es claro y
comprensible

19.- Se emplea el espacio de manera afectiva

20.- El disefio se adapta adecuadamente el espacio
de trabajo

Nota. Elaborado por la autora (2024)
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Anexo 4

Consentimiento informado.

CONSENTIMIENTO INFORMADO

Estimado(a), por el presente documento le hacemos saber que la Universidad Nacional “San
Luis Gonzaga” realiza el estudio titulado Redaccidn publicitaria y su incidencia en el disefio
grafico de las piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024,
con el proposito de identificar como incide la redaccion publicitaria en el disefio grafico de las
piezas publicitarias difundidas en redes sociales de la provincia de Ica, 2024.

Riesgos: La encuesta a aplicar es completamente ANONIMA por lo cual su (a) no sera
identificado(a). En tal sentido, no reviste ningln riesgo para su integridad personal y familiar.
Le pediremos que responda por Unica vez un cuestionario sobre el uso de las redes sociales.
Beneficios. El estudio no tendra beneficios econémicos, no se le otorgara ninglin pago por su
participacion, sin embargo, usted, su familia y la comunidad educativa en general podran
acceder a los resultados generales de la investigacion sobre el uso de las redes sociales y su
relacion con el desempefio escolar.

Confidencialidad. Para efectos de la investigacion, las Unicas personas autorizadas para la
aplicacién de la encuesta seran los integrantes del equipo de investigacion quienes han sido
debidamente identificados. La encuesta que su hijo(a) responda de forma ANONIMA sera
conservada de manera confidencial para su analisis estadistico.

En tal sentido, con su nombre y firma en el presente documento, deja manifiesto ha sido
informado(a) sobre el estudio y da su conformidad para que su menor (a) participe de forma
ANONIMA en el presente estudio.

Ica, ....... 0[O de 2024

Nombres y apellidos de QUIEN QULOTIZA: ........coveiieiieiie et

ParentescCo: .....ooecvvveeeiiiieieeeeeeeine Firma: ..ooooveeeeceie e

Nota. Elaborado por la autora (2024).
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Anexo 5
RESULTADOS DESCRIPTIVOS

Pregunta 1
El mensaje que redacta en las piezas publicitarias lo considera claro

Tabla 1
Contenido referido al mensaje que se redacta en las piezas publicitarias y que este sea claro.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 3 5.00
Deficiente 0 0.00
Regular 11 18.33
Bueno 30 50.00
Muy bueno 16 26.67
Total 60 100.00

Figura 1
Relevancia de contenidos referidos al mensaje que se redacta en las piezas publicitarias y que
este sea claro.

PREGUNTA 1
50.00
80
70
60
26.67

50
40 18.33
30
20 5.00 30
10 ' 11 16

0

Pésimo Deficiente Regular Bueno Muy bueno

Seriesl Series2

INTERPRETACION

Respecto a la pregunta relacionada, si consideran que el mensaje que se redacta en las piezas
publicitarias es claro, se obtuvo que, del total de encuestados que fueron 60. La mayoria siendo
46 encuestados (representados por el 76.67% del total) aseguran que son “buenos” o “muy
buenos”. Mientras que un porcentaje muy pequefio dice que sus mensajes no son claros. De
acuerdo a los resultados podemos interpretar que la mayoria de encuestados consideran que
tienen un excelente, bueno o regular manejo en su redaccion cuando realizan piezas
publicitarias, lo cual es beneficioso ya que logran su objetivo principal, que es llegar al publico.
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Pregunta 2
Organiza secuencias logicas de pensamiento a través de la redaccion de las piezas
publicitarias

Tabla 2
Contenido referido a la organizacion de secuencias logicas de pensamiento a través de la
redaccion de las piezas publicitarias.

Alternativa  Frecuencia %
Pésimo 2 3.33
Deficiente 1 1.67
Regular 7 11.67
Bueno 30 50.00
Muy bueno 20 33.33
Total 60 100.00

Figura 2
Relevancia de contenidos referidos a la organizacion de secuencias logicas de pensamiento a
través de la redaccion de las piezas publicitarias.
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50.00
80
70
33.33

60
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10 3.33 1.67 | 20
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Pésimo Deficiente Regular Bueno Muy bueno

Seriesl Series2

INTERPRETACION

Respecto a la pregunta relacionada, si el encuestado considera que mantiene una organizacion
de secuencias logicas de pensamiento a través de la redaccion de las piezas publicitarias, se
obtuvo que, del total de encuestados que fueron 60. La mayoria siendo 50 encuestados
(representados por el 83.33% del total) aseguran que son “buenos” o “muy buenos”. Mientras
gue un porcentaje muy pequefio (3 encuestados representados por el 5%) dice que su
organizacion de secuencias logicas es deficiente o pésima. De acuerdo a los resultados podemos
interpretar que la mayoria llegando a sumar 57 encuestados de 60, dice que mantienen una
secuencia logica de pensamiento en la redaccion de sus piezas publicitarias.
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Pregunta 3
Utiliza de manera adecuado los signos de puntacion en el disefio gréfico de las piezas
publicitarias

Tabla 3
Contenido referido al uso adecuado los signos de puntacion en el disefio grafico de las piezas
publicitarias.

Alternativa  Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 4 6.67
Regular 18 30.00
Bueno 27 45.00
Muy bueno 10 16.67
Total 60 100.00

Figura 3
Relevancia de contenidos referidos al uso adecuado los signos de puntacién en el disefio grafico
de las piezas publicitarias.

PREGUNTA 3
45.00
80
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0
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Seriesl Series2

INTERPRETACION
Respecto a la pregunta relacionada, si el encuestado considera que maneja un uso adecuado los
signos de puntacion en el disefio gréafico de las piezas publicitarias, se obtuvo que, del total, 55
encuestados considera que la mayoria de veces o casi todas las veces hacen uso correctamente
de los signos de puntuacién en sus disefios. Y 5 encuestados del total dicen que su nivel de
atencion en esos detalles es pésimo o deficiente. Podemos interpretar entonces, que la mayoria
son minuciosos y detallistas a la hora de usar los signos de puntuacién porque los consideran
importantes dentro de sus piezas graficas, mientras que 5 de los encuestados no poden el mismo
interés.
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Pregunta 4
Hace un uso inadecuado los signos de puntacion en el disefio gréafico de las piezas
publicitarias

Tabla 4
Contenido referido al uso inadecuado de los signos de puntacion en el disefio grafico de las
piezas publicitarias.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 0 0.00
Deficiente 3 5.00
Regular 19 31.67
Bueno 33 55.00
Muy bueno 5 8.33
Total 60 100.00

Figura 4
Relevancia de contenidos referidos al uso inadecuado de los signos de puntacién en el disefio
grafico de las piezas publicitarias.
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Seriesl Series2

INTERPRETACION

Respecto a la pregunta relacionada, sobre el uso inadecuado de los signos de puntacion en el
disefio grafico de las piezas publicitarias, se obtuvo que del total de encuestados que fueron 60,
57 dijeron que realizan un uso inadecuado se signos de puntuacion en sus piezas graficas
calificando su nivel como “regular”, “bueno” y “muy bueno”, mientras que 3 de los encuestados
dijeron que su uso inadecuado de signos de puntuaciones es pésimo o deficiente. Se interpreta
entonces en base a los resultados, que la mayoria hace uso inadecuado de los signos de
puntuacion.
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Pregunta 5
Respeta los signos de puntuacion en la redaccion de los disefios graficos que tiene a cargo

Tabla 5
Contenido referido al uso y respeto por los signos de puntuacion en la redaccion de los disefios
graficos que tiene a cargo.

Alternativa  Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 4 6.67
Regular 17 28.33
Bueno 29 48.33
Muy bueno 9 15.00
Total 60 100.00

Figura 5
Relevancia de contenidos referidos al uso y respeto por los signos de puntuacion en la
redaccion de los disefios graficos que tiene a cargo.
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Seriesl Series2

INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, si el encuestado muestra respeto por los signos de puntuacion en la
redaccion de sus disefios graficos, se obtuvo que, del total de encuestados, 55 afirmaron que, si
muestran respeto por el uso de signos de puntuacién en su redaccidn, mientras que los 5 restante
dice que su nivel de respeto es deficiente 0 pésimo. Interpretamos en base a los resultados que
la mayoria siendo un 91.66% del total, asegura que muestran respeto por su redaccion en sus
piezas publicitarias y el porcentaje restante todavia debe trabajar en su redaccion.
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Pregunta 6
Usa adecuadamente la ortografia en la redaccion de los disefios graficos que tiene a cargo

Tabla 6
Contenido referido al uso adecuado de la ortografia en la redaccién de los disefios gréaficos
que tiene a cargo.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 0 0.00
Deficiente 4 6.67
Regular 18 30.00
Bueno 28 46.67
Muy bueno 10 16.67
Total 60 100.00

Figura 6
Relevancia de contenidos referido al uso adecuado de la ortografia en la redaccion de los
disefios graficos que tiene a cargo.
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INTERPRETACION

En relacidn a la pregunta, de que si el encuestado hace uso adecuado de la ortografia en la
redaccion de los disefios graficos que tiene a cargo, se obtuvo que, del total, un 93.34% (siendo
56 encuestados) consideran que, si hacen uso adecuado de la ortografia en sus piezas graficas
y lo califican como “regular”, “bueno” y “muy bueno”. Mientras que los 4 restantes del total
consideran que su nivel es “deficiente” pero no pésimo. Podemos interpretar en base a los
resultados, que la mayoria se preocupa por mantener una buena ortografia en sus disefios
publicitarios, mientras que un porcentaje muy minimo todavia se encuentra trabajando esa
capacidad.
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Pregunta 7
Usa conectores gramaticales en la redaccion de los disefios graficos que tiene a cargo

Tabla 7
Contenido referido al uso de conectores gramaticales en la redaccién de los disefios graficos
que tiene a cargo.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 0 0.00
Deficiente 2 3.33
Regular 20 33.33
Bueno 30 50.00
Muy bueno 8 13.33
Total 60 100.00

Figura 7
Relevancia de contenidos referidos al uso de conectores gramaticales en la redaccion de los
disefios graficos que tiene a cargo.
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado hace uso de conectores gramaticales en su
redaccion a la hora de elaborar un disefio o pieza gréfica, se obtuvo que del total que fueron
60 encuestados, 58 de ellos dicen que si usan adecuadamente los conectores en su redaccion
(siendo este un 96.66%), mientras que el 3.33% restante considera que su nivel de uso de
conectores gramaticales es deficiente. Podemos interpretar que, en base a estos resultados, la
mayoria de encuestados consideran gque si usan conectores en su redaccion cuando realizan
una pieza gréafica porque consideran que es importante para darle sentido y coherencia al texto
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Pregunta 8
Adecua los mensajes a las necesidades comunicativas de la plataforma donde publica los
mensajes

Tabla 8
Contenido referido a que si el encuestado adecua los mensajes a las necesidades
comunicativas de la plataforma donde publica los mensajes.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 5 8.33
Regular 18 30.00
Bueno 24 40.00
Muy bueno 12 20.00
Total 60 100.00

Figura 8
Relevancia de contenidos referido a que si el encuestado adecua los mensajes a las
necesidades comunicativas de la plataforma donde publica los mensajes.
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado considera que adecua su mensaje a las
necesidades comunicativa de la plataforma donde lo publica, se obtuvo que, del total de ellos,
fueron 54 los que dicen que si lo hacen y son 6 los que dicen que todavia no saben como adecuar
sus mensajes de acuerdo a la plataforma donde lo van a publicar. En base a estos resultados,
interpretamos que la mayoria adapta su mensaje de acuerdo a las necesidades que se requieran
y de acuerdo a la plataforma donde lo va a publicar y difundir. Mientras que un pequefio
porcentaje no lo hace, esto puede ser porgque no sabe como hacerlo o simplemente no tiene el
minimo interés ni respeto por su trabajo.
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Pregunta 9

Adecua los mensajes al contexto en el que se encuentra la propuesta comunicativa.

Tabla9

Contenido referido a si el encuestado adecua los mensajes al contexto en el que se encuentra
la propuesta comunicativa.

Alternativa  Frecuencia %
Pésimo 2 3.33
Deficiente 1 1.67
Regular 12 20.00
Bueno 23 38.33
Muy bueno 22 36.67
Total 60 100.00

Figura 9
Relevancia de contenidos referidos a si el encuestado adecua los mensajes al contexto en el
gue se encuentra la propuesta comunicativa
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado adecua los mensajes al contexto en el que se
encuentra la propuesta comunicativa. Se obtuvo que, del total, un 36.67% dice que su nivel es
“muy bueno”, un 38.33% dice que su nivel es “bueno” y un 20% que es “regular”. Mientras
que un 6% considera que su nivel es deficiente o pésimo. Podemos interpretar que, del total, la
mayoria siendo 57 encuestados, si adecuan los mensajes al contexto en el que se encuentra la
propuesta comunicativa, mientras que 3 de los encuestados consideran que nunca lo hacen.
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Pregunta 10

El mensaje capta la atencion del pablico

Tabla 10

Contenido referido a que si el encuestado realiza mensajes que captan la atencion del

publico.

Figura 10

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 3 5.00
Regular 23 38.33
Bueno 24 40.00
Muy bueno 9 15.00
Total 60 100.00

Relevancia de contenidos referido a que si el encuestado realiza mensajes que captan la

atencion del puablico.
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En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado realiza mensajes que captan la atencion del
publico, se obtiene que, del total de encuestados, 56 de ellos consideran que sus mensajes en su
disefio publicitario si impactan frente al publico (ocupando un 93.33%), mientras que los 4
encuestados restantes (6.67%) dice que sus mensajes tienen bajo impacto en el publico. En base
a estos resultados, podemos interpretar que la mayoria afirma que los mensajes en sus piezas
gréaficas si impactan y captan la atencién del publico. Mientras que un porcentaje muy pequefio
todavia debe trabajar en ello.
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Pregunta 11
Aplica adecuadamente la tipografia considerando jerarquia

Tabla 11
Contenido referido a la aplicacion adecuada de tipografias considerando jerarquias.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 2 3.33
Regular 10 16.67
Bueno 37 61.67
Muy bueno 10 16.67
Total 60 100.00

Figura 11
Relevancia de contenidos referidos a la aplicacion adecuada de tipografias considerando
jerarquias.
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado aplica la tipografia correcta considerando
jerarquias, se obtuvo que del total que fueron 60 encuestados, 57 de ellos dicen que si usan una
buena tipografia y respetan las reglas (ellos ocupan un 95.01%), mientras que un 5% dice que
su nivel de uso o aplicacion adecuada de tipografia es deficiente o pésima. Podemos interpretar
en base a los resultados, que la mayoria si presenta y tiene cuidado a la hora de usar las letras
adecuadas en sus disefios o piezas graficas, porque considera que es importante para impactar
en el publico, mientras que los 3 encuestados restantes todavia no saben como usar la tipografia
de acuerdo a sus necesidades.
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Pregunta 12
Se han evitado elementos distractivos o innecesarios

Tabla 12
Contenido referido a que si el encuestado ha evitado elementos distractivos o innecesarios.

Alternativa  Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 2 3.33
Regular 11 18.33
Bueno 33 55.00
Muy bueno 13 21.67
Total 60 100.00

Figura 12
Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado ha evitado elementos distractivos o
innecesarios.
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado evita elementos distractivos o innecesario en
sus piezas gréaficas, se obtuvo que, del total de encuestados, el 95% dice que si evitan usar estos
elementos que distraen al publico del mensaje u objetivo principal, mientras que el 5% restante
dice que no evita usar elementos distractivos en sus disefios. Podemos interpretar que la mayoria
de los encuestados evitan usar elementos innecesarios en sus piezas graficas para no distraer y
es poco el porcentaje de los que si lo hacen.
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Pregunta 13
El disefio refleja la identidad de la marca

Tabla 13
Contenido referido a que si el encuestado dice que su disefio refleja la identidad de la marca.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 0 0.00
Deficiente 3 5.00
Regular 13 21.67
Bueno 32 53.33
Muy bueno 12 20.00
Total 60 100.00

Figura 13
Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado dice que su disefio refleja la identidad
de la marca.
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INTERPRETACION

En relacién a la pregunta, de que, si el encuestado considera que su disefio refleja la identidad
de la marca, se obtuvo que, del total de encuestados, un 53.33% dice que es “bueno” y un 20%
considera que es “muy bueno”, a la hora de realizar un disefio que represente y contribuya con
la marca. Mientras que un 5% del total considera que sus trabajos son deficientes. Podemos
interpretar en base a estos resultados que la mayoria considera que cuando disefia o elabora una
pieza grafica, tiene en cuenta las caracteristicas de la marca para no perder la identidad.
Mientras que un porcentaje muy pequerio no lo tiene en cuenta o le importa reflejar la identidad
de la marca.
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Pregunta 14:
Exporta piezas graficas segun la tendencia del mercado.

Tabla 14
Contenido referido a que si el encuestado piensa que exporta piezas graficas segun la tendencia
del mercado.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 1 1.67
Regular 5 8.33
Bueno 25 41.67
Muy bueno 28 46.67
Total 60 100.00

Figura 14
Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado piensa que exporta piezas gréficas
segun la tendencia del mercado.

PREGUNTA 14
46.67
80 41.67 AN
70 -
60
50
40
30
20 8.33
o 167 1.67 “ 25 28
. e e 5
Pésimo Deficiente Regular Bueno Muy bueno

Seriesl Series2

INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado piensa que exporta piezas graficas segun las
tendencias del mercado, se obtuvo que, del total del encuestados, un 96.67% (siento 58
encuestados) considera que, si estan al dia con las tendencias del mercado y se inspiran en ellas
para crear sus piezas graficas, mientras que los 2 encuestados restantes dicen ser deficientes o
pésimos a la hora de adaptarse a las tendencias. Podemos interpretar en base a los resultados,
que la mayoria si exporta graficos que realizan de acuerdo a las tendencias en el mundo.
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Pregunta 15
Se aplican formas graficas de manera creativa.

Tabla 15
Contenido referido a que si el encuestado aplica formas graficas de manera creativa.

Alternativa  Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 2 3.33
Regular 16 26.67
Bueno 31 51.67
Muy bueno 10 16.67
Total 60 100.00

Figura 15
Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado aplica formas graficas de manera
creativa.
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado aplica formas graficas de manera creativa, se
obtuvo que, del total de encuestados, un 95.01% (siendo 57 encuestados) dicen que si aplican
formas gréficas de manera creativa y un 5% dice que no las usa. En base a estos resultados
podemos interpretar que la mayoria considera que si aplica formas graficas de manera creativa
en las piezas graficas que realiza, porque considera necesario mantener un equilibrio entre las
formas y colores de un disefio publicitario.
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Pregunta 16:
El disefio aporta el mensaje final

Tabla 16
Contenido referido a que si el encuestado considera que su disefio aporta un mensaje final.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 5 8.33
Regular 16 26.67
Bueno 33 55.00
Muy bueno 5 8.33
Total 60 100.00

Figura 16
Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado considera que su disefio aporta un
mensaje final.
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INTERPRETACION

En relacidn a la pregunta, de que, si el encuestado considera que su disefio aporta un mensaje
final, se obtuvo que, del total de encuestados, un 90% (54 encuestados) dicen que su disefio si
aporta un mensaje final y el 10% restante dice que no. Podemos interpretar en base a los
resultados, que la mayoria de encuestados consideran que su disefio si aportan un mensaje final
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cumpliendo asi su objetivo principal, que es llegar al publico. Mientras que un porcentaje muy
pequefio considera que sus disefios no aportan un mensaje final al pablico.

Pregunta 17
Utiliza adecuadamente los colores de la marca

Tabla 17
Contenido referido a que si el encuestado usa adecuadamente los colores de la marca.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 1 1.67
Deficiente 1 1.67
Regular 10 16.67
Bueno 32 53.33
Muy bueno 16 26.67
Total 60 100.00

Figura 17

Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado usa adecuadamente los colores de la
marca
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si el encuestado usa adecuadamente los colores de la marca,
se obtuvo que del total de encuestados que fueron 60, un 96.67% (siendo 58 encuestados) dicen
que si usan los colores de la marca y un 3.34% restante dice que no usan adecuadamente los
colores de la marca. Podemos interpretar entonces en base a los resultados, que la mayoria de
encuestados si usan los colores de la marca de manera adecuada para sus piezas gréaficas, y los
encuestados restantes no saben como manejar la gama de colores o simplemente no les interesa
usar adecuadamente los colores en sus piezas gréaficas.
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Pregunta 18
El mensaje del disefio es claro y comprensible

Tabla 18
Contenido referido a que si el encuestado considera que el mensaje del disefio es claro y
compresible.

Alternativa  Frecuencia %
Pésimo 0 0.00
Deficiente 3 5.00
Regular 15 25.00
Bueno 29 48.33
Muy bueno 13 21.67
Total 60 100.00

Figura 18
Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado considera que el mensaje del disefio
es claroy comprensible.
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, de que, si los encuestados consideran que el mensaje de su disefio es
claro y comprensible, se obtuvo que del total un 95% (siendo 57 encuestados) aseguraron que
los mensajes en sus disefios publicitarios son claros, mientras que un 5% (3 encuestados) dicen
gue sus mensajes no son claros. En base a estos resultados, podemos interpretar que la mayoria
de encuestados, usa mensajes adecuados en sus disefios, que son claros y se dejan entender por
el pablico. Mientras que un porcentaje menor todavia no sabe elaborar mensajes correctos y
comprensibles.
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Pregunta 19
Se emplea la taxonomia del color de manera afectiva

Tabla 19
Contenido referido a que si el encuestado dice que emplea la taxonomia del color de manera
afectiva en sus disefios.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 2 3.33
Deficiente 0 0.00
Regular 23 38.33
Bueno 26 43.33
Muy bueno 9 15.00
Total 60 100.00

Figura 19
Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado dice que emplea la taxonomia del
color de manera afectiva en sus disefios.
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INTERPRETACION

En relacién a la pregunta, de que, si encuestado dice que emplea la taxonomia del color de
manera afectiva en sus disefios, se pudo obtener que, del total de encuestados, el 96.6% dice
que si emplea la taxonomia del color de manera afectiva en sus disefios y el 3.33% restante dice
gue no sabe usar la taxonomia del color y califica su nivel como “pésimo” o “deficiente”. En
base a estos resultados, podemos obtener que la mayoria si sabe usar la taxonomia del color en
sus piezas graficas porque considera importante para captar la atencion.
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Pregunta 20
El disefio se adapta a la base cromética propuesta en el disefio

Tabla 20
Contenido referido a que si el encuestado considera que su disefio se adapta a la base
cromatica propuesta en el disefio.

Alternativa Frecuencia %
Pésimo 2 3.33
Deficiente 7 11.67
Regular 20 33.33
Bueno 22 36.67
Muy bueno 9 15.00
Total 60 100.00

Figura 20
Relevancia de contenidos referidos a que si el encuestado considera que su disefio se adapta a
la base cromética propuesta en el disefio.
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INTERPRETACION

En relacion a la pregunta, si es que los encuestados consideran que su disefio se adapta a la base
cromatica propuesta, se obtuvo que del total un 85% (siendo 51 encuestados) dicen que si
adaptan sus disefios a la base cromatica que se les propone y un 15% no quieren adaptarse a lo
que se les propone. En base a estos resultados, podemos interpretar que la mayoria de
encuestados presenta predisposicion para el cambio o adaptacion a la base cromatica que se les
propone, mientras que hay un porcentaje menor que todavia se resiste a los cambios.
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Anexo 6

MEDICO..
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Hallazgos

Usl:https:/fwonw facebook com/photo?thid=013892 564099
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Como deberia ser:

1.Los sustantivos v adjetivos genéricos se escriben con
mitiscula v con mayidscula en la primera palabra: “Dia del

el

2. Los cargos, titulos, profesiones, oficios estén
acompafiados por nombres de las personas se escriben con
miniscula inicial. .. meédico urdlogo peroano”™. Porque se
trata de sustantivos comunes.

3. e debe evitar el uso del gerundio i indica una accidn
posterior a la que sefiala el verbo principal: “Se agradece a
todos los urdlogoes de nuestra institucion™.

Variable Criterios de observacion Escala Puntaje  Puntaje

parcial total

1

1.- La redaccion del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v se ajusta al tema.

2.- El uso de las mayisculas, puntuacion son
utilizadas correctamente.

Ln

3.- La ortografia v legibilidad zon las adecuadas.

4.- Utiliza palabras claras v precisas.

Fedaccién 3 Evita tecnicismos innecesarios.

44

publicitaria  § _ Utiliza un vocabulario acorde al tema o menszaje

7.- El mensaje se organiza jerarquicaments segin su

importancia

o [ | e | e | L1

g.- El mensaje hace uso adecuade de conectores

9.- Inapira el querer investizar por mas informacion

10.- El mensaje capta la atencidn del pablico

11.- Aplica adecuadamente la tipografia
considerando jerarquia.

£3%

e | L | e

12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca.

13.- El disefic refleja la identidad de la marca.

a3 |isa

14.- Exporta piezas graficas segin la tendencia del

mercado.

La

15.- Se aplican formas praficas de manera creativa.

41

16.- El disefio aporta el mensaje final

Disefio 17.- Se han evitado elementos distractives o

grafico innecesarios

laa|laa |y

13.- El mensaje del disefio es claro v comprensible

Ly

19.- 5e emplea el espacio de manera afectiva

Ln

20.- El dizefio ze adapta adecuadamente el ezpacio

de trabajo

L
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Hallazgos

Ur:https: {f'www . facebook com/photo#hid=5003 75493612593 &set=a. 1043 70775
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Como deberiz ser:

1. Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben con mindsculz v con
mayuiscula 2n Iz primera palabra: “Centro de desarrollo™
2. La RAE recomienda usar:
(& %) Comillas angulares (latinas o espafiolas) a pesar de |z populzridad de
lzs inglesas (¥ ™). Hay que utilizar: %El escuadran del futuro®
de forma apropiadas, pues estas son las originales del espafial.
3.  Solo Iz primera letra maydscula y 2l resto en mindscula: “Promocicn de la
salud sexual”.
4. 5e escribe coma entre el nombre del dia de la semana y |z indicacién del
diz, mes y afio: “viernes 23 de agosto”.

5.  Cuando el mes o el dia es inferior a diez, no se recomienda antepener un
cero a |z cifra simple, salvo cuando existan razones técnicas: 4:00 p. m. 2

123 VERNES
L — {3 04:00 pm a 0530 pm Ademas, se respeta la abreviatura con punto y espadie en mindsculz.
[ E £ Ex Mercadillo Los prefijos al anteponerse a una palzbra o expresion. Se escriben unidad 2 la
SUBTAMIALLA palabrz que afecta complemento o adjetive: “exmercadilla”
+
N® Variable Criterios de observacion Escala Puntaje  Puataje
parcial total
1.- Laredaccion del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v e ajusta al tema.
2.- El uso de las mayasculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia y legibilidad son las adecuadas. 3
4.- Utiliza palabras claras v precisas. 4
1 Redaccién  5_ Evita tecnicismos innecesarios. 3 34

publicitaria g _ Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segin su 4
importancia
2.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 4
0 .- Inspira el gquerer investigar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencidn del poblico 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 60%
considerando jerarquia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 3
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca. 3
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 2
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa 2 26

o 16.- El dizefic aporta el mensaje final 2

Digedio 17.- Se han evitado elementos distractivos o 2

grafico innecesarios
18.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefic se adapta adecuadamente el ezpacio 3
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Hallazgos

Url:
https:f f'www facebook com/photo?fhid=49
961846302203685et=4.104370775880142

Como deberia ser:

1. Llos sustantives comunes se
escriben con minuscula: *.._agosta®

2. Loz nombres de festividades =e
escriben con maylscula: *; “Dia
mundial del Folklore®.

N® Variable Criterios de observacidn Escala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccion del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El uso de las mayosculas, puntuacion son 4
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas. 3
4.- Utiliza palabras claras v precisas. 3 40
1 FRedaccién 3 .- Evita tecnicismos innecesarios. 3
publicitaria  § _ Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
7.- El mensaje se organiza jerarquicaments segin su 4
importancia
3.- El mensaje vn uso adecuado de conectores 5
0 .- Inspira el guerer investizar por mas informacion 4
10.- El mensaje capta la atencion del pablico ] .
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 3%
conziderando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 3
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca. 4
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 3
mercado.
15.- Se aplican formas praficas de manera creativa. 4 33
L 16.- El dizefic aporta el menzaje final 4
Diseio 17.- Se han evitado elementos distractivos o 3
grafico innecesarios
18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefic se adapta adecuadamente el ezpacio 3
de trabajo
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Hallazgos

Url:
& Ery hittps:/ fwww.facebook. com/photo/ ?fhid=RB08545151491057 &set

IMPUESTO PREDIAL =a.388745616804348
‘f ARBITR IOS MU NIG'P&LES Como deberia ser:

U Tl D PACD 1. En la abreviztura del ordinal “tercero”, lo adecwado es escribir
de AGOSTO

un punto entre la cifrz y la letra voladita: “3.3%. La forma
apocopads “tercer” si lleva voladas las dos Utimas letras: “2.er”™

2. Loz sustantivos genéricos se escriben  com mindscula:
“wencimienta”, “Impuesto predizl y arbitrios municipales®.

3. Lasfechas siguen tres anclzjes basicos: 2l diz, el mes, el afio: “29
de agosto”. Sustantivos genéricos con mindscula: “Oltimo pago™

4. Los sustantivos v adjetivos genéricos se escriben con mindscula
y con maylscula en la primera palabra: “Horzrio de atencion,
lunes a viernes".

5. Las sbrevizturas se emplean el tramo del diz: “7:30 3. m.- 2:20
p. m*

A

: 1 - " . ) .
e AR & VIERMES DO .30 A - 30 P 5. Loz sustantivos cormunes son con mindscula, Las abrevisturas de
- CALLE WSSNCIF AL IDUAD: M 900 - BLALAY

los ordinales se sefizlan con wocales woladas y con punto

abreviativo: “n.2* El guiom no separa dos palabras sino unen:

&) ﬁiﬁg #E“ “calle municipalidad n© 102-3alas”.
N® Variable Criterios de observacion Escala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccidn del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El uso de las mayisculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v legibilidad son las adecoadas. 4
4.- Utiliza palabras claras v precisas. 4
1 Redaccién 3. Evita tecnicismos innecesarios. 3 32

publicitaria  § . Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
7.- El mensaje se organiza jerarquicaments segin su 4
importancia
2.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 3
0 - Inspira el guerer investizar por mas informacion 2
10.- El mensaje capta la atencion del pablico 2
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 62%
considerando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 3
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca. 3 30
14.- Exporta piezas graficas segin la tendencia del 3
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa. 3

_ 16.- El dizefic aporta el mensaje final 3

Disefio 17.- Se han evitado elementos distractivos o 3

grafico innecesarios
18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefic se adapta adecuadamente el espacio 3
de trabajo
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Hallazgos

Url:https:/fwww facebook.com/photo/?fbid=80790
3211555251 8iset=a.388745616804348

Como deberia ser:

1. Lossustantivos y adjetivos genéricos se
escriben con mindscula v con maydscula en
la primera palabra, El guion une dos
palabras: “Feria del emprendimiento Salas-
2024

2. Las abreviaturas se emplean el tramo del

) PLAZA DE ARMAS DE GUADALUPE
CORTADD CE LA PARRIOUIA

dia, con espacio y punto: (5:00 p. m. a 8:00
p.m.j

3. Los sustantivos genéricos se escriben con
minuscula: “Plaza de armas de Guadalupe-

@EALAS -:,-‘:-: S al costado de la parroguia™.

N® Variable Criterios de observacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total

1.- La redaccion del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El uso de las maydsculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
5.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas.
4.- Utiliza palabras claras v precisas.
1 Redaccidn 5. Evita tecnicismos innecesarios.

publicitaria g _ [tiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segin su
importancia
.- El mensaje hace uso adecuado de conectores
0 .- Inspira el guerer investigar por mas informacion
10.- El mensaje capta la atencion del pablico
11.- Aplica adecuadamente la tipografia
considerando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca.
13.- El disefio refleja la identidad de la marca.
14.- Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa.

_ 16.- El dizefio aporta el menszaje final

Dizedio 17 - Se han evitado elementos distractivos o

grafico innecesarios
18.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva
20.- El disefio se adapta adecuadamente el espacio 3
de trabajo
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; s
r @ Ny Hallazgos

Tu DNI E I e(:it ronico Url:https:/fwww.facebook.com/photo?fhid=9
E st a I l sto 12305747598785Rset=a 746181514211215
Ent.':::tt.:,::.:t.::.-'.\r'i:l. :Ef’:::m Como deberia ser:

uno de los beneficiados.

1. Peseaservoz monosilaba, debe llevar
tilde para distinguirse del adjetivo
posesivo tuw: “td DNI electronica”.

2. Los sustantivos y adjetivos genéricos

se escriben con mindscula: “esta
listo”, “consulte la lista, en el siguiente
enlace”, “Para verificar si ez uno de los

beneficiados”.

N® Wariable Criterios de observacidn Escala Puntaje  Puntaje
parcial total

1.- La redaccion del texto se presenta de manera 5
organizada, concisa v se ajusta al tema.

2.- El uzo de las mayizculas, puntuacion son 4
utilizadas correctamente.

3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas. 4
4.- Utiliza palabras claras v precisas. 4
1 Redaccidn 3. Evita tecnicismos innecesarios. 4 40
publicitaria  § _ Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
7.- El mensaje se organiza jerarquicaments segin su 4
importancia
2.- El mensaje un uso adecuado de conectores 4
9 - Inspira el querer investigar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencion del poblice 4
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 4 §0%
considerando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 4
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca. 4
14 .- Exporta piezas graficaz segin la tendencia del 4
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa. 4 40
o 16.- El dizefic aporta el mensaje final 4
Disefio 17.- Se han evitado elementos distractives o 4
grafico innecesarios
18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible 4
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 4
20.- El dizefic se adapta adecuadamente el espacio 4

de trabajo
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Hallazgos

Url:https-/fwww facebook. com/photo/?fhid=917354897101
292 8set=3.256820923154696

Como deberia ser:

25DEAGOSTODEL2024  _ _ o |
. 5e escriben con una combinacion de palabras y cifras,
ETAPA modele de orden ascendente, la “de” se usa en mencion del
DEPARTAMENTAL dia, mes y afio: “25 de agosto de 20247

2. Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben con

ESTADS]) TEQRALDO MMILLOS O.

i s 8O

|.lr

minuscula: “etapa departamenta

3. Los sustantivos comunes en minuscula: “estadio..”, ¥ los
nombres propio inicial mayascula v lo demas en mindscula
gltas y bajas: “Teobaldo Pinillos Qlaechea”.

4, Las abreviaturas se emplean el tramo del dia, con espacio
vy punto “3: 30 p. m.”

5. Mombres propios la inicial mayuscula y el resto en
minuscula: “Juventud Santa Cruz®, “Santo Domingo®.

MN® Variable Criterioz de obszervacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccion del texto se prezenta de manera 3
organizada, concisa v e ajusta al tema.
2.- Eluso de las mayidsculas, puntuacion son 3

utilizadas correctaments.

3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas. 3
4.- Utiliza palabras claras v precisas. 3
1 Redaccidn 5. Evita tecnicismos innecesarios. 3 31
publicitaria £ _ [Ttiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segin su 3
importancia
2.- El mensaje un uso adecuado de conectores 4
0 - Inspira el gquerer investizar por mas informacion 2
10.- El menzaje capta la atencidn del piblice 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 2 68%
considerando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadaments los colores de la marca. 4
13.- El dizefic refleja la identidad de la marca. 4
14.- Exporta piezas graficas segin la tendencia del 4
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa, 4 37
o 15.- El dizefic aporta el mensaje final 4
Disefio 17 .- Se han evitado elementos distractivos o 3
grafico innecesarios
15.- El mensaje del disefio es claro v comprensible 4
19.- 5e emplea ¢l espacic de manera afectiva 4
20.- El dizefio se adapta adecuadamente el ezpacio 4

de trabajo



Hallazgos

Url:https:/www.facebook.com/photo/hid=58145522413952 2 Bsat=a,
1532575766320812

Como deberiz ser:

1. La primera en mayuscula v el resto en mindscula son sustantivos
comunes: “Feliz diz pelicia municipal™.

Z.Las abreviaturas de los ordinales se sefialan con vocales voladas y con
punto abreviativa: “157.% aniversario”.

3. Ma se antepone un cero en cifras menores 3 diez vy se escribe con sus
tres anclajes temporales basicos: el diz mes y afio: “sabado 3 de junio®.

4. Las abrevizturas se emplean el tramo del dia, con espacio y punto 1: 00
p-m.

L. Los sustantivos comunes en mindscula solo el nombre propio inicial
mayuscula: “complejo deportito Amaprowi®.

¢ COMPI.F’JO ' &. El signo de exclamacion representz lz entonacion del enunciado:
03 Aﬁ.ﬂ gﬂé%f ANL.-&.ESRET jAlertz Nascal
DE JUNIO % m““"‘i_llﬁﬂi - ALCALDE 7. Los nombras de los cargos se escriben con mindsculs y nombre propio,

JORCEBRAVO  injcial maydscula: “alcalde: lorge Brawva”.

N® Wariable Criterios de obzervacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccion del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El usc de las maydsculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v legibilidad zon las adecuadas. 3
4.- Utiliza palabras claras v precisas. 3
1 BRedaccién  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 3 19

publicitaria ¢ _ Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 3
7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segin su 2
importancia
3.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 3
0 - Inzpira el gquerer investigar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencion del pablico 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 2 4%
considerando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 3
13.- El disefic refleja 1a identidad de la marca. 2
14 - Exporta piezas graficaz segin la tendencia del 2
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa. 2 25

o 16.- El disefic aporta el mensaje final 3

Digedio 17 .- Se han evitado elementos distractives o 2

grafico ifnnecesarios
15.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefic se adapta adecuadamente el espacio 3

[E IR R,



Hallazgos

Url:https:/fwww facebook.com/photo/?fbid=00255886
52415558set=a.246834954147282

Como deberia ser:

uuuﬂnmemm
II| l ‘ éN 1.Es incorrecto combinar cifras y palabras, hien =ze

escriben enteramente palabras o cifras: “un millén o 1

DE WSITAS oo

Ojo las cifras no llevan punto, ni coma solo se deja un
espacio fino, para separar.  Ademas, se escriben en
grupos de tres digitos.

2. Los sustantivos comunes se escriben en minuscula
" _.de visitas”.

N® Variable Criterios de observacion Ezcala Puntaje  Puataje
parcial total

1.- La redaccion del texto se presenta de manera 4
organizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El uso de laz maydsculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
5.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas.
4.- Utiliza palabras claras v precisas.
1 Redaccién 3 .- Evita tecnicismos innecesarios.

publicitaria  § _ [Ttiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El mensaje se organiza jerarquicaments segin su
importancia
.- El mensaje hace uso adecuado de conectores
0 .- Inspira el guerer investigar por mas informacion
10.- El mensaje capta la atencion del pablico
11.- Aplica adecuadamente la tipografia
considerando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca.
13.- El disefio refleja la identidad de la marca.
14.- Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa.

o 16.- El disefio aporta el mensaje final

Dizedio 17 - Se han evitado elementos distractivos o

grafico innecesarios
18.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva
20.- El disefio se adapta adecuadamente el espacio
de trabajo
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Hallazgos

Url:https:/fwww.facebook.com/photo?fbid=
9225062032409798set=3.58056554743504
B

Comao deberia ser:

En este caso son sustantivos comunes, pero
mediante ley en el diario oficial El Peruano se
escribe maydscula las primeras letras de esta

Persona AdUIta Mayﬁr festividad: “Dia de la Persona Adulta Mayor”.

O Adcessalud  tRET

Nﬂ

Variable

26 de agosto

Criterios de observacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total

1

Fedaccion
publicitaria

1.- Laredaccion del texto se presenta de manera
organizada, concisa v 3e ajusta al tema.

2.- El uso de las mayisculas, puntuacion son
utilizadas correctamente.

3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas.
4.- Utiliza palabras claras v precisas.

3.- Evita tecnicismos ifnecesarios.

6.- Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El mensaje se organiza jerarquicaments segin su
importancia

.- El mensaje hace uso adecuado de conectores

0 .- Inspira el guerer investigar por mas informacion
10.- El mensaje capta la atencion del poblico

L

4=

e [ L L L

Dizefio
grafico

[SFI) RFTY N N N

11.- Aplica adecuadamente la tipografia 92%

considerando jerarquia.

12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca.
13.- El disefio refleja la identidad de la marca.

14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.

15.- Se aplican formas graficas de manera creativa.
16.- El dizefio aporta el mensaje final

17.- 3e han evitado elementos distractivos o
INNeCEesArios

18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva

20.- El dizefic se adapta adecuadamente el espacio
de trabajo
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Hallazgos
REDUCCION DE Url:

https:f fwww facebook com/photo/?fhid=87516378
PU N I 4666390&set=a.624717089711062
™VOE

Como deberia ser:

CIETIVO:

T T T —
o [T .

B s [ Ruger Ion 75 purtos el -

1.Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben
LINK DE WSCRIPCION

https:ficic.mtc.gob.pe/

LIMITE DE INSCRIPCIN
Hasta &l manes 03 de satiembre

;...

06:30 AM

con mindscula: “Capacitacion virtual”, “reduccion
de 30 puntos®, “reduccion de puntos firmes por

infracciones de trénsito, en el sistema de licencia
de conducir por puntos®.

2.Mo se antepone un cero en cifras menores a diez

“martes 3 de setiembrea™.

3.sustantivos comunes en mindscula: “dia de

capacitacion”

4. Las abreviaturas se emplean el trarmo del dia, con
"Tramja%f espacio y punto “8:30a. m.”

+
N® Variable Criterios de observacion Escala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccion del texto se presenta de manera 4
organizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El uso de las maydsculas, puntuacion son 4

utilizadas correctamente.

3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas. 3
4.- Utiliza palabras claras v precisas. 3
1 Fedaccién 3 .- Evita tecnicismos innecesarios. 3 32

publicitaria §__ Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 3
7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segin su 3
importancia
g.- El mensaje hace uso adecuade de conectores 3
9 - Inapira el querer investizar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencidn del pablico 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 62%
considerando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 3
13.- El disefio refleja la identidad de la marca. 3
14 - Exporta piezas graficas segun la tendencia del 3
mercado. 30
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa. 3

_ 16.- El disefio aporta el mensaje final 3

Disefio 17.- Se han evitado elementos distractives o 3

grafico innecesarios
18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacic de manera afectiva 3
20.- El dizefio ze adapta adecuadamente el espacio 3

de trabaio



Hallazgos

(EDRTC Url:https://fwww.facebook com/photo/?fbid=871980358318
'f-_._-\ 066&set=a 624717089711062

Cornao deberia ser:

1. Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben con
minuscula: “horario de atencian”, “lunes a viernes”

.f \ 2. Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben con
HORARIO DE ATENCION minuscula, las abreviaturas se emplean el tramo del dia, con

LUNES s VIERNES espacio y punto: “tramite documentario 8:00a. m-4:30 p. m.",
“entrega de licencias 8:00 3. m.a1:00 p. m-2:00 p. m. 3 4:30 p.

“Triemitn Deoxarneeisrs “Eetropd r Likoncias”

m.

8:00-4:30 8:00-1:00
HORARID COMD Zgu e 4:'3_'&

A, MBI MahEanile N AT

3. Los nombres propio inicial mayiscula v lo demas en
mindscula altas v bajas: “av. Matias Manzanilla..”, las

abreviaturas de los ordinales se sefialan con vocales voladas y
con punto abreviativo: “n.° 282"

N? Variable Criterioz de observacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- Laredaccion del texto se presenta de manera 4
organizada, conciza v e ajusta al tema.
2.- El uzo de las maydsculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia y legibilidad son las adecuadas. 4
4.- Utiliza palabras claras v precisas. 4
1 Redaccidn  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 4 37

publicitaria  § _ [Jtiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
T.- El mensaje s organiza jerarquicamente segin su 4
importancia
2.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 4
9 - Inzpira el guerer investizar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencion del pablico 3 20
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 4 13%
considerando jerarquia.
12.- Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 4
13.- El disedio refleja la identidad de la marca. 3
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 3
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa. 3 36

o 16.- El dizefic aporta el mensaje final 3

Disefio 17.- Se han evitado elementos distractives o 4

grafico mnecesarios
15.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible 4
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 4
20.- El dizefic se adapta adecuadamente el espacio 4

de trabajo



Hallazgos

Url:https: /v facebook com/photo *hid=8106911 546097908 set=a 3BETA56234710

14
#,/ /’y I CAPACITlCIO'H Como deberiz ser:
. e 1. Lios sustantivos y adjetivas genéricos = escriben con mindscula y con maydsculz en la
INOCUIDAD ALIMENTARIA Y primera palzbra “Capacitacion..”, “inocuidad alimentaria y buenas..”

BUENAS PRACTICAS DE HIGIENE
" 2. Datos claves en |a oracidn, para evitar que sean largas y complejas, definir 2l ipor
Quer o ipara qué?

(S SR P L
P b O I8 S R, “Con el fin de conocer la corrects importancia de |z prestacién de servicios...", “parz los
L A0 e
A% @ pduTetary

comercizntes”

il gy wpecrn de) comermantl e

Cama?
# 28
ml: e “Con mantener los modulos, |z indumentaria, para el ejercicic del comercio
g ambulztorio”
et 31 3 Bl 3. Se escribe con sus tres anclajes temporzles bésicos: el dia mes v afio: “miércoles 28
i de agosto”

4.En la abreviatura se respeta el punto vy los espacios en las fechas 4:00 p. m.

E. Llos sustambives vy adjetivos  genéricos se  escriben  com mindscula:
“zuditorio...municipalidad”. Mombre propio de un distrito en lca. |35 primeras letras en
maylsculz y el resto en mindsculz: "Salas-Guadalupe™. Altas y bajas.

N® Variable Criterios de observacion Escala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- Laredaccion del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v 3e ajusta al tema.
2.- El uzo de las mayisculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v lezibilidad son las adecuadas. 3
4_- Utiliza palabras claras v precisas. 3
1 Fedaccion  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 3 30
publicitaria  §.- Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 3
7.- El mensaje se organiza jerirquicamente segin su 3
importancia
2.- El mensaje hace uzo adecuado de conectores 3
0 - Inspira el querer investigar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencion del pablico 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 8%
considerando {erarquia.
2.- Utiliza adecuadzmente los colores de la marca. 3
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca 3
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 2
mercado.
15.- Se aplican formas sraficas de manera creativa. 2 28
o 16.- El dizefio aporta el mensaje final 3
2 Disefio 17 .- Se han evitado elementos distractivos o 3
grafico innecesarios
18.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible 3
19.- 3e emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefio se adapta adecuadamente el espacio 3

de trabajo



Hallazgos

Url:https: /fwww facebook com/photo/*fhid=9151842939800
B18set=a3.465524475612734

Coma deberia ser:

1. Los sustantivos v adjetivos genéricos se escriben con
mintscula v con maydscula en la primera palabra: “Feria de la
chacra de la olla™.

2. 5e escribe con sus tres anclajes temporales basicos: el dia
mes y afio: “sabado 24 de agosto”.

T 3. En la abreviatura se respeta el punto v los espacios en las
sabado 24 ; fechas, es innecesario anteponer un cerc a la cifra del dia
de agosto ﬁ 1 cuando esta es inferior a diez: 8:00a. m. 2 3:00 p. m.

dﬂﬂtglanluinlm 4. Los sustantivos vy adjetivos genéricos se escriben con
Fr-ntnn'.l‘nuu:

mintscula: “explanada del mercado _.°, nombre propio la
primera letra en maydscula: “la Palma”, frente a Tottus.

N®  Variable Criterios de observacion Escala Puntaje  Puntaje
parcial total

1.- La redaccidn del texto se presenta de manera 4
organizada, conciza v 32 ajusta al tema.
2.- El uzo de las mayisculas, puntuacion son
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas.
4 - Utiliza palabras claras v precisas.
1 Redaccidn  3.- Evita tecnicismos innecesarios.
publicitaria  §__ Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El mensaje ze organiza jerirquicamente segin su
importancia
3.- El mensaje hace uso adecuado de conectores
0 - Inspira el querer investizar por mas informacion
10.- El mensaje capta 1a atencidn del piblico
11.- Aplica adecuadamente 1a tipografia
considerando jerarquia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca.
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca.
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.
15 .- Se aplican formas graficas de manera creativa
o 16.- El dizefio aporta el mensaje final
o Disefio 17 - Se han evitado elementos distractivos o 3
grafico innecesarios

13.- El mensaje del disefio es claro v comprensible
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva
20.- El dizefio ze adapta adecuadaments el espacio 4
de trabajo
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Hallazgos

Url:-ivttps-/ fwewwe facebook comy/photo) #hid=31470896402 76 14 Bxet=a.
4p55244 72273401

Como deberiz ser:
1. La coma se usa para marcar una elizién verbal: jAtencion, Masca!

2. Los sustantivos y adjetives genéricos se escriben con mindscula y se
escribe con guion, para conectar 1a oracién con el afio: “F) festival de la
paps-2024",

3. Los sustantivas ¥ adjetivos genéricos se escriben con mindscula: “shows
artisticos, jurados de zlta cocins, grandes premios, feria gastronamics,
exposicion de papas®.

4. 52 escribe con sus tres anclajes temporzles basicos, si ks palzbra lleva
tilde en unz letra que se abreviz, esta se mantiene: el dia mes y afio: “sab.
24 de agto.”.

% show artisticos ¥ Jurados de alta cocina
¥

LY}
(| i
Gmndespremms Las abrevisturas se usan em contextos muy determinados, no es

4 Feria gastranf}mica ] Bmmm de papas adecuado que aparezcas en cuslguier parte del texto.
m L. Los sustartivas y adjstivos genéricos == ascriben con mindscula: “plaza
de..*, nombre propio la primera letra en mayisoula: “Orcona-MNasca™
Plaza de Orcona 910:00 am. 6. En |z abreviatura s= respeta el punto y los espadios en las fechas 10:00
a.m.
-
N®  Wariable Criterios de observacion Escala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccion del texto se presenta de manera 3
organiFada, concisa v e ajusta al tema.
2.-Eluzo de las mayiseulas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
3.- La ortozrafia v legibilidad son las adecuadas. 4
4 .- Utiliza palabraz claras v precisas. 4
1 FEedaccidn  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 3 32
publicitaria  §_- Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 3
7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segin su 3
importancia
2.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 3
0 .- Inspira el querer investigar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencion del pablico 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 5%
congiderando jeraroquia.
2 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca 2
13 .- El dizefio refleja 13 identidad de la marca 2
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 2
mercado.
15.- Be aplican formas graficas de manera creativa. 3 26
o 16.- El dizefio aporta el mensaje final 3
5 Disefio 17 .- Se han evitado elementos distractivos o 2
grafico inhecesarios
15 - El menzaje del dizefio es claro v comprensible 3
19 - Se emples el ezpacic de manera afectiva 3
20.- El dizefio 22 adapta adecuadamente el ezpacio 3

de trabajo



Hallazgos

Url:https: ffwww facebook com/photo?fhid=50128577951
02668set=a.1169103972347808

Comao deberia ser:

1. Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben con

COA'N AT BTA “'.II ¥ ] A
CRANICAMEANAIMEDICA] mindscula v con mayuscula en la primera palabra: “Gran

DESCARTE DE DIABETES campana meédica”, “descarte de diabetes gratuito”.

AT INIT O 2. Las fechas siguen tres anclajes basicos: el dia, el mes, &l

afio: miércoles, 28 de agosto

28 08:00 AM
3. Las abreviaturas se emplean el tramo del dia, con espacio

Flazuala

MIERCOLES Sonta Resa
AGOSTO

500 cupos Hﬂtﬂr}' 4. Mombres propios la inicial maydscula v el resto en
venir en ayunas mindscula: “plazuela 5anta Rosa™

¥ punto: 8:00 p. m.

Alsjandre Eicate Palacien

Alcalde 5. L& coma se usa para marcar una elision verbal: “500
==l CUpOos, VENir en ayunas”

& SAN CLEMENTE

+
N® Variable Criterios de observacion Eszcala Puntaje  Puntaje
parcial total

1.- Laredaccion del texto se presenta de manera 4
organizada, concisa v s ajusta al tema.
2.- El uso de las mayisculas, puntuacion son
utilizadas comrectamente.
3.- La ortografia v lezibilidad son las adecuadas.
4 .- Utiliza palabras claras v precisas.
1 FEedaccidn 3 - Evita tecniciamos innecesarios.

publicitaria  § - Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El menszaje se organiza jerarquicamente segin su
importancia
2.- El mensaje hace uso adecuado de conectores
0 - Inspira el querer investizgar por mas informacion
10.- El mensaje capta la atencion del pablico
11.- Aplica adecuadamente 1a tipografia
considerando jerarguia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca.
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.
15.- Se aplican formas zraficas de manera creativa.

oL 16.- El dizefio aporta el mensaje final
2 Disefio 17.- Se han evitado elementos distractivos o

grafico infecesarios
18.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible
19.- Be emplea el espacio de manera afectiva
20.- El dizefio ze adapta adecuadamente el espacio
de trabajo
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Hallazgos

Url:https:/fwww facebook. com/photo/*fhid=500813649557479

Biset=a.116910397947808

Como deberiz ser:
1. L coma s2 usa para marcar una lisicén verbal: “Td, municipalidad informa"

2. El texto subrayado no debe superar [a cusrta parte del texto entero, =i es
sustantivo o adjetivo escribirle en mindsoula: “distribucion de agua®, “turno
mafzna, tarde y noche”

3. Cuando el mes o el dia es inferior 2 diez, no se recomienda anteponer un
cero & la cifra: 26-3-2024%.

4. Las abreviaturas s= emplean el trame del diz, con espacio y punto: “horario
00 & m.a 7:00p.m.

Eso va para todos los horarios ... que figuran en &l flysr municipal.

E. Es incorrecto utilizar rayss porque e emplean para separar incizos 2l igual
que comas o parentesis, no para unir palabras, en este caso se recomiends
utilizar el guion en todas “Adra-3an Carlos-calle Pisco™ Asimismo, los
sustantivos genéricos se escriben con mindsoula v los nombras propios inidial
maylsculz.

N®  Vanable Criterios de observacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccitn del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El uzo de las mayisculas, puntuacion son 3
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas. 3
4 .- Utiliza palabras claras v precisas. 2
1 Fedaccion  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 3 23
publicitaria §_- Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 3
7.- El mensaje se organiza jerdarquicamente segin su 2
importancia
.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 2
0 - Inapira el querer investizgar por mas informacion 2
10.- El mensaje capta la atencion del publico 2 -
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 2 2%
considerando jerarquia.
2.- Utiliza adecuadamente loz colores de la marca. 2
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca 2
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 2
mercado.
15.- Se aplican formas oraficas de manera creativa 2 27
oL 16.- El dizefio aporta el mensaje final 3
5 Disefio 17 - Se han evitado elementos distractivos o 3
grafico innecesarios
18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefio 3e adapta adecuadamente el espacio 3

de trabajo
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Hallazgos

Url:https: //www.facebook.com/photo/
?fhid=443977471966776&set=a.10308
4852722708

Como deberia ser:

1. Es incorrecto mezclar cifras y palabras
bien se escriben enteramente palabras o
cifras: “doce mil o 12 000" sin punto, ni
coma solo se deja un ligero espacio”.

2. sustantive comln no empieza con
inicial mayuscula “salud”.

N° Variable Criterios de observacion Escala Puntaje Puntaje
parcial total

1.- La redaccion del texto se presenta de manera <
organizada. concisa v se ajusta al tema.
2.- El uso de las maydsculas, puntuacion son
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas.
4 - Utiliza palabras claras v precisas.
1 Redaccién 3 .- Evita tecnicismos innecesarios.
publicitaria §_- Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El mensaje se organiza jerarquicamente segin su
importancia
8.- El mensaje hace uso adecuado de conectores
9.- Inspira el querer investigar por mas informacion
10.- El mensaje capta la atencidn del publico
11.- Aplica adecuadamente la tipografia
considerando jerarquia.
12 .- Utiliza adecuadamente los colores de la marca.
13 .- El disefio refleja la identidad de la marca.
14 .- Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa.
. 16.- El disefio aporta el mensaje final
2 Disefio 17.- Se han evitado elementos distractivos o 5
grafico innecesarios

18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible
19.- Se emplea el espacioc de manera afectiva
20.- El disefio se adapta adecuadamente el espacio <
de trabajo
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Hallazgos

https:/fwww facebook com/photo,/ ?fhid=4878660441 077358 set=3.10
uhCTUAI.II:E?SN ¥ 3909485526818
EMPADRONAMIENTO Coma deberia sar
e HOGARES[IT{1]]
1. Los sustantivos v adjetivos genéricos se escriben con mindscula y con
T mayuscula en la primera palabra: “Gran campafa de actualizacion...”,
« Ftaeogae de 50 e Lovken Lon gt el hongar “requisitos”.
= Reoibo de g
0 : . 5i el acrénimo es un nombre propio gue tisne mas de cuatro letras,
[Ourmicion | 2 Si el acron bre proplo que fiene mas de cuatro |
IY—— se prefiere escribirlo con maydscula inicial: “Sisfoh”.
De 8:00 w8 3040 e
3. Las shreviaturas se emplean el tramo del dia, con espacio vy punto:
I"" e B0Da m.a300p m.
B 4. Los sustantives y adjetivos genéricos se escriben con mindscula y el
I (5 mroRmacion | nombre de la oficina de dicha institucion solo la inical en maydscula v
"'..‘:."‘...';'..".'.."...m o gl resto en mindscula: “oficing de Il Unidad Local de

empadronamiento”, “costado de la municipalidad”.

5. En |z abreviatura se respeta el punto y espacio: “cel.”

N®  Vanable Criterios de observacion Eszcala Puataje  Puntaje
parcial total

1.- La redaccion del texto se presenta de manera 4
orzanizada, concisa v 3¢ ajusta al tema.
2.- El uzo de las mayisculas, puntuacion son

utilizadas correctamente. 3
3.- La ortografia v legibilidad son las adecuadas. 4 35
4 .- Utiliza palabras claras v precisas. 4
1 PRedaccién  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 3
publicitaria .- Tftiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
7.- El mensaje se organiza jerirquicamente segin s 3
importancia
.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 4
0 - Inapira el querer investigar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencion del publico 3 N
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 67%
considerando jerarquia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 3
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca. 3
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 3
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa. 3 32
oL 16.- El disefio aporta el mensaje final 3
5 Disefio 17 - Se han evitado elementos distractivos o 4
grafico innecesarios
18.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible 4
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefio 3e adapta adecuadamente el espacio 3

de trabajo



Hallazgos

Url:https:f fwww facebook com/photo/?fhid=100798
48080376388set=2.468044422031682

Coma deberia ser:

1. Los sustantivos y adjetivos genéricos se escriben
con mindscula” Aprovecha v compra tu lote”.

2. En la abreviatura se respeta el punto y espacio:
“super dscto”

3. El simbolo de porcentaje se escribe pospuesto a la
cifra y con espacio entre ella y el simbolo: “5 %"

N® Variable Criterios de obzervacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total

1.- La redaccidn del texto se presenta de manera 4
organizada, concisa v 32 ajusta al tema.
2.- El uso de las mayisculas, puntuacion son
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v lezibilidad son las adecuadas.
4 .- Utiliza palabras claras v precisas.
1  FEedaccidn 3. Evita tecnicismos innecesarios.

publicitaria  §_- Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El mensaje se organiza jerirquicamente segin su
importatcia
.- El mensaje hace uso adecuado de conectores
9_- Inzpira el querer investizar por mas informacion
10.- El men=aje capta la atencidn del piablico
11.- Aplica adecuadamente 1a tipografia
considerando {erarquia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca.
13 .- El dizefio refleja la identidad de la marca
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa

o 16.- El dizefio aporta el mensaje final

Disefio 17 - Se han evitado elementos distractivos o 3

grafico innecesarios
18.- El mensaje del dizefio es claro v comprensible
19.- 3¢ emplea £l espacic de manera afectiva
20.- El dizefio e adapta adecuadamente el espacio 4
de trabajo
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Hallazgos

Url:https: / fwww facebook com/share/p/iD4HOxbga B2 IPXX/?
mibextid="WC7FNe

Comao deberia ser:

1. Inicial maylscula porgue empieza el texto v el resto en
mindscula por ser sustantivos v adjetives comunes: “Ultimos
dias amnistia  tributaria  del tercer  trimestre”.
2.  Redundancia “aprowvecha estos  Udlbimos  dias”
3. Se deja un ligero espacio entre la cifra que lo precede al

porcentaje 100 %

) 4. Se escribe “1 dia” no “1 dias”

sriiis md 5 La abreviatura de descuento segin el diccionario
panhispanico de dudas: desct.®

aras, by

6. Sustantivos v adjetivos se escriben en mindscula: jcuentas
claras, beneficios largos!

N®  Variable Criterios de observacion Eszcala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccion del texto se presenta de manera 3
organizada, concisa v se ajusta al tema.
2.- El uzo de las mayisculas, puntuacion son 3
utilizadas correctaments.
3.- La ortografia v lesibilidad son las adecuadas. 4 32
4 .- Utiliza palabras claras v precisas. 4
1 PRedaccion  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 3
publicitaria .- Tftiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 3
7.- El mensaje se organiza jerirquicamente segin su 3
importancia
.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 3
0 .- Inapira el querer investizar por mas informacion 3
10.- El mensaje capta la atencion del publico 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 66%
considerando jerarquia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 3
13.- El dizefio refleja la identidad de la marca. 4
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 4
mercado.
15.- Se aplican formas sraficas de manera creativa. 4 34
oL 16.- El disefio aporta el mensaje final 4
5 Disefio 17 - Se han evitado elementos distractivos o 3
grafico innecesarios
18.- El mensaje del disefio ez claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefio 32 adapta adecuadamente el espacio 3

de trabajo



Hallazgos

Url:https:/fwww.facebook_com/share/p/hiyge 1QEKYzEIU
KM/ P mibextid=WCT7FNe

Como deberia ser:

1. Siinicia la oracign sola la primera en maylscula y el resto

COMUNICADO en minuscula porque es un  sustantivo  comdn:
E fidnd divkital de Tombo de Mora “Comunicado”.
ﬂbmuqn llduaﬂ di .I..gnllu nuethos colobe edaet i Lo i i
ds SERVICIOE FUBLICOS mo labascrdn ni habed BECOU0 DE 2. Los sustantivos y adjetivos ge ricos se escriben en
RESIDUOS por ser feriado CALENDARIC i w S .o P
mindscula: “municipalidad...”, “30 de agosto._.", “servicios
Reformomod el 3bode 3de ogoilo o ulr P i .
manienisndo nuslia cludad :ph ,mg publicos..”, recojo de residuos por ser feriados
calendarios”, “zabado 31 de agosto..”
Gficins dn mapes aetinnt 3. 5e debe evitar el uso de gerundio si indica una accion

posterior a la que sefiala al verbo principal: “para
mantener nuestra ciudad limpia y ordenada”.

e

N®  Varable Criterios de obzervacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total

1.- La redacecitn del texto se presenta de manera 3
organizada, conciza v 52 ajusta al tema.
2.- El uzo de las mayisculas, puntuacion zon
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v lezibilidad son las adecuadas.
4.- Utiliza palabras claras v precisas.
1 PBedaccién 3 - Evita tecnicismos innecesarios.

publicitaria  §_- Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El mensaje se orgamiza jerdarquicamente segin su
importancia
.- El mensaje hace uso adecuado de conectores
O - Inzpira el querer investizar por mas informacion
10.- El mensaje capta la atencicn del pablico
11.- Aplica adecuadamente la tipografia
considerando jerarquia.

2.- Utiliza adecuadzmente los colores de la marca.
13.- El dizefio refleja la identidad de 1a marca.
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del
mercado.
15.- 5e aplican formas graficas de manera creativa.
oL 16.- El dizefio aporta el mensaje final
2 Disefio 17 .- Se han evitado elementos distractivos o

grafico innecesarios
18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible
19.- Se emplea el expacio de manera afectiva
20.- El dizefio 22 adapta adecuadamente el espacio 4
de trabajo
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Hallazgos

Url:https:f fwwwe facebook_com/fshare /pf/URnNjig
PrUbhksnjr/?mibextid=WC7FMe

Comao deberia ser:

1. Las letras voladas se utilizan para abreviar los
numeros ardinales, debemas ponerles su punto.

n-vers-::r-c: -

Antes de la letra volada aparece siempre un
Distrito -dl:r -

punte (antes, no después). Ese punto se

encuentra ahi para indicarnos que eso &5 una

abreviatura. Eliminarlo es una falta de ortografia:
“108.” aniversario distrito el Carmen”.

N® Variable Criterios de observacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccion del texto se presenta de manera 4
organizada, concisa v 3e ajusta al tema.
2.-El uso de las maynscolas, puntuacion son 4
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v lezibilidad son las adecuadas. 4 43
4 - Utiliza palabraz claras v precisas. 4
1  Eedaccidn  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 3
publicitaria  §__ Utiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje 4
7.- El mensaje ze organiza jerirquicamente segin =0 3
importancia
2.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 5
0 - Inzpira el querer investigar por mas informacion 4
10.- El mensaje capta 1a atencion del piablico 4
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 4 83%
considerando {erarquia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca. 4
13 .- El dizefio refleqa la identidad de la marca 4
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 4
mercado.
15 - Se aplican formas oraficas de manera creativa. 5 42
oL 16.- El dizefio aporta el mensaje final 5
3 Disefio 17 .- Se han evitado elementos distractivos o 4
grafico innecesarios
18.- El mensaje del disefio es claro v comprensible 4
19.- 5e emplea ] espacic de manera afectiva 4
20.- El dizefio ze adapta adecuadamente el espacio 4
de trabajo
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Hallazgos

Url:hittps:fwowwe facebo ok comy/share/p/oviVSYinXwiNakmWgr /? mibexti
d=\WCTFNe

Como deberiz ser:

1. Los sustantivios comunes se escriben con mindscula, las abreviaturas
con espacio y purta 2 No respetar sus normas estaria cometiendo una
fzlta ortografica: “.. aniversario c e p. De la  Cruz"
2. Los romanos e escriben siempre con mayusculz, los sustantivos y
adjetivos genéricos se escriben en mindscula: “Il concurso de escoltas y
batzllan™

3. Cuando el ndmene que indicz el dia es inferior a disz, se recomiznda

PP ALY B o) J_ Tl no anteponer un cero 3 la cifra simple: "4 de setiembret’
e 4. Debe escribirse con punto y su espacio: 3:00 2. m., hore exacta
uauﬂm @ Bl (beva practo) E. Los sustantivos genéricos gue encabezan lzs denominaciones de
- B e it calles y espacios urbanos deben escribirse con mindsoulas, reserando
{Urbenimeitn lwen) la maydscula para el térming especifica: “avenida Conde de Mieva n.®

—

7632 (urbanizacion Luren)

N® Vanable Criterios de observacion Eszcala Puntaje  Puntaje
parcial total
1.- La redaccion del texto se presenta de manera 3
organizada, conciza v 32 ajusta al tema.
2.- Eluso de lag maynsculas, puntuacion son 3
utilizadas comrectamente.
3.- La ortozrafia v lezibilidad son las adecuadas. 3
4_- Utiliza palabras claras v precisas. 4
1 PRedaccién  3.- Evita tecnicismos innecesarios. 3 32
publicitaria  §_- Utiliza un vocabularic acorde al tema o mensaje 3
7.- El mensaje se organiza jerirquicamente segin su 4
importancia
2.- El mensaje hace uso adecuado de conectores 3
0 _- Inspira el querer imvestigar por mas informacion 3
10.- El mens=aje capta la atencidn del piblico 3
11.- Aplica adecuadamente la tipografia 3 61%
considerando jerarquia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca 3
13.- El dizefio refleja 1a identidad de la marca. 3
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 3
mercado.
15.- Se aplican formas graficas de manera creativa. 3 29
o 16.- El dizefio aporta el mensaje final 3
, Diselio 17 - Se han evitado elementos distractivos o 2
grafico infecesarios
18.- El menszaje del dizefio es claro v comprensible 3
19.- Se emplea el espacio de manera afectiva 3
20.- El dizefio ze adapta adecuadamente el espacio 3

de trabajo



Hallazgos

Url:https: f fwww facebook_com/share/p/GTHLACPgj
o6tBXm3/Pmibextid=\WCTFNe

A NANIVERSARIO g
L LE. 22375

Coma deberia ser:
1. Inicial mayascula; “Feliz.. ”.

2. Hay gue respetar la abreviatura y su volada: “74.°
aniversario...”

3. Las letras voladas se emplean en ciertas
abreviaturas para indicar que nos
hernos comido algunos caracteres del centro de la
palabra: “1. E. 22375".

N®  Wariable Criterios de observacion Ezcala Puntaje  Puntaje
parcial total

1.- Laredaccion del texto se presenta de manera 4
organizada, concisa v 3€ ajusta al tema.
2.- El uso de las mayiscolas, puntuacion son
utilizadas correctamente.
3.- La ortografia v lezibilidad son las adecuadas.
4 - Utiliza palabraz claras v precisas.
1 Eedaccion  5.- Evita tecniciamos innecesarios.

publicitaria  §__ Tftiliza un vocabulario acorde al tema o mensaje
7.- El mensaje ze organiza jerirquicamente segin zu
importancia
&.- El mensaje hace uso adecuado de conectores
0 - Inapira el querer investizar por mas informacion
10.- El mensaje capta la atencidn del piablico
11.- Aplica adecuadamente la tipografia
considerando jerarquia.
12 - Utiliza adecuadamente los colores de la marca.
13 .- El dizefio refleja la identidad de la marca.
14 - Exporta piezas graficas segin la tendencia del 3
mercado.

A
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15 - Se aplican formas oraficas de manera creativa. 4 38
oL 16.- El dizefio aporta el mensaje final 4
, Diseio 17 - Se han evitado elementos distractivos o 5
grafico innecesarios
18.- El mensaje del disetio es claro v comprensible 4
10.- Se emplea el espacio de manera afectiva 4

20 .- El disefio se adapta adecuadamente el espacio 4
de trabajo



Anexo 6
Validacion por juicio de expertos.

Juicio de expertos, que determinan validez de contenido.

N Nombre y apellido Especialidad Pertinencia  Relevancia  Claridad Juicio de
0 expertos
1 Mg. Fernando Huaman Espinoza Lic. Comunicacion Si Si Si Aplica
2 Mg. Martin Cordero Tataje Lic. Comunicacion Si Si Si Aplica
3 Mg. Yolanda Colan Arévalo Lic. Comunicacion Si Si Si Aplica

Nota: Certificado de validez.
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Anexo 7

Evidencia de la base de datos.

BASE DE DATOS SANDRA FIORELLA LLALLE CHECCLLO &0 ENCUESTAS

TOTAL w2

41

38
23
46
47

42

35
41

37
45
35
39
34
42

37
42

34
41

41

33
37
32
43

38
43

38
37

35
34
36
44
42

22

42

33
41

36
EES
34

38
38
39
39
42

38
38

30
30
3%
37

a6

42

a1

41

T

14

135
158
16
15
16
14
135
12
15
15,
16
11
20
12
12
16
15
16
17

16
15
16
15
13
14
12
12
14
15

12
17
16
13
15
14
15
15
16
17
13
14
16
17
16
17
12
12
16
14
16
17
16

17

D3

17 | 18| 15 | 20

T

VARIABLE - DISENO GRAFICO

14 [ 15 | 16

ol

1112 )13| T

CUESTICNARIC 1 ITEMS

TOTALV1

41

27
35

43

39
33
36

26
46

36
EE]
42

33
39
29

EE]
33

27

37
47

32
35
32

EL
36
24
41

45

33

31
37
42

33

41

e

32
38

46

e

T
13
311

10
15
12
12
10
13
12

14

2l
12
13
12

12
2l
11
11

12
10

14
1z
10
11
10

12

12
14
12
14
10
15
11

11
12
13
13
15
11
12

12
11
10
11
10
12
12
12
14
132

D3

2|9 |10

D2

VARIABLE - REDACCION PERICDISTICA

D1

Encuestado

10
11
12
13

15
15

16

18
15

20
21
22
23

24
25

26

28
23

30
31
32
EE]

24
35

EL

El
EE]

40

41

42

43

44
45

46

48
49

50

51
52
53

54
55

SE&

S8
59

0
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BASE DE DATOS SANDRA FIORELLA LLALLE CHECCLLO 25 DISERIOS GRAFICOS - FICHA DE OBSERVACION

FICHA DE OBSERVACION

VARIABLE - DISENO GRAFICO

85

73

62

70
80
68
54
73

92
62

73

58
76
58
72

52
78
67
78
66
69

85

61

78

82

52

66

76

80
74
50
74
94

72

56
78

52

72

54
80

78

68

72

58
76

CRITERIOS DE OBSERVACION

T
41

26
33

30
38

37

37
47

30
36
28
39
26
36
27

32
39
34
36
42

29
38

20

14|15 |16 (17| 18 | 19

12 ] 13

11

VARIABLE - REDACCION PERIODISTICA

62

72

74

74

72

76
70
78

66
86

CRITERIOS DE OBSERVACION

31

36

37

37

36

38
35
39

33
43

10

4

4

4

5

41414

5

41344

4134 |4

4134 |4

4144 |4

4 (4414

Disefio

Grafico

10
11
12
13

14
15
16

17
18
19

20
21
22
23

24
25
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