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RESUMEN

Esta investigacion tuvo como objetivo principal Identificar la contaminacion visual publicitaria
que se relaciona con la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022. Para lograr esto,
se empled una estrategia metodoldgica que incluyé la aplicacidn de encuestas a conductores,
transelintes y comerciantes que transitan diariamente por el area de estudio, delimitada por los
puntos P1, P2, P3 y P4, abarcando desde el Estadio José Picasso Peratta hasta el Santuario Sefior
de Luren. Los resultados de la investigacion revelaron percepciones variadas entre los
participantes, en relacién con la presencia de imagenes publicitarias al abrir una pagina de
internet, el 44.25% consider6 que esto constituye una forma bastante importante de
contaminacion visual. Ademas, respecto a la afectacion del entorno urbano y las calles en el
cercado de Ica, el 41.12% de los encuestados indicO que esta es bastante considerable. La
discusion de los resultados puso de manifiesto la diversidad de opiniones en la poblacion,
evidenciando que la contaminacion visual es un fendmeno subjetivo y que la percepcion
ciudadana desempefia un papel crucial en su evaluacion. Asimismo, se destacé la necesidad de
un mayor control por parte de las autoridades para abordar esta problematica, destacando los
hallazgos y la importancia de la percepcion ciudadana en la evaluacion de la contaminacion visual
en el cercado de Ica. En las conclusiones, se reafirmd la subjetividad de la contaminacion visual,
enfatizando que la percepcién de la poblacion es determinante y se resaltd la importancia de
medidas de control y regulacion mas estrictas por parte de las autoridades para mitigar los efectos

negativos de la contaminacion visual en el paisaje urbano.

Palabras claves: Contaminacidon visual publicitaria; Paisaje urbano; Percepcion ciudadana;

Encuestas; Cercado de Ica
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ABSTRACT

The main objective of this research was to identify advertising visual pollution that is related to
the quality of the urban landscape in the Ica fence, Ica, 2022. To achieve this, a methodological
strategy was used that included the application of surveys to drivers, passers-by and merchants
who transit daily through the study area, delimited by points P1, P2, P3 and P4, ranging from the
José Picasso Peratta Stadium to the Sefior de Luren Sanctuary. The results of the research
revealed varied perceptions among the participants, in relation to the presence of advertising
images when opening an Internet page, 44.25% considered that this constitutes a fairly important
form of visual pollution. Furthermore, regarding the impact on the urban environment and the
streets in the Ica area, 41.12% of those surveyed indicated that this is quite considerable. The
discussion of the results revealed the diversity of opinions in the population, showing that visual
pollution is a subjective phenomenon and that citizen perception plays a crucial role in its
evaluation. Likewise, the need for greater control by the authorities to address this problem was
highlighted, highlighting the findings and the importance of citizen perception in the evaluation
of visual pollution in the Ica fence. In the conclusions, the subjectivity of visual pollution was
reaffirmed, emphasizing that the perception of the population is decisive and the importance of
stricter control and regulation measures by authorities to mitigate the negative effects of visual

pollution in the urban landscape.

Keywords: Advertising visual pollution; Urban landscape; Citizen perception; Surveys; Ica fence



1. INTRODUCCION

El paisaje urbano es fundamental para la identidad y la estética de cualquier ciudad. No
obstante, recientemente el Cercado de Ica, Peru, ha experimentado un aumento de un
problema que pone en peligro la armonia y belleza de su entorno: la contaminacion visual
causada por la publicidad. El afio 2022 ha sido testigo de un aumento significativo en la
proliferacion de anuncios y carteles que inundan las calles, plazas y edificios de esta
localidad, impactando negativamente en la experiencia visual de residentes y visitantes

por igual.

En esta investigacion, exploraremos en detalle como la contaminacion visual publicitaria
ha afectado el paisaje urbano de Ica'y codmo ha repercutido en la calidad de vida de sus
habitantes. Analizaremos las distintas formas en que la publicidad descontrolada ha
invadido los espacios publicos, interfiriendo con la arquitectura y el ambiente natural de
la ciudad. Ademas, examinaremos las posibles consecuencias socioeconémicas y
culturales de esta situacion, considerando tanto el punto de vista de los comerciantes y

anunciantes como las opiniones de los ciudadanos.

Asimismo, se examinaran las medidas tomadas por las autoridades locales para abordar
este problema y si estas han sido efectivas en mitigar la contaminacion visual. A través
de esta investigacion, se buscara arrojar luz sobre la importancia de preservar y restaurar
el paisaje urbano de Ica, proponiendo soluciones sostenibles que equilibren las

necesidades publicitarias con el respeto al patrimonio visual de la ciudad.

En Gltima instancia, esta investigacion tiene como objetivo crear conciencia sobre la
relevancia de un paisaje urbano estéticamente agradable y funcional para el bienestar de
los ciudadanos, invitando a la reflexion sobre el impacto de la contaminacion visual
publicitaria y la busqueda de soluciones colaborativas que puedan preservar la identidad

cultural y paisajistica del cercado de Ica en el afio 2022.

1.1. Situacion problematica

“La preeminencia de la contaminacion visual se observa predominantemente en las
ciudades de Norteamerica, destacando paradigmaticamente la urbe de Nueva York.
En efecto, la luminosidad de la "ciudad que nunca duerme™ constituye uno de sus

rasgos distintivos” [1]; “La polucién visual constituye una categoria poco

10



1.2.

reconocida pero que guarda una conexion directa con la apariencia estética de la
ciudad y el bienestar de cada individuo, generando un impacto ambiental

significativo” [1].

En el Perd, no se percibe la contaminacion visual producida por la publicidad
exterior, por ello, no se ha investigado a fondo las causas culturales, econémicas y
sociales, menos aun los efectos ambientales y de salud, este tipo de contaminacion,
Ilega a afectar la salud de la personas; el abuso de ciertos elementos alteran el medio
urbano y la imagen del paisaje, generando malestar en la salud de las personas, por

la estimulacion visual agresiva, invasiva y simultanea [2].

De acuerdo con la Ley Orgéanica de Municipalidades, son los gobiernos locales los
encargados de fiscalizar y regular la propaganda; es asi que cada distrito posee una
serie de ordenanzas; aunque, se reconoce también, que muchas de ellas han
renunciado a ejercer la funcion fiscalizadora por escasez de recursos o desinterés y

también desconocimiento[3].

Frente a esta situacion, se llevo a cabo esta investigacion titulada “Contaminacion
visual publicitaria y su afectacion del paisaje urbano en el Cercado de Ica, Ica,
2022”. El objetivo es analizar como la excesiva publicidad en las vias contribuye al
estrés, la distraccion, cambios en el estado de &animo, disminucion de la

productividad, dolores de cabeza, mal humor y problemas visuales.

Antecedentes de la investigacion
1.2.1. Antecedentes Internacionales

El estudio realizado por Ayala [4], “se plante6 como objetivo la
caracterizacion de la dindmica de los letreros publicitarios en Asuncion,
con la identificacion de las areas con mayor presencia”. “Ademas, se
examind en detalle el impacto social y ambiental percibido por la
poblacién en las zonas con una intensa actividad de carteles publicitarios,
el estudio adopta un enfoque cuantitativo, siendo de naturaleza no
experimental, con un caracter exploratorio descriptivo” [4]. “Concluyo
que la contaminacidn visual publicitaria impacta en individuos y entorno,
manifestdndose especialmente en areas urbanas y vinculandose al

desarrollo econdmico. A menudo, se subestiman sus perjuicios,
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priorizando  beneficios econdmicos sin  considerar  impactos

socioambientales negativos” [4].

El estudio realizado por Goémez [5], “El proposito fue reducir la
contaminacion visual mediante una guia impresa como recurso de
referencia para estudiantes de Disefio Gréfico”. “Esta investigacion adopta
un enfoque descriptivo, explorando el impacto de la publicidad en la Av.
Francisco de Orellana en transelntes y conductores mediante un
instrumento descriptivo”[5]. “Se evalu6 el impacto significativo de las
vallas publicitarias en la Av. Francisco de Orellana en peatones y
conductores, indicando que los colores predominantes a menudo causan

molestias visuales, sugiriendo la necesidad de variar las tonalidades”[5].

El estudio realizado por Cardenas [6], el “propoésito consistio en respaldar
conceptualmente la contaminacion visual y fisica, examinar la influencia
de la contaminacion visual en la calidad de vida de los habitantes, localizar
las zonas primordiales con mayor afectacién y describir los elementos
vinculados con la publicidad”. “La estrategia metodoldgica abordada
comprende la implementacion de tacticas como entrevistas, encuestas,
andlisis documental y observacion de campo”. “Este enfoque se empled
para la ejecucion de la investigacion con los residentes de la avenida
General Enriquez y los funcionarios del Gobierno Auténomo
Descentralizado del Canton Rumifiahui” [6]. “Los hallazgos revelaron la
necesidad de una regulacién moderada, dada la proliferacion de publicidad
no autorizada y la ocupacion informal del espacio publico en las aceras.
Este desorden impacta negativamente en el paisaje urbanistico de la
ciudad” [6].

El estudio realizado por Paredes [7], “el propoésito de este estudio fue
realizar un analisis comunicacional de la contaminacion visual publicitaria
presente en el Centro Histérico de la ciudad de Ibarra.”. “La metodologia
adoptada sigue un enfoque cualitativo en una investigacion descriptiva y
transversal. Se emplearon métodos histdricos-logicos y analitico-
sinteticos, asi como técnicas como revision de informacion, fichas de

observacién, entrevistas y triangulacion de datos” [7]. “Los resultados
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1.2.2.

indican la presencia de contaminacion visual en la zona estudiada,
posiblemente debido al desconocimiento y desinterés general en las
regulaciones existentes”. “Los expertos sugieren reestructurar las
normativas para abordar mas efectivamente los procesos de comunicacion
grafica en soportes publicitarios, considerando la identidad local y
nacional” [7]. “En conclusién, se propone una iniciativa para sistematizar
la publicidad exterior y reducir la contaminacion visual, como evidenciado

en el estudio de caso de Pablo Iturralde” [7].

El estudio realizado por Morales [8], “el objetivo de este estudio fue
describir las caracteristicas de la contaminacién y aplicar estrategias de
divulgacion de dichos contaminantes en el Paseo Ciencias de Maracaibo”.
“El estudio adopta un enfoque no experimental, de naturaleza descriptiva
y con recopilacién de datos de tipo transversal”. “Los resultados indican
que el Paseo Ciencias, como zona comercial activa, exhibe una
significativa contaminacion visual, destacando elementos como basureros
improvisados, vallas publicitarias, toldos y kioscos como los principales
generadores de esta contaminacion” [8]. Este estudio reveld una “actitud
sumamente pasiva en la muestra respecto a la participacion en programas
dirigidos a rectificar la situacion. En Gltima instancia, se evidencio la
limitada eficacia de las estrategias destinadas a concientizar a los

transelintes y vendedores en este espacio comercial” [8].

Antecedentes Nacionales

Segun los estudios realizados por Lam [9], el “objetivo principal fue
establecer la correlacion entre la contaminacién visual y la salud de la
poblacién, con objetivos especificos que incluyeron analizar la relacién
entre la contaminacion visual y distintos problemas de salud en la Av.
Tupac Amaru, distrito Independencia”. “La investigacion adoptd un
enfoque descriptivo, correlacional y transversal, empleando encuestas
validadas por tres expertos, aplicadas a 90 individuos que transitaban la
avenida Tupac Amaru” [9], y la investigacion, “validada por un alfa de
Cronbach de 0.961, empled herramientas como fichas, mapas, planos,

camara fotografica y grabador digital. Se aplicaron métodos inductivos,
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deductivos, analiticos y sintéticos, y se utilizo el coeficiente de Spearman
(rR) para calcular la correlacion entre las variables”. “En la prueba de
hipdtesis, se obtuvo un p-valor de 0.013 (inferior a 0.05), con una
correlacion del 69.8%, evidenciando la relacion entre la contaminacion
visual y los problemas de salud” [9]. “Ademas, el p-valor de 0.035 (inferior
a 0.05) con una correlacion del 25.6% revela la relacion entre la
contaminacion visual y el estrés”; “después, el valor p fue de 0.046,
mostrando una correlacion del 56.9%, indicando la relacién entre la
contaminacion visual y el mal humor”. “Finalmente, el valor p de 0.041,
con una correlacion del 52.4%, revela la conexidn entre la contaminacion

visual y la distraccion” [9].

Segun los estudios realizados por Bardales [10], “el estudio actual buscé
establecer la conexidn entre la contaminacion visual y el bienestar de los
habitantes de la Jr. Huallayco-Huéanuco en 2019”. “Adopt6 un enfoque
mixto, siendo de tipo no experimental con un disefio correlacional de corte
transversal. La muestra, compuesta por 120 entrevistados, se sometio a la
escala de Likert para evaluar la salud de las poblaciones en el jirén
Huallayco, complementado con la guia de observacion de la
contaminacion visual”. “Los hallazgos destacados revelaron que la cuadra
10-12 exhibié el mayor nimero de anuncios publicitarios, seguida de la
cuadra 16-18, mientras que la cuadra 01-03 mostré la menor cantidad”
[10]. “La poblacion del jirén Huallayco concuerda en que los avisos, la
acumulacién de residuos y los grafitis son fuentes de contaminacion visual,

reconociendo su impacto en la salud” [10].

Segln los estudios realizados por Jeri [11], “el objetivo de esta
investigacion consistio en examinar los motivos y las consecuencias de la
contaminacion visual publicitaria en los cruces de Grau con las avenidas
Bolognesi y Séenz Pefia en la ciudad de Chiclayo”. “Se procedio a recabar
la percepcion de transelntes y conductores en la zona especificada,
complementado con entrevistas a expertos en publicidad y psicologia para
obtener datos precisos sobre la contaminacion visual publicitaria” [11].
“Los resultados, analizados a través del programa SPSS”, “para obtener

porcentajes precisos, revelan que la contaminacion visual provoca
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sensaciones como estrés, distraccion y confusion en las personas. Estas
reacciones, a veces agresivas 0 Vviolentas, resaltan la influencia

significativa de esta problematica en la salud humana”[11].

Segun los estudios realizados por Estrella [12], el “proposito es evaluar la
contaminacion visual y su impacto en la salud de los residentes en el
Paradero Ceres Medio, Distrito de Ate, 2017. La variable dependiente, la
salud, se evalud a través de las dimensiones de perturbacion y seguridad”.
“En conclusion, se confirma la hipotesis general que postula una relacién
significativa entre la contaminacion visual y la salud de los habitantes del
Paradero Ceres Medio”. “La presencia indiscriminada de anuncios
publicitarios y la falta de atencién por parte de la municipalidad de Ate

respaldan esta afirmacion”.

Segun los estudios realizados por Dominguez [13], “la estrategia
metodoldgica consistio en un enfoque descriptivo, con un disefio no
experimental y corte transversal. La poblacion de interés fue el parque
automotor de Piura, que abarcaba un total de 104,128 vehiculos™. La
seleccion de la muestra abarco trescientos ochenta y cuatro vehiculos del
distrito de Piura. El instrumento empleado fue un cuestionario, y los datos
resultantes se procesaron mediante el software SPSS” [13]. “Los
resultados de la encuesta revelan que el 50,3% de los conductores
encuestados considera un tamafio adecuado de 200m2, el 27,1% prefiere
100m2, el 17,2% elige 80m2 y el 5,5% opta por 60m2. Respecto a la
ubicacion con mayor contaminacion visual, el 31,3% menciona la
interseccion Andrés Avelino Céaceres-Panamericana-Country-Mujica; el
30,7% sefiala la interseccion Loreto-Sanchez Cerro, el 22,7% la
interseccion Sullana-Sanchez Cerro y el 15,4% la interseccion Grau-
Loreto”. “Sobre las sanciones legales en el distrito de Piura, el 56,8%
considera aplicar multas, el 35,9% sugiere el retiro de paneles y el 7,3%
propone el cierre de la empresa” [13]. “En cuanto al conocimiento sobre
la publicidad exterior, el 58,3% esta familiarizado con el término
contaminacion visual, mientras que el 41,7% no lo conoce en la ciudad de
Piura” [13].
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1.2.3.

Antecedentes locales

La bibliografia relacionada con el tema ha sido revisada y no se ha encontrado

ninguna basqueda con respecto a él.

1.3. Bases teoricas de la investigacion

1.3.1.

1.3.2.

1.3.3.

Contaminacion visual

De acuerdo con Fuentes y Arguello [14], “La contaminacion visual, un
componente urbano, surge del uso excesivo de elementos ajenos al
entorno, alterando la estética del paisaje y afectando las condiciones,

calidad de vida y funciones vitales de los seres vivos”.

Causas de la contaminacion visual

Juste [15] considera en su blog que los causas mas frecuentes son :
“anuncios publicitarios, postes de electricidad con cableado aéreo,
monticulos de residuos solidos, exceso de sefial de trafico, grafitis, antenas

de television, edificios deteriorados”.

Efectos de la contaminacion visual

Juste [15] considera en su blog que : “Las consecuencias son variadas y
bastante preocupantes, es recomendable conocer bien las principales
consecuencias, estar atento a ellas para intentar evitarlas al maximo posible
en nuestro dia a dia. Entre los méas habituales podemos encontrar: estética
del paisaje afectado, eficiencia reducida, dolores de cabeza, mal humor,
estrés debido a saturacién de los elementos de colores, perturbaciones de
atencion y alteraciones del sistema y accidentes causados por obstruccion

visual al volante”.
a) Publicidad exterior.

Victor Manuel [16] considera que: “Estas son todas las piezas
publicitarias exhibidas en los espacios abiertos, exteriores, en

espacios urbanos no cubiertos que tienen o no soporte fijo”.
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Clasificacion de los elementos de publicidad exterior por sus

caracteristicas fisicas

v' Afiche: Elemento publicitario cuyo mensaje esta impreso en un

laminado de papel, carton o material similar, que se encuentra

en una pared o en una valla publicitaria.

v' Banderola: Correctamente dicha, de hasta 2.00 mts. de ancho y

de maximo 16m

v' Gigantografia: cuando su area de visualizacién es mayor a 16

m2.

v" Pasacalle: cuando una banderola cruza una via.

v' Cartelera: Elemento fijo con una superficie plana, al que se le

adjunta un parametro para la instalacion de carteles o carteles

pertenecientes al municipio.

v' Aviso Ecol6gico: Elemento publicitario cuyo mensaje es

compuesto por elementos orgadnicos inorganicos en estado

natural, ubicado en espacios verdes, laderas, cerros o laderas de

laderas, en areas urbanas rurales.

v' Escaparate: Ventana u hornacina de cierre transparente,

ubicado en el local comercial, que se utiliza para para mostrar y

mostrar anuncios 0 anuncios.

v' Globo Aerostatico Anclado: Elemento cuyo mensaje

publicitario se presenta en un material flexible, de forma mas o

menos esférica, llena de un gas de menor densidad que el aire,

y que se encuentra sobre a una superficie fija.

v' Letras Recortadas: Estos son los mensajes publicitarios

compuestos por letras, o simbolos independientes de entre si,

que se adhieren a las paredes de un edificio, sin impedir que se

distingan sus caracteristicas arquitectonicas.

v' Letrero: Un anuncio que tiene una estructura simple para

instalar en una pared.

v Marquesina: Es la estructura portadora del mensaje

publicitario que se encuentra sobre el elemento arquitectonico

que destaca y forma parte del edificio, cubriendo parte de la via

publica, y no permite ninguna construccidn en su parte superior.
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Monolito o Totem: Estructura autoportante anclada al suelo
que puede incluir uno o mas postes que soportan el elemento
publicitario externo.

Mural: Publicidad mostrada en a través de graficos y texto en
las paredes de las edificaciones.

Panel simple: Es el aviso publicitario autoportante o sostenido
en uno 0 mas parantes.

Panel Monumental: Es la publicidad la que requiere una
estructura particular, que se apoya en mas puntos de apoyo.
Paleta Publicitaria: Es el elemento autoportante con estructura
particular el cual presenta dos escalones necesariamente rigidos,
sobre los cuales estd sefializado, el cual descansa sobre un
elemento vertical.

Placa: Lamina o placa superpuesta a la superficie de una pared
de una fachada, cuyas dimensiones no superan los 30
centimetros de lado, con un espesor maximo de 15 mm.
Plancheta Publicitaria o Frange: Elemento simple sin
iluminacion, que se coloca perpendicular a la pared, en plastico,
metal o material similar, con maximos de 30cm X 30cm y de un
espesor maximo de 5 mm.

Toldos: Estructura o marco revestido con tejido o similar que se
apoya en las paredes de edificios o servicios en la via pablica y
que lleva un mensaje publicitario Debe ser retractil para permitir
que se oculte por la noche.

Valla Publicitaria: Elemento cuyas caracteristicas son las
mismas a las de una cartelera, pero que es de propiedad privada.
Volumétrico: Anuncio o publicidad que consiste en objetos o

volimenes que hacen la publicida”[17].

Clasificacion de los elementos de publicidad exterior por sus

caracteristicas técnicas

v' Variable: Es el anuncio o publicidad que difunde publicidad y

que varia segun los medios mecanicos, eléctricos y electrénicos.
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1.3.4.

1.3.5.

1.3.6.

1.3.7.

v" Luminosos: Cuando el anuncio o el anuncio en si mismo tiene
su iluminacién o uno o mas elementos de iluminacion estan
dentro de su estructura.

v" lluminados: Cuando uno o méas elementos de luz estan fuera de
su estructura.

v Simples: Aquellos que solo se definen solo por su apariencia
sus caracteristicas de forma.

v' Electronicos: Es aquel que comunica informacion por medio de
texto pasante 0 imagenes en tiempo real a través de una
pantalla[17].

Elemento publicitario

[17] “Se refiere a la comunicacion publicitaria que abarca la estructura o
soporte fisico que la sustenta, incluyendo anuncios pintados o adheridos a

paredes tanto internas como externas de edificios”.

Percepcion ambiental

Con base en Fernandez, [18] “las percepciones ambientales se entienden
como la forma en que un individuo aprecia y valora su entorno, y tienen
una importante influencia en la toma de decisiones de los seres respecto al
medio que les rodea y tienen una importante influencia en la toma de

decisiones de los seres sobre el medio que les rodea”.

Proceso Urbano

Empleando las palabras de Pérez, [19] “la urbanizacion, un fendmeno
global, implica la migracion masiva de zonas rurales a ciudades, siendo un
proceso intrincado y tipico de naciones en desarrollo”. “Surge en respuesta
al estancamiento de la calidad de vida en las zonas rurales, siendo un

proceso complejo y caracteristico de paises en desarrollo” [19].

Paisaje Urbano

A juicio de Pérez, [20] el paisaje urbano es aquel que expresa el mayor

grado de transformacion de los recursos naturales y los paisajes.
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1.4.

1.3.8. Conservacion

Larkham, “es ahora una parte aceptada de la planificacion urbana en la
mayoria de los paises desarrollados. Esto es un reflejo del interés

generalizado en aspectos del pasado, y como se ve, usa y cambia”[21].

Formulacion del problema

Hassan et al., “Aunque las areas urbanas actualmente cubren solo una parte muy
limitada de la superficie terrestre del planeta, tienen efectos marcados en las
condiciones ambientales, sociales y econdémicas tanto a escala local como
global”’[22]. En este sentido, “es fundamental admitir que los ecosistemas en las
zonas urbanas se ven fuertemente afectados. La urbanizacion suele considerarse
una amenaza contra la preservacion de la naturaleza y los recursos

ambientales”[22]. Por lo tanto,

“[...] la atencion se dirige actualmente hacia el seguimiento de los
cambios en el uso del suelo urbano y la cobertura del suelo. Muchas
ciudades alrededor del mundo estdn sufriendo este fendmeno,
especialmente en paises en vias de desarrollo donde las utilidades,
infraestructuras, servicios y oportunidades laborales se concentran en
sus capitales y grandes ciudades. Por otro lado, a lo largo de los ultimos
veinticinco afios, el sector de la vivienda en Egipto ha sufrido severas

transformaciones y cambios sociales, culturales y econdmicos” [...].

El problema de investigacion abordado en este estudio es la contaminacion visual
publicitaria y su afectacion en el paisaje urbano del cercado de Ica, Peru, durante el
afo 2022. El crecimiento descontrolado de anuncios y carteles publicitarios en
espacios publicos ha alterado la estética y la armonia visual de la ciudad, generando
preocupaciones sobre su impacto en la calidad de vida de los habitantes y la

identidad cultural de la localidad.

Esta cuestion demanda la exploracion de las raices y ramificaciones de la
contaminacion visual publicitaria, asi como de proponer soluciones sostenibles que
equilibren las necesidades publicitarias con el respeto y preservacion del paisaje
urbano de Ica.
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1.5.

1.6.

1.7.

1.4.1.

1.4.2.

Problema general

¢De qué manera la contaminacion visual publicitaria se relaciona con la
calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022?

Problemas especificos

PE1l: (Como la percepcion ciudadana de la contaminacion visual
publicitaria se relaciona con el paisaje urbano en el cercado de Ica,
Ica, 2022?

Objetivos de la investigacion

1.5.1.

1.5.2.

Objetivo general

Identificar la contaminacion visual publicitaria que se relaciona con la
calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022.

Objetivos especificos

OEL: Evaluar la percepcion ciudadana de la contaminacion visual
publicitaria se relaciona con la calidad del paisaje urbano en el

cercado de Ica, Ica, 2022.

Hipotesis de investigacion

1.6.1.

1.6.2.

Hipétesis general

La contaminacion visual publicitaria se relaciona con la calidad del paisaje
urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022.

Hipotesis especificas

HEL: La percepcion ciudadana de la contaminacion visual publicitaria se
relaciona con la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica,
2022,

Variables de investigacion

1.7.1.

Variable independiente

Contaminacion visual publicitaria. — Es el exceso y desorden de
elementos publicitarios en espacios urbanos, como anuncios, carteles y

vallas, que invaden el paisaje, generando una interferencia visual que
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afecta negativamente la estética, la identidad cultural y la calidad de vida
de los habitantes en el entorno urbano. Esta sobreabundancia de elementos
comerciales puede causar distracciones, incomodidad visual y afectar el

valor turistico y econdémico de ciertas areas urbanas.

1.7.2. Variable dependiente

Paisaje urbano. - Se refiere al conjunto de elementos y caracteristicas
visuales que componen el entorno construido de una ciudad o area urbana.
Esto incluye edificios, calles, plazas, parques, infraestructuras y cualquier
otro componente que pueda ser percibido visualmente en el ambiente
urbano. El paisaje urbano es el resultado de la interaccion entre la
arquitectura, la planificacion urbana, el desarrollo humano y las
actividades sociales que dan forma a la ciudad. Representa la identidad y
la historia de un lugar, influyendo en la experiencia y la percepcion de sus

habitantes y visitantes.

1.8. Justificacion e importancia de la investigacion
Justificacion

La investigacion sobre la contaminacion visual publicitaria en el Cercado de Ica,
Ica, 2022, surge como respuesta a la creciente preocupacion por el impacto negativo
que la proliferacion descontrolada de anuncios comerciales puede tener en la
estética y la identidad visual de este entorno urbano. El patrimonio arquitectonico
y cultural Unico de Ica, junto con su atractivo turistico, hacen imperativo

comprender cdmo la publicidad visual afecta el paisaje urbano local.

Ademas, existe una necesidad urgente de comprender como la presencia excesiva
de publicidad afecta la calidad de vida de los residentes del Cercado de Ica. La
fatiga visual y el estrés causados por la sobreexposicion a estimulos publicitarios
pueden tener consecuencias significativas en el bienestar psicolégico de la
poblacién local, lo que subraya la importancia de abordar este tema desde una

perspectiva de salud publica y calidad de vida
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1.9.

Importancia

El estudio de la contaminacién visual publicitaria en el Cercado de Ica reviste una
importancia multidimensional. En primer lugar, sus hallazgos proporcionaran
informacién valiosa para el desarrollo de estrategias de planificacion urbana
sostenible que promuevan entornos mas equilibrados y habitables. Esto contribuira
no solo a la preservacion del patrimonio arquitectonico y cultural de Ica, sino

también al bienestar general de sus residentes.

Ademas, la investigacion puede tener implicaciones economicas significativas al
influir en la percepcion de la ciudad por parte de los visitantes y en las decisiones
de inversion local. Al comprender como la publicidad visual afecta la experiencia
turistica y la actividad econdmica, se pueden disefiar politicas y regulaciones que
fomenten un desarrollo econdmico mas sostenible y compatible con el entorno

urbano.

Por lo tanto, el estudio de la contaminacién visual publicitaria en el Cercado de Ica
no solo aborda un problema local especifico, sino que también ofrece perspectivas
y lecciones que pueden ser aplicables a otras areas urbanas. Sus resultados pueden
servir como base para politicas y practicas que promuevan entornos urbanos mas
saludables,  estéticamente  agradables 'y  econdmicamente  prdsperos

en Icay mas alla.

Marco conceptual

Anélisis de vulnerabilidad.

Técnica que, con base en el estudio de la situacion fisica y geogréfica de un lugar,
detecta la sensibilidad del mismo ante el impacto de un fenébmeno destructivo”.
Buenas practicas ambientales.

Zona del territorio en la que la Nacion ejerce soberania y jurisdiccion, dentro de
cuyo perimetro el ambiente original no ha sido significativamente alterado por la

actividad del hombre y ha quedado sujeta al régimen de proteccion que establece la

ley.
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1.10.

Calidad ambiental

El grado en que el estado actual o previsible de algin componente basico permite
que el medio ambiente desempefie adecuadamente sus funciones de sistema que
rige y condiciona las posibilidades de vida en la Tierra. Este grado no se puede

cuantificar; solo se lo califica con fundamentos, a través de un juicio de valor.

Ciudadania ambiental.

Consiste en participar en la toma de decisiones (politicas y comunitarias)
relacionadas con el medio ambiente, acceder libre y oportunamente a la
informacion sobre ambiente y salud, al marco normativo ambiental, y contribuir a

la implementacién y mantenimiento de modelos de desarrollo sostenible.

Comerciante.

Un comerciante es un individuo que ejecuta acciones de comercio, es decir, es la
persona encargada de ejecutar ventas de productos en su dia a dia, por tal razén se

le dice “comerciante” a un propietario de un comercio.

Marco legal
Ordenanza Municipal N°010-2014-MPI

El ordenamiento juridico de las municipalidades estd compuesto por las normas
emitidas por los 6rganos de gobierno y administracion municipal, de acuerdo con
las leyes nacionales. Ademas, el ejercicio de las competencias y funciones
especificas de las municipalidades se lleva a cabo siguiendo las normas técnicas
pertinentes sobre la materia, tal como lo establece la Ley N°27972, Ley Organica
de Municipalidades. En su articulo N°40, esta ley dispone que mediante
ordenanzas se creen, modifiquen, supriman o exoneran los arbitrios, tasas,
licencias, derechos y contribuciones dentro de los limites establecidos. Por lo
tanto, en relacién a la ordenanza municipal que aprueba el reglamento para la
instalacion de elementos de publicidad exterior en el distrito del cercado de Ica,
dicha ordenanza debera seguir el marco legal establecido y las disposiciones
técnicas aplicables para asegurar la regulacion adecuada de la publicidad en el

espacio publico y preservar la estética y el paisaje urbano del distrito[23].
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1. ESTRATEGIA METODOLOGICA

2.1. Metodologia de la investigacion

La investigacion sobre la contaminacion visual publicitaria y su impacto en el
paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022, ofrece una contribucion cientifica
significativa al abordar un problema relevante en el entorno urbano contemporaneo.
Con un disefio de investigacion claro, que incluye un riguroso marco teérico, una
seleccidn cuidadosa de participantes y lugares de estudio, asi como la aplicacion de
instrumentos adecuados para la recopilacion y analisis de datos, este estudio
proporciona bases importantes sobre el alcance y la naturaleza del problema. A
través de un analisis riguroso de los datos, se identifican las implicaciones practicas
y las recomendaciones pertinentes, lo que contribuye a la comprension general de
la contaminacion visual publicitaria y ofrece orientacion para abordar este desafio
en el contexto especifico de Ica, Ica, en el afio 2022. Sin embargo, es importante
reconocer las limitaciones del estudio y la necesidad de futuras investigaciones para

profundizar en este tema y validar ain mas los hallazgos obtenidos.

2.2. Area de estudio

Figura 1. Cercado de Ica. Los puntos indican el area de influencia y se considero

cuatro puntos
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El 4rea de estudio de la investigacion titulada "Contaminacion visual publicitaria y
su afectacion del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022" se ha definido como
el "Area de Influencia”. Esta area abarca los siguientes puntos geograficos:

P1: Estadio José Picasso Peratta

P2: Unidad Vecinal Victor Maurtua

P3: Puente Grau

P4: Santuario Sefior de Luren

En este espacio delimitado, se llevd a cabo el estudio detallado sobre “la
contaminacion visual y su impacto en el paisaje urbano durante el afio 2022” en el
cercado de Ica. Los puntos P1 a P4 actian como puntos de referencia clave que

definen los limites y la extension geografica de esta investigacion, Figura 1.

Tipo, nivel y disefio de la investigacion
2.3.1. Tipo de investigacion

La investigacion se clasifica como "investigacién aplicada", que se refiere
a una investigacion practica o empirica que busca la aplicacién o
utilizacién de los conocimientos adquiridos después de llevar a cabo una
implementacién y practica sistematica basada en la investigacion. Este
enfoque de investigacion se caracterizd por ser observacional-prospectivo-

transversal[24].

2.3.2.  Nivel de investigacion

El nivel de investigacion que se realizo es de naturaleza descriptiva y
explicativa. En este estudio, se pretende describir detalladamente la
contaminacion visual publicitaria en el paisaje urbano del cercado de Ica,
Per(, durante el afio 2022, se idéntifico los elementos publicitarios

presentes en areas especificas y su distribucion.

Ademas, se busco explicar las causas y consecuencias de este fendmeno,
analizando las percepciones de los ciudadanos y su relacion con la invasion
publicitaria. Mediante el método cuantitativo, esta investigacion aspira a
proporcionar una comprension profunda y significativa del problema,

ofreciendo informacion valiosa para el desarrollo de estrategias y medidas
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2.3.3.

que mitiguen la contaminacion visual publicitaria y preserven la calidad

estética del paisaje urbano de Ica. [24].

Disefio de investigacion

La configuracion de investigacion es no experimental, descriptiva,
explicativa y de alcance transversal. Bajo este enfoque, las variables no
son intervenidas, sino observadas en su entorno natural para su analisis
subsiguiente” [25]. “El objetivo primordial consiste en explorar la
incidencia y expresion de una o mas variables en un intervalo temporal
especifico, detallando el comportamiento e interconexion de dichas
variables en conjuntos de individuos u objetos”[25].

2.4. Poblacion y muestra

24.1.

2.4.2.

Poblacion

La poblacion del distrito de Ica, con aproximadamente 150,280 habitantes,
de enfoque cuantitativo. Este grupo proporciona una muestra
representativa de la comunidad urbana de Ica y ofrecera datos
significativos sobre la percepcidn y experiencia de los ciudadanos respecto

a la contaminacion visual publicitaria en su entorno. [26].

Muestra

Tamayo y Tamayo, La muestra se refiere al conjunto de procedimientos
llevados a cabo para analizar la distribucion de ciertos rasgos en toda la
poblacion o universo, basdndose en la observacién de una fraccion de la

poblacidn en cuestion.[23].

La muestra fue determinada, teniendo en cuenta la formula siguiente de
Ecuacion de Murray & Larry (n)
ZZ *N *P *Q

n= (N —1)*E2 L Z2%p*Q (Ec. 1)[28]

Reemplazando en (28),

Donde:
n = Tamafo de muestra
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N = Tamafio de la poblacion en estudio (150,280)

Z = Valor de la distribucion normal estandarizada de acuerdo al
grado de confianza 95% (1,96)

P = Distribucién en la variable (0,5) (éxitos)

Q = 1-P(0,5) (fracaso)

E = representa el limite aceptable de error muestral, generalmente va

del 1% (0.01) al 9% (0.09), siendo 5% (0.55) el valor estandar
usado en las investigaciones, para esta investigacion se acepta el
valor muestral de 0.563 %.

Reemplazando los datos en la ec. (1)

. (1.96)2(150,280)(0.5)(0.5)
T (150280-1)(0.0563)2+(1.96)2(0.5)(0.5)

n =170 pobladores

2.5. Técnicas e instrumentos de investigacion

2.5.1.

2.5.2.

Técnicas de recoleccion de datos

Segun Sanchez et al., los instrumentos son herramientas utilizadas para
obtener la informacion necesaria sobre una realidad o fenémeno, de

acuerdo con los objetivos de la investigacion. [25].

De acuerdo con Barrios & Gala, se utilizo la técnica de la encuesta en el
estudio, ya que se considera el método mas directo para recopilar datos e

informacioén de una Unica fuente[30].

Instrumentos de recoleccion de datos

Hernandez-Sampieri et al. definen los instrumentos como las
herramientas especificas utilizadas en el proceso de recoleccion de datos.
[24]

El instrumento utilizado en este estudio fue un cuestionario compuesto por
una serie de preguntas estructuradas (consultar ANEXO 1. encuesta),
ademas se utiliz6, camara fotogréafica, grabador digital, computadora
portéatil, Google Earth Pro; GPS y para el desarrollo de las tablas, graficos,
tabulacién y construccién de figura se empleara el office 2019, con los
softwares Word, Excel, Power Poin.
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2.5.3.

2.54.

Técnicas de procesamiento de datos

Sin embargo, basandonos en el enfoque de investigacion cuantitativo

basico descrito, se considerd las técnicas utilizadas:

Analisis estadistico: Para los datos cuantitativos recopilados mediante
cuestionarios, se puede haber empleado anélisis estadisticos descriptivos
y pruebas de hipdtesis, dependiendo de las preguntas de investigacion

planteadas.

Técnica de andlisis de datos

Durante la elaboracién de este proyecto, se emple6 el anélisis descriptivo
como metodo para examinar los datos. Esta herramienta posibilitd una
comprension detallada de la informacién recolectada, lo que facilito la
extraccion de conclusiones relevantes en relacién con el impacto de la

contaminacion visual en el entorno urbano del distrito de Ica [31]
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I11. RESULTADOS

3.1. Identificar la contaminacion visual publicitaria y la calidad del paisaje urbano

en el cercado de Ica
3.1.1. Distrito De Ica

El &rea de estudio se encuentra delimitada por cuatro puntos clave que
conforman el cercado de Ica, Figura 1. Estos puntos son el Estadio José
Picazo Peratta (P1), la Urbanizacion Vecinal - Victor Maurtua (P2), el

Puente Grau (P3) y el Santuario Sefior de Luren (P4). Figura 2.

MAPA DE UBICACION DEPARTAMENTAL

Figura 2. Cercado de Ica

Dentro de esta zona, se llevd a cabo “la investigacion sobre la contaminacion visual
del paisaje urbanistico en el afio 2022”. Cabe destacar que, para el estudio, se
incluiran especificamente los focos de contaminacién visual. Esto implicara un
analisis y descripcién detallada de los elementos publicitarios y su impacto en el
entorno urbano, considerando el area comprendida entre los puntos P1, P2, P3y P4

del Cercado de Ica. Como se presenta en las Figura 3, Figura 4 y Figura 5.
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Figura 3. Imégenes de la Av. Grau-Cercado de la Ciudad de Ica

Figura 4. Imégenes de la Av. Grau-Cercado de la Ciudad de Ica
Wg 7

Figura 5. Iméagenes de la Av. San Martin-Cercado de la Ciudad de Ica
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Figura 6. Iméagenes de la Av. Arenales-Cercado de la Ciudad de Ica

Figura 9. Iméagenes de Av. José Matias Manzanilla-Cercado de la Ciudad de Ica
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3.2.

El cercado de Ica, correspondiente al P1 que es el estadio José Picasso Peratta,
representa un punto neurdlgico en la zona, siendo un espacio de gran afluencia y
actividad. El P2, que abarca la Unidad Vecinal y la Avenida Victor M. Maurtua,
refleja la interseccion entre areas residenciales y viales importantes, posiblemente
influyendo en la percepcidn visual de residentes y transeuntes. EI P3, vinculado al
Puente Grau, destaca la importancia de las infraestructuras urbanas en la
configuracion del paisaje. Finalmente, el P4, abarcando el Santuario Sefior de
Luren, introduce una dimension cultural y religiosa que puede afectar la percepcion

visual de la poblacion.

Estos puntos no solo son geograficamente significativos, sino que también
representan nodos culturales, deportivos y viales en el entramado urbano de Ica. El
analisis detallado de la contaminacion visual en esta area especifica proporciona
una comprensién mas holistica de como los elementos publicitarios afectan la
identidad y la estética de la ciudad. Las Figuras 3, 4, 5, 6, 7, 8 y 9 proporcionan una
visualizacion impactante de la presencia publicitaria en estos puntos clave,
subrayando la necesidad de intervenciones especificas para gestionar y mejorar la

calidad del paisaje urbano en el Cercado de Ica.
Evaluar la percepcién ciudadana de la contaminacién visual publicitaria y la
calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica

Este objetivo secundario permitié captar las diversas perspectivas y opiniones de la
poblacién local, enriqueciendo asi la comprension global de la problematica y sus

posibles implicaciones en la calidad del entorno urbano.".

33



3.2.1. Encuesta

1.  ¢Hahabido mejoras en la publicidad exterior fija en su distrito?

Tabla 1. Publicidad exterior

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%)
Bastante 73 42.88%
Moderado 82 48.37%
Poco 15 8.75%
TOTAL 170 100,0 %

Publicidad exterior

90 82 60.00%
80
70 48.37% 50.00% =
o
g 60 40.00% &
< 50 Py
2 30.00% &
§ 40 <
L 30 20.00% £
o
ig 87500 10.00%
0 0.00%

Bastante Moderado Poco
Alternativas

s Frecuencia = Porcentaje (%)

Figura 10. Publicidad exterior

Interpretacion:

“El 42.88% de los ecuestados indica que ha habido mejoras en la publicidad
exterior fija en el distrito de manera considerable o bastante, el 48.37%

responde moderado y el 8.75% indica poco”.
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¢ Cuénto estima que se invierte en publicidad en la actualidad?

Tabla 2. Presupuesto invertido

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 76 44.64%
Moderado 88 52.03%
Poco 6 3.33%
TOTAL 170 100,0 %
Presupuesto invertido
100 60.00%
90 .
80 50.00%
70 44.64% =
« 40.00% &
o 60 @
£ 50 30.00% 8
(&) c
g "
30 20.00% S
20 10.00%
10
0 0.00%
Bastante Moderado Poco

Alternativas

B Frecuencia

— Porcentaje (%)

Figura 11. Presupuesto invertido

Interpretacion:

“El 44.64% de los participantes menciona una inversion en publicidad que
consideran sustancial, el 50.03% la evalia como moderada, y el 3.33% la
percibe como limitada. Estos resultados sugieren una diversidad en las

percepciones sobre los niveles de inversion, destacando la variabilidad de

opiniones entre los encuestados”.
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3. ¢Cual es el nivel de beneficio de realizar actividades basadas en la publicidad

en un centro comercial?

Tabla 3. Nivel de beneficio

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%)
Bastante 80 47.12%
Moderado 85 50.01%
Poco 5 2.87%
TOTAL 170 100,0 %

Nivel de beneficio

90 85 60.00%
80
0.01% 50.00%
70 % .
g 60 40.00% &
g 50 =
3 30.00% £
g 40 g
L 30 20.00% E
20
10.00%
10 5 .
0 81% - 0.00%

Bastante Moderado Poco
Alternativas

B Frecuencia = Porcentaje (%0)

Figura 12. Nivel de beneficio

Interpretacion:

“El 47.12% de los encuestados considera que el beneficio de llevar a cabo
actividades basadas en la publicidad en un centro comercial es significativo,
el 50.03% lo evalia como moderado, y el 3.33% lo percibe como limitado.
Estos resultados reflejan distintas percepciones sobre la efectividad de la
publicidad en el contexto de un centro comercial, indicando una diversidad

de opiniones entre los participantes”.
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4. ¢Cual es el impacto de las camparias de contaminacién visual en espacios

publicos?
Tabla 4. Impacto de las camparias
Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 59 34.71%
Moderado 70 41.18%
Poco 41 24.12%
TOTAL 170 100,0 %
Impacto de las campafias
80 -0 45.00%
70 41.18% 40.00%
59
60 35.00% _
< 30.00% &
5 50 1 s
§ 40 4.129% 25.00% T
3 20.00% S
— o
- 30 1500% 5
20 10.00%
10 5.00%
0 0.00%

Bastante Moderado Poco
Alternativas

s Frecuencia = Porcentaje (%0)

Figura 13. Impacto de las campafias

Interpretacion:

“El 34.71% de los encuestados destaca que el impacto de las camparias de
contaminacion visual en espacios publicos es considerable, el 41.18% lo
describe como moderado, y el 24.12% lo percibe como limitado. Estos
resultados revelan distintas percepciones sobre la magnitud del impacto de
las campafias de contaminacion visual, subrayando la diversidad de

opiniones entre los participantes”.
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¢De qué manera la contaminacion visual afecta la vida cotidiana?

Tabla 5. Vida cotidiana

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%)
Bastante 72 42.35%
Moderado 83 48.82%
Poco 15 8.82%
TOTAL 170 100,0 %

Vida cotidiana

90 60.00%

38 50.00%
<
< 60 40.00% &
Q )
S 50 =
S 30.00% S
3 40 S
—_ o
L 30 20.00% £
20 o  10.00% *

10 .82% . 0

0 0.00%

Bastante Moderado Poco
Alternativas

s Frecuencia = Porcentaje (%0)

Figura 14. Vida cotidiana

Interpretacion:

“El 42.35% de los participantes resalta que la contaminacion visual tiene un
impacto considerable en la vida cotidiana, el 48.82% la percibe como
moderada, y el 8.82% la describe como limitada. Estos resultados reflejan
diversas percepciones sobre como la contaminacion visual afecta la rutina

diaria, evidenciando la variedad de opiniones entre los encuestados”.
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6.

¢ Cudl es el grado de afectacion al medio ambiente debido a la contaminacion

visual?
Tabla 6. Grado de afectacién
Alternativas Frecuencia Porcentaje (%)
Bastante 131 77.32%
Moderado 33 19.54%
Poco 6 3.14%
TOTAL 170 100,0 %
Grado de afectacion
140 131 90.00%
120 77.32% 80.00%
100 70.00% ~
o 60.00% &
§ 80 50.00% %
§ 60 40.00% §
£ 40 30.00% £
20.00% 2
20 10.00%
0 0.00%

Bastante Moderado Poco
Alternativas

s Frecuencia = Porcentaje (%0)

Figura 15. Grado de afectacion

Interpretacion:

“El 77.32% de los encuestados destaca que el grado de afectacion al medio
ambiente debido a la contaminacién visual es considerable, el 19.54% la
percibe como moderada, y el 3.14% la describe como limitada. Estos
resultados subrayan la predominante percepcion de un impacto significativo
en el medio ambiente debido a la contaminacion visual, aunque también

muestran cierta diversidad de opiniones entre los participantes”.
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7. ¢Consideras necesario que las directivas sobre contaminacion visual sean mas

estrictamente aplicadas?

Tabla 7. Directivas

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 135 79.74%
Moderado 30 17.22%
Poco 5 3.14%
TOTAL 170 100,0 %
Directivas
160 5 90.00%
140 135 79.64% 80.00%
120 70.00% ’\6\
© 60.00% <=
S 100 o
= 80 50.00% ‘2
3 40.00% €
i 60 30.00% £
40 20.00% &
20 10.00%
0 0.00%

Bastante Moderado Poco
Alternativas

s Frecuencia = Porcentaje (%0)

Figura 16. Directivas

Interpretacion:

“El 79.64% de los participantes enfatiza la necesidad de una aplicacion mas
estricta de las directivas sobre contaminacion visual, el 17.22% lo considera
moderado, y el 3.14% lo describe como limitado. Estos resultados reflejan
una clara inclinacion hacia la opinidn de que se requiere una regulacion mas
rigurosa en relacion con la contaminacion visual, aunque también evidencian

algunas variaciones en las percepciones entre los encuestados”.
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8.  ¢Cudl es la intensidad de la presencia de publicidades en la ciudad de Ica?

Tabla 8. Intensidad de la presencia

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%)
Bastante 118 69.52%
Moderado 50 29.14%
Poco 2 1.34%
TOTAL 170 100,0 %
Directivas
140 80.00%
120 118 70.00%
100 60.00%
S g 50.00% &
2 40.00% 8
g 60 =
i 30.00% &
40 20.00% &
20 10.00%
0 0.00%

Bastante Moderado Poco

Alternativas

s Frecuencia Porcentaje (%)

Figura 17. Intensidad de la presencia

Interpretacion:

“El 69.52% de los encuestados destaca la necesidad de una aplicacion mas
estricta de las directivas sobre contaminacion visual, el 29.14% lo considera
moderado, y el 1.34% lo describe como limitado. Estos resultados subrayan
la prevalente percepcidn de que se requiere una regulacidon mas rigurosa en
relacion con la contaminacion visual, aunque también muestran algunas

variaciones en las opiniones entre los participantes”.
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9. (Esta familiarizado(a) con el tema de la contaminacion visual y sus

implicaciones en el paisaje urbano de Ica?

Tabla 9. Familiarizado...implicaciones en el paisaje urbano

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 31 17.98%
Moderado 93 54.74%
Poco 46 27.28%
TOTAL 170 100,0 %

Familiarizado...implicaciones en el paisaje urbano
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Figura 18. Familiarizado...implicaciones en el paisaje urbano

Interpretacion:

“El 17.98% de los participantes sefiala estar bastante familiarizado(a) con el
tema de la contaminacion visual y sus implicaciones en el paisaje urbano de
Ica, el 54.74% lo considera moderado, y el 27.28% lo describe como
limitado. Estos resultados indican que, aungue una parte minoritaria esta
bastante familiarizada con el tema, la mayoria tiene un nivel de conocimiento
moderado o limitado sobre la contaminacion visual y sus impactos en el

entorno urbano de Ica”.
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10. ¢Cuél es su opinion acerca de ver anuncios publicitarios en su region y como

afecta su experiencia en el entorno urbano?

Tabla 10. Anuncios publicitarios...en el entorno urbano

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 57 33.57%
Moderado 87 51.18%
Poco 26 15.25%
TOTAL 170 100,0 %

Anuncios publicitarios..en el entorno urbano

100 a7 60.00%
80 50.00%
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Figura 19. Anuncios publicitarios...en el entorno urbano

Interpretacion:

“El 33.57% de los encuestados expresa que su opinion sobre ver anuncios
publicitarios en su region y como afecta su experiencia en el entorno urbano
es considerable, el 51.18% lo considera moderado, y el 15.25% lo describe
como limitado. Estos resultados reflejan la diversidad de percepciones sobre
coémo la presencia de anuncios publicitarios impacta la experiencia de las
personas en el entorno urbano, con la mayoria indicando una evaluacion

moderada”.
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11. ¢Considera que esta forma de contaminacion visual puede tener efectos
negativos en la salud de las personas?

Tabla 11. Efectos negativos en la salud

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 86 50.38%
Moderado 75 44.37%
Poco 9 5.25%
TOTAL 170 100,0 %

Efectos negativos en la salud

0,
100 . 60.00%
80 50.00%
© 40.00% &
S 60 Py
£ 30.00% S
(&) oy
S 40 5
i 20.00% £
o
20 10.00%
5.250%
0 0.00%

Bastante Moderado Poco
Alternativas

s Frecuencia = Porcentaje (%0)

Figura 20. Efectos negativos en la salud

Interpretacion:

“El 50.38% de los participantes indica que su opinion sobre ver anuncios
publicitarios en su region y como afecta su experiencia en el entorno urbano
es considerable, el 44.37% lo considera moderado, y el 5.25% lo describe
como limitado. Estos resultados sugieren que una parte significativa de la
poblacion atribuye una influencia considerable a la presencia de anuncios
publicitarios en su experiencia urbana, mientras que una proporcién menor

percibe esta influencia como moderada o limitada”.
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12. ;Cuél es su percepcion acerca de como los grafitis afectan a la sociedad en

general?
Tabla 12. Grafitis
Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 62 36.64%
Moderado 70 41.25%
Poco 38 22.11%
TOTAL 170 100,0 %
Grafitis
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Figura 21. Grafitis

Interpretacion:

“El 36.64% de los encuestados sefiala que la percepcion acerca de como los
grafitis afectan a la sociedad en general es considerable, el 41.35% lo
considera moderado, y el 22.11% lo describe como limitado. Estos
resultados indican que hay diversas percepciones sobre el impacto de los
grafitis en la sociedad, con una proporcion significativa que atribuye una
influencia considerable, mientras que otros la ven de manera moderada o

limitada™.
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13. ¢ Consideras que los anuncios y grafitos en las paredes cumplen alguna funcion

informativa para nosotros?

Tabla 13. Anuncios y grafitos

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 92 54.21%
Moderado 62 36.45%
Poco 16 9.34%
TOTAL 170 100,0 %

Anuncios y grafitos
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Figura 22. Anuncios y grafitos

Interpretacion:

“El 54.21% de los participantes indica que los anuncios y grafitos en las
paredes cumplen alguna funcion informativa, lo cual consideran
considerable. El 36.45% lo evalla como moderado, y el 9.34% lo describe
como limitado. Estos resultados sugieren que mas de la mitad de los
encuestados percibe una funcién informativa importante en los anuncios y
grafitos en las paredes, mientras que una proporcion menor considera esta

funcién de manera moderada o limitada”
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14. ;Esté usted consciente de los perjuicios que estan impactando en la sociedad?

Tabla 14. Perjuicios a la sociedad

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Considerable 16 9.65%
Moderado 100 58.68%
Poco 54 31.67%
TOTAL 170 100,0

Perjuicios a la sociedad
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Figura 23. Perjuicio a la sociedad

Interpretacion:

“El 9.65% de los encuestados sefiala que esta bastante consciente de los
perjuicios que estan impactando en la sociedad. El 56.68% lo evalia como
moderado, y el 31.67% lo describe como limitado. Estos resultados indican
gue una minoria considera estar bastante consciente de los perjuicios,
mientras que una parte mas amplia tiene una conciencia moderada o limitada

sobre estos impactos en la sociedad”.
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15. ¢Esté la poblacién adecuadamente informada y capacitada sobre las medidas

de prevencidn en relacion a la contaminacion visual?

Tabla 15. Poblacién adecuadamente informada y capacitada

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 18 10.59%
Moderado 98 57.65%
Poco 54 31.76%
TOTAL 170 100,0

Poblacion adecuadamente informada y capacitada
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Figura 24. Poblacién adecuadamente informada y capacitada

Interpretacion:

“El 10.59% de los participantes indica que la poblacion estd bastante
adecuadamente informada y capacitada sobre las medidas de prevencion en
relacion a la contaminacion visual. El 57.65% lo evalia como moderado, y
el 31.76% lo describe como limitado. Estos resultados sugieren que una
minoria considera que la poblacién esta bastante informada y capacitada,
mientras que una mayoria percibe este nivel de conocimiento como

moderado o limitado”.
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16. ¢Tiene la poblacién una comprension clara de las consecuencias negativas

que puedan surgir debido a la contaminacion visual en el entorno urbano?

Tabla 16. Comprension clara de las consecuencias

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 26 15.32%
Moderado 68 40.23%
Poco 76 44.45%
TOTAL 170 100,0
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Figura 25. Comprension clara de las consecuencias

Interpretacion:

“El 15.32% de los encuestados sefiala que la poblacion tiene una
comprension clara de las consecuencias negativas que pueden surgir debido
a la contaminacion visual en el entorno urbano, lo que consideran bastante.
El40.23% lo evalta como moderado, y el 44.45% lo describe como limitado.
Estos resultados indican que una minoria percibe una comprension clara en
la poblacién sobre las consecuencias negativas de la contaminacién visual,

mientras que una proporcion mayoritaria la ve como moderada o limitada”.
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17.

¢Qué opinas sobre la presencia de iméagenes publicitarias al abrir una pagina

de internet? ¢ Consideras que es una forma de contaminacion visual?

Tabla 17. Presencia de imégenes publicitarias

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 75 44.25%
Moderado 62 36.41%
Poco 33 19.34%
TOTAL 170 100,0
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Figura 26. Presencia de imagenes publicitarias

Interpretacion:

“El 44.25% de los participantes sefiala sobre la presencia de imagenes
publicitarias al abrir una pagina de internet y considera que es una forma de
contaminacion visual, lo que consideran bastante. El 36.41% lo evaltia como
moderado, y el 19.34% lo describe como limitado. Estos resultados sugieren
que una parte significativa de los encuestados percibe la presencia de
iméagenes publicitarias en las paginas web como una forma considerable de
contaminacion visual, mientras que otros la ven de manera moderada o

limitada”.
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18. ¢ Se observa que en el cercado de Ica los efectos de la contaminacion visual afectan

negativamente el entorno urbano y las calles?

Tabla 18. Afectan negativamente el entorno urbano

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%)
Bastante 70 41.12%
Moderado 75 44.32%
Poco 25 14.56%
TOTAL 170 100,0

Afectan negativamente el entorno urbano

80 70 15 50.00%
70 ” 44.32% .
3 60 (o 40.00% g
2 50 30.00%
% 40 g
£ 30 25 20.00% $
20 14.56% =
10.00% 2
10
0 0.00%
Bastante Moderado Poco

Alternativas

s Frecuencia = Porcentaje (%)

Figura 27. Afectan negativamente el entorno urbano

Interpretacion:

“El 41.12% de los encuestados observa que, en el cercado de Ica, los efectos
de la contaminacion visual afectan negativamente el entorno urbano y las
calles, lo que consideran bastante. El 44.12% lo evalia como moderado, y el
14.56% lo describe como limitado. Estos resultados indican que una parte
significativa de los participantes percibe una afectacion considerable de la
contaminacion visual en el entorno urbano y las calles del cercado de Ica,

mientras que otros la ven de manera moderada o limitada”.
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19. ¢La publicidad en el cercado de Ica aporta al embellecimiento de la ciudad?

Tabla 19. Aporta el embellecimiento de la ciudad

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%0)
Bastante 50 29.23%
Moderado 55 32.12%
Poco 65 38.65%
TOTAL 170 100,0

Afectan negativamente el entorno urbano

70 65 45.00%
60 8.65% 40.00%
50 - 35.00%
g 7 12% 30.00% &
g 40 25.00% =
§ 30 20.00% %
L o 15.00% £
10.00% &
10 5.00%
0 0.00%
Bastante Moderado Poco
Alternativas
s Frecuencia = Porcentaje (%0)

Figura 28. Aporta el embellecimiento de la ciudad

Interpretacion:

“El 29.23% de los participantes indica que la publicidad en el cercado de Ica
aporta al embellecimiento de la ciudad, lo que consideran bastante. El
32.12% lo evalia como moderado, y el 38.65% lo describe como limitado.
Estos resultados reflejan opiniones diversas, con una proporcion minoritaria
que percibe un aporte considerable de la publicidad al embellecimiento de la
ciudad, mientras que otros la ven de manera moderada o limitada en este

aspecto”.
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20. ¢Consideras necesario un mayor control por parte de las autoridades para abordar

el tema de la contaminacién visual?

Tabla 20. Mayor control por parte de las autoridades

Alternativas Frecuencia Porcentaje (%)
Bastante 31 18.42%
Moderado 77 45.31%
Poco 62 36.27%
TOTAL 170 100,0

Mayor control por parte de las autoridades

90 50.00%
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s Frecuencia = Porcentaje (%0)

Figura 29. Mayor control por parte de las autoridades

Interpretacion:

“El 18.42% de los encuestados considera necesario un mayor control por
parte de las autoridades para abordar el tema de la contaminacion visual, lo
que consideran bastante. El 45.31% lo evalla como moderado, y el 36.27%
lo describe como limitado. Estos resultados indican que una proporcion
minoritaria percibe una necesidad considerable de mayor control por parte
de las autoridades en relacion a la contaminacion visual, mientras que otros

la ven de manera moderada o limitada”.
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3.2.2. Prueba de Hipotesis

Ho:  La percepcion ciudadana de la contaminacién visual publicitaria NO se
relaciona con la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022. Si

Fexperimental < Freorico: S€ rechaza la Ha

Ha: La percepcion ciudadana de la contaminacion visual publicitaria se relaciona
con la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022. Si Fexperimental
> Freorico: S€ acepta la Ha

Se calcula la Ho:

o 20— L
fe

Nivel de significancia 95%:0.05
= (f-1) = (Preguntas -1): 19

= (c-1) = (Opciones -1): 2

Grados de Libertad: 38

Por lo tanto, se obtiene el Ji Cuadrado tedrico: y3 ,s = 28.869

Se calcula la Ha:

Tamafio de muestra (trabajadores): 170
Elaboracion de preguntas: 20
Numero total de observaciones: 3400
Frecuencia esperada: fe

= few=67.9000

= fep=72.1500

= fee=29.9500
Ji cuadrado a las frecuencias observadas fila n

X601 = 330.3063
" x§os2 = 98.2383

X5.0s,3 = 343.2705

Por lo tanto, se obtiene el Ji cuadrado experimental: )(fpxpm-menml =771.9351
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De tal manera que,

Sl tExperimental (7719351) > tTe(’)rico (28869) entonces se ACEPTA Ha

Ha:  “La percepcién ciudadana de la contaminacion visual publicitaria se relaciona con

la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022”.

tExperimentaI

(771.9351)

tCritico

(28.869)

Figura 30. Distribucion de J Cuadrado para Si Fexperimental > Freorico: Se acepta la Ha

Se afirma, que:

“La aceptacion de la hipotesis alternativa, respaldada por la distribucién de Ji cuadrado
experimental de 771.9351, significativamente mayor que la distribucin teérica critica de
28.869, valida la relacion sustancial entre la percepcion ciudadana de la contaminacion
visual publicitaria y la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica. Estos resultados,
basados en un nivel de significancia del 0.05 y 20 preguntas evaluadas en una muestra de
170 personas, subrayan la subjetividad de la contaminacion visual y la importancia crucial
de la percepcion ciudadana en la evaluacion del entorno publicitario. Este analisis
estadistico, con un grado de libertad de 18 y un p-valor de 0.05, reafirma la naturaleza
subjetiva de la contaminacion visual y destaca la necesidad de considerar las opiniones
publicas al abordar esta problematica en el paisaje urbano. Lo que podemos afirmar que la
percepcion ciudadana de la contaminacion visual publicitaria si se relaciona

significativamente con la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022”.
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4.1.

4.2.

IV. DISCUSION

Discusion de resultados en identificar la contaminacién visual publicitaria'y

la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica

En la identificacion de la contaminacion visual publicitaria y su relacion con la
calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, los resultados obtenidos revelan una
asociacion significativa entre la percepcion ciudadana y la presencia de elementos
publicitarios. La aceptacion de la hipoétesis alternativa, respaldada por una
distribucion de Ji cuadrado experimental sustancialmente mayor que la distribucion
critica, indica que la poblacion local no solo reconoce la presencia de publicidad
visual, sino que esta percepcién se correlaciona de manera significativa con la
evaluacion subjetiva de la calidad del paisaje urbano. Este hallazgo refleja la
importancia de considerar las opiniones y percepciones de la comunidad al abordar

la contaminacion visual.

Ademas, al analizar la naturaleza subjetiva de la contaminacion visual, se destaca
la complejidad de evaluar el impacto de la publicidad en el entorno urbano. Para
Cardenas, la subjetividad, confirmada por el analisis estadistico y respaldada por
la literatura previa, sugiere que la percepcion individual de la contaminacién visual
varia, lo que destaca la necesidad de enfoques personalizados al abordar esta
problematica [6]. Morales explica que la variabilidad en las percepciones también
puede influir en las actitudes hacia la calidad del paisaje urbano, subrayando la
importancia de considerar la diversidad de perspectivas al desarrollar estrategias de
gestion urbana [8]. En conjunto, estos resultados ofrecen una vision mas completa
de la relacién entre la contaminacion visual publicitaria y la percepcién del paisaje
urbano, proporcionando una base valiosa para la planificacion y gestion urbanas

futuras en el cercado de Ica.

Discusion de resultados en evaluar la percepcion ciudadana de la
contaminacion visual publicitaria y la calidad del paisaje urbano en el cercado

de lca

En la evaluacion de la percepcion ciudadana de la contaminacion visual publicitaria

y la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica, los resultados revelan una
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interconexion significativa entre la opinion de la poblacion y la valoracion estética
del entorno urbano. La aceptacion de la hipdtesis alternativa, respaldada por el
analisis estadistico que muestra una relacion estadisticamente significativa entre
estas dos variables, subraya la importancia de considerar las percepciones y
opiniones de la comunidad al abordar la contaminacion visual. Este hallazgo no
solo valida la relevancia de la perspectiva ciudadana en la gestion urbana, sino que
también destaca como las opiniones individuales contribuyen a la construccion

colectiva de la calidad visual del paisaje urbano.

Al explorar més a fondo estos resultados, se evidencia la complejidad de las
percepciones individuales y colectivas en relacion con la contaminacién visual.
Gomez explica que la variabilidad en las respuestas de la encuesta resalta que la
evaluacion de la calidad del paisaje urbano no es univoca y que diferentes
individuos pueden tener perspectivas diversas sobre lo que constituye una
contaminacion visual inaceptable [5]. Este matiz es crucial al considerar estrategias
de gestion urbana, ya que sugiere que las politicas deben ser adaptables y sensibles
a la diversidad de opiniones en la comunidad. Ademas, la comprensién de la
percepcion ciudadana obtenida en este estudio puede servir como base para futuras
investigaciones y acciones especificas dirigidas a mejorar la calidad del entorno
visual en el cercado de Ica. Por lo tanto, Bardales y Dominguez, sobre los
resultados no solo validan la relacion entre la percepcién ciudadanay la calidad del
paisaje urbano, sino que también subrayan la necesidad de estrategias de gestion
urbanas que reflejen la diversidad de opiniones en la comunidad local [10], [13].
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V. CONCLUSIONES

En conclusion, la identificacion de “la contaminacion visual publicitaria y su
correlacion con la calidad del paisaje urbano en el cercado de Ica” ha proporcionado
valiosos insights sobre la percepcién ciudadana de estos elementos en el entorno
urbano. Los resultados sustentan la presencia significativa de esta forma de
contaminacion visual, respaldada por una distribucién de Ji cuadrado experimental
considerablemente mayor que la distribucion teorica critica. Este hallazgo valida la
relevancia de considerar la perspectiva ciudadana al abordar la presencia de
publicidad visual en areas urbanas. Ademas, el analisis revela la subjetividad
inherente a “la contaminacion visual, destacando la diversidad de percepciones
dentro de la poblacion”. Esta variabilidad subraya la complejidad de definir y
gestionar la contaminacion visual de manera universal y subraya la necesidad de

enfoques personalizados en la planificacion urbana.

A nivel practico, estos resultados respaldan la idea de que la percepcion individual
y colectiva de la contaminacion visual esta intrinsecamente vinculada a la
evaluacion de la calidad del paisaje urbano. La consideracién de la subjetividad en
la gestion urbana se vuelve crucial, sugiriendo que las estrategias para mitigar la
contaminacion visual deben ser adaptables y sensibles a las variadas percepciones
de la poblacion. Por lo tanto, esta investigacion contribuye significativamente a la
comprension de la relacion entre “la contaminacion visual publicitaria y la calidad
del paisaje urbano”, ofreciendo una base solida para futuros desarrollos urbanos y
estrategias de gestion en el cercado de Ica.

En conclusion, la evaluacién de la percepcion ciudadana respecto a “la
contaminacion visual publicitaria y la calidad del paisaje urbano” en el cercado de
Ica ofrece valiosos aportes para comprender la realidad especifica de esta region.
Los resultados respaldan la existencia de una conexién significativa entre la opinion
de los ciudadanos y la valoracion estética de su entorno urbano. La diversidad de
respuestas obtenidas refleja la complejidad de las percepciones individuales y
colectivas sobre la contaminacion visual, destacando que la calidad del paisaje

urbano es una apreciacion subjetiva influenciada por diversos factores. Este matiz
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es especialmente relevante para Ica, donde la identidad cultural y la diversidad
demogréfica pueden influir en cémo se perciben y evaldan los elementos

publicitarios en el espacio urbano.

En el contexto especifico de Ica, las conclusiones sugieren que cualquier estrategia
de gestion urbana dirigida a mejorar la calidad visual debe ser sensible a la
diversidad de opiniones en la poblacion local. La implementacion de politicas y
regulaciones debe considerar la identidad cultural y las caracteristicas demograficas
particulares de la regién. Ademas, la conciencia publica “sobre la relacion entre la
contaminacion visual y la calidad del paisaje urbano” puede ser un paso crucial
hacia la promocion de un entorno mas estéticamente agradable y en armonia con la
identidad local. Estas conclusiones no solo contribuyen a la comprension teérica de
la relacidn entre la percepcion ciudadana y la calidad del paisaje urbano, sino que
también ofrecen orientacion practica para el desarrollo de politicas urbanas

adaptadas a la realidad especifica de la region de Ica.
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VI. RECOMENDACIONES

La recomendacion derivada de la identificacion de “la contaminacion visual
publicitaria y su relacion con la calidad del paisaje urbano” en el cercado de Ica se
centran en acciones especificas para una gestion urbana mas efectiva y una mejora
en la experiencia visual de la comunidad. En primer lugar, se sugiere la
implementacién de programas educativos que aumenten la conciencia publica sobre
los impactos de la contaminacion visual y fomente una participacion informada en
la discusion sobre la presencia de publicidad en entornos urbanos. Ademas, se
recomienda la colaboracion con entidades regulatorias y el sector privado para
desarrollar y aplicar politicas urbanas que regulen la ubicacion, cantidad y disefio
de elementos publicitarios, asegurando un equilibrio entre los intereses comerciales
y la calidad estética del paisaje urbano. La introduccién de zonas designadas para
publicidad, combinada con la integracion de criterios estéticos en el disefio de
anuncios, puede contribuir a minimizar la contaminacion visual y mejorar la
cohesion visual del entorno urbano. Estas recomendaciones buscan proporcionar
una base para la formulacién de estrategias concretas que no solo mitiguen la
contaminacion visual, sino que también promuevan un paisaje urbano mas

armonioso y satisfactorio en el cercado de Ica.

La recomendacion derivada de la evaluacion de la percepcion ciudadana respecto a
“la contaminacién visual publicitaria y la calidad del paisaje urbano” en el cercado
de Ica se fundamentan en un entendimiento profundo de la realidad local. En primer
lugar, se sugiere la implementacion de campafias educativas focalizadas en
concientizar a la poblacion sobre los impactos visuales de la publicidad y la
importancia de una participacion informada en las decisiones urbanisticas. La
consideracién de la diversidad cultural y demogréafica de Ica es crucial al desarrollar
estas campafas, asegurando que sean culturalmente sensibles y accesibles para

todos los sectores de la sociedad.

Ademas, se recomienda la colaboracion estrecha entre autoridades locales,
entidades reguladoras y el sector privado para desarrollar politicas urbanas

especificas que regulen la ubicacion, tamafio y estética de la publicidad exterior. La
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creacion de zonas designadas para publicidad y la implementacion de criterios
estéticos en el disefio de anuncios pueden contribuir a minimizar la contaminacion
visual y mejorar la calidad del paisaje urbano. Estas politicas deben ser flexibles y
adaptarse a la evolucion demografica y cultural de la regidn, garantizando su

relevancia a largo plazo.

De tal manera que, estas recomendaciones buscan proporcionar una guia practica y
cientificamente fundamentada para mejorar “la calidad visual del paisaje urbano”
en el cercado de Ica, considerando su realidad especifica y promoviendo un enfoque
integral que involucre tanto a la comunidad como a los responsables de la toma de

decisiones urbanas.
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ANEXO |
ENCUESTA

Estimado(a):

Saludos cordiales. Actualmente, estamos llevando a cabo un estudio sobre la "Contaminacién visual
publicitaria y su afectacién del paisaje urbano en el cercado de Ica, Ica, 2022". Su colaboracion es de
gran importancia para esta investigacion, por lo que le solicitamos responder este cuestionario con total
sinceridad. Agradecemos mucho su participacion. jGracias!

1.

10.

¢Ha habido mejoras en la publicidad exterior fija en su distrito?
= Bastante

= Moderado

= Poco

¢ Cuanto estima que se invierte en publicidad en la actualidad?
= Bastante

= Moderado

= Poco

¢ Cual es el nivel de beneficio de realizar actividades basadas en la publicidad en un
centro comercial?

= Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢ Cual es el impacto de las campafias de contaminacion visual en espacios publicos?
= Bastante

= Moderado

= Poco

¢De qué manera la contaminacion visual afecta la vida cotidiana?
= Bastante

= Moderado

= Poco

¢ Cudl es el grado de afectacion al medio ambiente debido a la contaminacién visual?
= Bastante

= Moderado

= Poco

¢Consideras necesario que las directivas sobre contaminacion visual sean mas
estrictamente aplicadas?

= Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢ Cudl es la intensidad de la presencia de publicidades en la ciudad de Ica?
= Bastante

= Moderado

=  Poco

¢ Esta familiarizado(a) con el tema de la contaminacion visual y sus implicaciones en
el paisaje urbano de Ica?

=  Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢ Cudl es su opinion acerca de ver anuncios publicitarios en su region y como afecta
su experiencia en el entorno urbano?
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

=  Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢ Considera que esta forma de contaminacion visual puede tener efectos negativos en
la salud de las personas?

= Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢ Cual es su percepcidn acerca de cémo los grafitis afectan a la sociedad en general?
= Bastante

= Moderado

= Poco

¢ Crees que de alguna forma los anuncios, grafitos plasmados en las paredes nos sirvan
como informacion?

= Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢ Esté usted consciente de los perjuicios que estan impactando en la sociedad?
= Bastante

= Moderado

= Poco

¢Esta la poblacion adecuadamente informada y capacitada sobre las medidas de
prevencion en relacién a la contaminacion visual??

= Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢ Tiene la poblacién una comprension clara de las consecuencias negativas que puedan
surgir debido a la contaminacién visual en el entorno urbano?

=  Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢Qué opinas sobre la presencia de imagenes publicitarias al abrir una pagina de
internet? ;Consideras que es una forma de contaminacion visual?

= Bastante

= Moderado

= Poco

¢Se observa que en el cercado de Ica los efectos de la contaminacion visual afectan
negativamente el entorno urbano y las calles?

=  Bastante
=  Moderado
=  Poco

¢La publicidad en el cercado de Ica aporta al embellecimiento de la ciudad?
= Bastante

= Moderado

= Poco

¢Consideras necesario un mayor control por parte de las autoridades para abordar
el tema de la contaminacion visual?

= Bastante
=  Moderado
=  Poco
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ANEXO I
DISTRIBUCION DE JI CUIADRADO

{raz Probabilidad y Estadistica .
t=d Regional Mendoza Tabla D.7: VALORES CRITICOS DE LA DISTRIBUCION JI CUADRADA P
0,001 0,005 0,01 0,02 0,025 0,03 0,05 0,10 0,15 0,20 0,25
g
10,828 7,879 6,635 5412 5,024 4,705 3,841 2,706 2,072 1,642 1,323
13,816 10,557 9,210 7,624 7,378 7013 5,991 4,605 3,754 3,218 2773
16,266 12,838 11,345 9,837 0,348 8,047 7815 6,251 §.317 4,642 4,108

9,4E08 7,779 6,745 5,089 5,385
11,070 9,236 B115 7,289 6,626

12,592 10,645 9,445 8,558 7,841
14,067 12,017 10,748 9,803 9,037

16,915 14,684 13,288 12,242 11,389
18,307 15,587 14,534 13,442 12,549

19,675 17,275 15767 14,631 13701
7,026 18,54  1598% 15612 14,845
23,362

4,936 22,307 20,603 19,311 18,245

26,286 23,542 21,783 20465 18,369
27,587 24769 22,977 21,615 20,489
28,865

30,144 27,204 25,325 23,800 22,718
31410 28,412 26,458 25,018 23,828

EG: EBEEE
£
£
8

32,671 29,615 27,662 26,171 24,935
35,172 32,007 29,979 28429 27141

8,
3
]
32
33
35
35
37
13 &
24| 51,178 45559 42980 40,270 39,364 30,609 36,415 33,196 31,132 29,581  2@341
25|  5LEX0 46528 44,314 41566 40646 F5,E00 37,652 34,382 32282 30675 28,339
26] 54,052 48,280 45642 42,856 41923 41,146 38,885 35563 33,43 31 30,435
27| 55,476 49,645 46,963 44,140 43,195 42,407 40,113 36,741 34,574 32912 31,528
28] 56,892 50,993 4B,278 45,419 44,461 43,662 41,337 37,916 35715 34,007 32,620
28| SL,301 52,336 49,588 46,631 45722 44,913 57 39,087 36854 35139 33711
30| 55,703 53,672 SO,@82 47,862 46,979 46, 43,773 40,256 37,980 36,250 34,800
31 61,088 55003 52,181 49,226 48,232 47,402 44,985 41,422 38,134 37,359 35887
32| 62,487 56,328  534BE  SO0,487 40480 48,641 46,104 42,585 40,256 38466 36,073
33|  6LE70 57,648 54776 51,743 50,725 49,676 47,400 43,745 41,386 39,572 3058
34| 65,247 58,964 56061 52,985 51,966 51,107 44,503 42,514 40676 39,141
35| 66,613 60,275 57,342 S4.244 53203 52,335 43,802 46,059 43,640 41,778 &0,223
4n|  FIep2 66766 63,691 60436 59,342 58428 55,758 51,805 48,244 47,269 45616
60| 93,607  S1,852 8837 84580 @329 BLIIS TS,0B2 74,357  7L341 68572 66,981
80| 124,83 116321 112,329 108,069 106628 105422 100,879 96578 93,106 50,405 86,130
90| 137,208 128,299 124,116 119,648 118,136  L16,B6% 113,145 107,565 103,504 101,054 96,650
100| 145,443 140,165 135807 131,142 129560 128,237 174,342 118458 114,655 111667 109,141
i20| 173,617 163,648 1565950 153918 152211 150,780 146,567 140,233 136, X 130,055
140] 197,451 186,847 181,840 176,471 174,648 173,118 168,613 161,827 157,352 153854 150,894
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