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Resumen

La siguiente investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion de los fake news y
los principios éticos en los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion,
Universidad Nacional San Luis Gonzaga - 2022. Para ello, se utilizo la siguiente
metodologia: Enfoque: el enfoque fue cuantitativo y el tipo de estudio basico. Ademas,
el nivel fue correlacional. Asimismo, el disefio de estudio fue no experimental. La
poblacion fue finita, porque se trabajo con los estudiantes de la Facultad de Ciencias de
la Comunicacién de los ciclos académicos (VI-A, VI-B, VIII-A, VIII-B y VIII-C)
siendo una poblacién de 119 estudiantes matriculados en el semestre lectivo 2023 -I. La
muestra fue estratificada; permitiendo asi solo trabajar con 91 estudiantes. Los
instrumentos utilizados fueron dos cuestionarios para mediar las variables, siendo
validadas por juicio de expertos. Para el tratamiento estadistico se utilizd orrelacion de
Rho Spearman al no seguir una distribucion normal. Los resultados en relacion a la
hipétesis general permitieron acepar la hipdtesis alterna que indico que existe relacion
los fake news y los principios éticos. Concluyendo que los datos obtenidos demostraron

que existe una relacion positiva media.

Palabras clave: fake news, ética, autentificacion, respeto, honestidad



Abstract

The objective of the following investigation was to determine the relationship between
fake news and ethical principles in the students of the Faculty of Communication
Sciences, Universidad Nacional San Luis Gonzaga - 2022. For this, the following
methodology was obtained: Approach: the approach it was quantitative and the type of
study was applied. Furthermore, the level was correlational. Likewise, the study design
was non-experimental. The population was finite, because we worked with the students
of the Faculty of Communication Sciences of the academic cycles (VI-A, VI-B, VIII-A,
VI11-B and VI111-C) being a population of 119 students. enrolled in the school semester
2023 -1. The sample was stratified; thus leaving only work with 91 students. The
instruments used were two questionnaires to measure the variables, being validated by
expert judgment. For the statistical treatment, the Rho Spearman correlation was
obtained as it did not follow a normal distribution. The results in relation to the general
hypothesis allowed us to accept the alternative hypothesis that demonstrated that there
is a relationship between fake news and ethical principles. Concluding that the data

obtained showed that there is a positive relationship of means.

Keywords: fake news, ethics, authentication, respect, honesty.



INTRODUCCION

El crecimiento exponencial de la informacidn en los Gltimos tiempos es un fenémeno que
se caracteriza por su rapida propalacion de datos e informacion en el mundo. Este
crecimiento es impulsado por el crecimiento de las redes sociales; revolucionado la forma
de como informarse, YouTube, Instagram, Twitter y Facebook. En gran medida por los
avances de la tecnologia de la informacion y comunicacion (TIC), asi como, asi como la

interconexion global a través de internet.

Un primer aspecto, a considerar es el impacto a nivel mundial donde la desinformacién y
confusion; han contribuido a generar creencias erréneas. Por ejemplo, durante la
pandemia de COVID-19 se divulgo informacion errénea, asi lo hizo notar el Gobierno de
Brasil donde identificaron 72 noticias falsas circulando en plataformas como Facebook y
Twitter. Principalmente se suplanto las cuentas institucionales, representando en ese
entonces un 51,4% del total. En cuanto a los temas, el 41,7% de las noticias falsas estaban

relacionadas con asuntos econémicos, mientras que el 30,6% abordaba temas sociales.

Otro aspecto a tener en cuenta fue el impacto en elecciones y politica. Un ejemplo fue lo
gue pasé en las elecciones de México en el afio 2018; donde se afirmé que el candidato
Anaya estaba involucrado en lavado de dinero para el narcotrafico. También, en Ecuador
se presento una situacién similar, donde se catalog6é como la desinformacién amanzana la
democracia en cuanto a las elecciones. La Organizacion de Estados Americanos (OEA) a
través de su secretario Francisco Guerrero indicé "El desencanto democratico, la
polarizacidn, el fanatismo politico, la desinformacion y las noticias falsas en contextos

electorales”. Amenazando la confiabilidad de los entes electorales.

Uno de los ultimos casos de fake news a nivel mundial se dio en elecciones de los Estados
Unidos, donde Donald Trump se autoproclamd vencedor y con la ayuda la empresa Fox
Broadcasting Company (Fox) y mantuvo su postura sobre un presunto fraude electoral.
Ademas, recientemente la empresa Fox Broadcasting Company (Fox) fue sancionada y
acord6 pagar 787,5 millones de délares a Dominion Voting Systems para evitar un juicio
por difamacion. La empresa de maquinas de votacion acusaba a la cadena de television de
difundir falsedades sobre un supuesto fraude en las elecciones estadounidenses del 2020
(Mira, 2023); en el Peru en las Gltimas elecciones se alego fraude electoral, pero a mas de
tres afios no se han proporcionado pruebas de que este haya influido en la votacién a
favor de una lista de candidatos. No habiendo sanciones ni a organizaciones, politicos,

actores politicos, instituciones. periodistas quienes difundieron noticias falsas.

Asimismo, la Region Ica no ha estado exenta de los fake news o noticias falsas. Por
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ejemplo: Direccion Regional de Salud de Ica; en junio del 2021 desminti6 una noticia
sobre la nueva variante de la Covid-19; causando zozobra en la poblacion iquefia. El
portal web LUPA (2020) considerd cuatro noticias falsas que causé incertidumbre en la
cuarentena. La primera, las Fuerzas Armadas llegaron a Ica al inicio del estado de
confinamiento. Otra noticia mal intencionada, fue los primeros infectados que serian
turistas de nacionalidad espafiola y que estarian residiendo en La Angostura. Asi como, la
policia se lleva a nifio con posible coronavirus y paciente se escapa de hospital de
Essalud. resultando todas noticias falsas.

Inicialmente, el concepto de fake news o noticias falsas ha sido abordado por distintos
autores: por ejemplo: Segun Shirky (2009) analiz6 cémo las redes sociales han influido
en la propagacion de la informacion falsa y el impacto en la sociedad. De manera similar,
Boyd (2017) examind como se difunden las noticias falsas en las redes sociales y los
intereses detras de su creacion. Ahora, Tufekci, (2018); explor6 los algoritmos de las
redes sociales; Jonathan Swift citado en Burkhardt (2017) abord6 desde perspectiva
historica (1729), las ideas absurdas contrastando con la retérica politica y su influencia

en la opinién publica (Jamieson y Taussig, 2017).

La relacidn entre las fake news y los principios éticos es crucial en la sociedad actual. Las
fake news son informacion falsa presentada como hechos reales, con el propdsito de
engafiar o influir en la opinion pablica. Estas noticias se difunden rapidamente a través de
las redes sociales y otros medios digitales, generando efectos perjudiciales. Ademas, los
medios de comunicacion y los individuos que propagan fake news tienen la
responsabilidad de verificar la informacion antes de compartirla, ya que la difusion
irresponsable puede causar dafios graves, como la difamacion o la desinformacion sobre

temas importantes.

Con todo ello, la formacion del futuro comunicador es un desafio. Esto puede notarse en
los medios de comunicacion de la Region Ica. Para ello, se formula un modelo de la
interaccion de los individuos en los medios sociales de manera rapida, y hay que ir acorde
a ello. Ademas, se debe tener en cuenta la formacién académica debe contribuir al
desarrollo de los principios éticos, y precisamente la honestidad, respeto y

responsabilidad.

Recientemente, distintos autores nivel internacional han abordado la variable de fake
news; por ejemplo, Leon et al. (2023) lo abord6 formacion de falsos recuerdos en el
debate de la psicologia; de manera similar Kwek et al., (2023) aplic6 una encuesta de

factores psicolégicos —noticias falsas—. Ahora, en el campo educativo se encontro a
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Peren Arin et al., (2023) quienes lo implementaron para que el estudiante desarrolle la
capacidad de deteccion y voluntad de compartir noticias falsas. Petrou et al., (2023) lo
aplicé como deteccion de multiples puntos de cambio en las caracteristicas linguisticas de

articulos de noticias reales versus falsos.

En el Pert, Mendiguren et al., (2020) presentd un articulo titulado: Actitud ante las fake
news: Estudio del caso de los estudiantes universitarios. Teniendo como objetivo
examinar las conductas de los jovenes universitarios ante las fake news. Para ello, utilizd
una encuesta que aplico en estudiantes de periodismo, concluyendo que, frente a los
contenidos dudosos, buscan informacion en diarios digitales de mayor fiabilidad. De
manera similar, Humpiri et al., (2020) en su articulo titulado los fake news en las redes
sociales. Para ello, planeé el siguiente objetivo analizar y visualizar la desinformacion
que circularon en las redes sociales sobre la pandemia del COVID-19. Concluyendo que
el 93.8% generd publicaciones falsas durante el estado de confinamiento. Rojas y Mateus
(2023), analizaron la relacion que tienen los estudiantes de Lima. asimismo, se aplico la
prueba CRAAP. Concluyendo que los estudiantes no diferencian las noticias falsas y la

verdadera.

Ademas, la tendencia ha sido en los afios de la pandemia COVID-19, donde se difundié
noticias falsas. Alotaibi et al., (2023) argumentaron las razones detras de la resistencia a
la vacuna COVID-19, identificadas a través del andlisis de opiniones de usuarios de
Twitter utilizando técnicas de aprendizaje profundo. De igual forma, Quan et al., (2023)
analizaron a gestién de las existencias globales excedentes de vacunas contra la COVID-
19 para abordar el vencimiento de las reservas; asimismo, Un estudio de datos sobre el

comportamiento cognitivo en el uso de redes sociales (Samya et al., 2023).

Para la variable, los principios éticos en la formacion de los futuros comunicadores son
normas y valores que guian la profesion, fomentando la integridad, responsabilidad y
busqueda de la verdad en la informacién que se brinda al pablico. Algunos principios
clave incluyen la veracidad, la imparcialidad, la independencia y la correccion de errores.
Es importante resaltar el papel esencial en la formacion de futuros comunicadores, ya que
promueven la integridad profesional al valorar la honestidad, la veracidad y la
responsabilidad en el trabajo periodistico. Ademas, ensefian la responsabilidad social de
la profesion al comprender el impacto en la sociedad y promover el servicio al interés
publico y el debate informado. Estos principios también contribuyen a generar y mantener
la confianza del publico en los medios de comunicacion, al valorar la credibilidad y la

transparencia, fundamentales para el funcionamiento de la democracia y la sociedad.
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Por lo expuesto, plantemos el siguiente problema general:

¢ Cuél es la relacion de los fake news y los principios éticos en los estudiantes de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacién, Universidad Nacional San Luis Gonzaga -
20227

Problemas Especificos

¢ Cuél es la relacion de los fake news y la honestidad en los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San Luis Gonzaga -
2022?

¢Cudl es la relacion de los fake news y el respeto en los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacién, Universidad Nacional San Luis Gonzaga -
20227

¢Cudl es la relacion de los fake news y la responsabilidad en los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacion Universidad Nacional San Luis Gonzaga -
20227

Segln Luna, (2022) en este contexto analiza la opinidn de los jovenes peruanos entre 17-
25 afios en redes sociales: facebook, twitter e Instagram. A partir de ello, se entiende que
los fake news es una tendencia. Por ejemplo, se analizo las percepciones e impacto de las
fake news en adultos jovenes de Lima Metropolitana de los temas politicos (Martinez,
2023). Sin duda, estos resultados, indican una tendencia la desinformacién en el Perd.
Sandoval y Miranda, (2019) cuestionaron la credibilidad de los medios de comunicacion
digitales en Lima Per(. Por todo ello, se plante6 el siguiente objetivo generales que fue
determinar la relacion de los fake news y los principios éticos en los estudiantes de la

Facultad de Ciencias de la Comunicacién Universidad Nacional San Luis Gonzaga - 2022
Objetivos especificos

Identificar la relacion de los fake news y honestidad en los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San Luis Gonzaga -
2022

Identificar la relacion de los fake news y respeto en los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San Luis Gonzaga -
2022
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Identificar la relacion de los fake news y responsabilidad en los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacién, Universidad Nacional San Luis Gonzaga —
2022

De esta manera se pretende lograr un aporte significativo, porque metodoldgicamente se
contribuira con dos instrumentos de evaluacion; cuya relevancia es debido a la validacién
y confiabilidad. Este la investigacion es necesaria, ya que los resultados permitiran
aportar al campo del conocimiento relacionado con la formacién del estudiante de
Ciencias de la Comunicacién. Finalmente, este estudio se evidencia en el estudio
minucioso de la relacion entre los fake news y los principios éticos en los estudiantes.

Esto puede contribuir para futuras investigaciones.

El presente estudio esta dividido en ocho capitulos: inicialmente, el capitulo I, se abordo
la realidad problematica y antecedentes de investigacion. En el capitulo 11, se explico las
estrategias metodologicas, enfoque, tipo y disefio. En el capitulo I11, se presento los
resultados a través de tablas y figuras. En el capitulo IV, se contrastd los resultados con la
literatura académica existente. Finalmente, en el capitulo V' y VI se brindara las
conclusiones y recomendaciones. Ademas, de que la referencia bibliogréfica adecuada el
estilo APA 7 edicién y los anexos que se evidencian en los capitulos VIl y VI

respectivamente.
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ESTRATEGIA METODOLOGICA

Enfoque: cuantitativo, “Los esfuerzos investigativos sitlan su interés principal en la

explicacion, la prediccion y el control de la realidad” Para (Arroyo Morales, 2020)

Tipo de estudio: basico, tedrica o también llamada dogmatica; se caracteriza, porque se
origina en un marco teérico y permanece en él. El objetivo es incrementar los

conocimientos cientificos, pero sin contrastarlos con ningln aspecto practico.

Disefio de estudio: no experimental, Es aquel que se realiza sin manipular variables. Se
basa fundamentalmente en la observacion de fendmenos tal y como se dan en su contexto

natural.

Nivel: correlacional: Segun Espinoza (2014) “Se identifica variables que se desea
relacionar y se aplica la técnica de anlisis de correlacion. Asimismo, Se busca el grado

de relacion existente entre dos o mas variables de un objeto de investigacion” (p. 94).

0Oy

=

> '
M-\_l r
~ !
10;‘

M: Muestra

O:: Observacién de la variable 1.
O,: Observacién de la variable 2.

r: Correlacion entre dichas variables

Para Gomez et al., (2015) “Se consideran transversales los estudios en los que los datos
de cada sujeto representan esencialmente un momento del tiempo. Ademas, los datos

pueden corresponder a la presencia, ausencia o diferentes grados de una caracteristica”

(p.95).

Poblacién finita—que es cuando se conoce la cantidad de sujetos que integran la
poblacion— estara conformado por los estudiantes del VI'y VIII ciclo de la Escuela

Profesional Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Nacional San Luis Gonzaga.

Muestra: Involucra la seleccion de unidades de tal manera que dichas unidades tengan la
misma probabilidad de ser seleccionadas, ademas estas deben ser estadisticamente
representativas, para ello se aplica una formula estadistica. La férmula estadistica que se

aplicé fue:
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Muestra aleatoria simple

_ N.Q%p.q
E2(N-1)+.Q2.P.Q

Para determinar la muestra se aplic un muestreo aleatorio simple; de acuerdo con la
siguiente formula estadistica para poblaciones finitas, donde se tiene la siguiente

informacion.

Poblacion y muestra

N=Poblacion 119
Z= desviacion tipica 95%
P=Prop. De la muestra 0.50
g=Prob. De fracaso 0.50
E= error muestral 0.05

Procedimiento Poblacién finita

119.(1.96)2.05.0.5 —91
7 (0.5)2(110—1)+. (1.96)2.05.0.5

Muestreo Estratificado, segun Arias & Covinos (2021) Si es que en la investigacion se
plantean objetivos que diferencien grupos por datos socio-demograficos, por ejemplo [...]

Se utiliza el muestreo estatificado dividiendo la muestra en dos, tres 0 mas sub grupos
(p.64).

Tabla 1
Muestra estratificada
ESTRATOS SESCCION N FACTOR MUESTRA
VI A 22 18% 17
VI B 25 21% 19
VIl A 25 21% 19
VIl B 25 21% 19
VIl C 22 18% 17
TOTAL 119 100% 91

Nota. Secretaria académica 2023 - |

Técnica: Se utilizé una encuesta que permitié media la variable fake news y Principios
éticos. Para Arroyo Morales (2020) indic6 que “[...] La elaboracion parte de las
variables a ser estudiadas, de ella obtenemos lo indicadores y del cual obtendremos los

items de preguntas o afirmaciones” (pp. 66 - 67).

La confiabilidad del instrumento se realizo a través de la prueba piloto (Alfa de Cronbach
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0.92); donde se conté con la participacion de 10 alumnos de la Escuela Profesional

Ciencias de la Comunicacion (Anexo 12)

La validacién del instrumento se realizé a través de juicio de expertos permitiendo

determinar que el instrumento altamente confiable (Anexo 10y 11).

Validacion de instrumento Fake News— V de Aiken

V de Aiken Claridad Pertinencia Relevancia
Mg. Leyla Elsa Cérdova Noriega 1 0.96 1
Mg. Neyser Willy Gavilan Curi 1 1 1
Mg. Guillermo Romani Pillpe 0.85 0.94 0.99

Validacion de instrumento Principios éticos—V de Aiken

V de Aiken Claridad Pertinencia Relevancia
Mg. Leyla Elsa Cérdova Noriega 0.97 0.98 0.93
Mg. Neyser Willy Gavilan Curi 1 1 1
Mg. Guillermo Romani Pillpe 0.90 0.92 0.99

Tratamiento estadistico: Siendo un estudio cuantitativo se describen los procedimientos y

técnicas estadisticas usadas, incluyendo el paquete estadistico SPSS Y Excel.
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RESULTADOS

En la tabla 4, los datos de la variable fake news y principios éticos de acuerdo con la
prueba estadistica Kolmogorov-Smirnov por ser la muestra mayor a 30 individuos, se
tiene que la significancia es 0,00 por consiguiente el valor p=0,00 < o0 =0,05, en
consecuencia no se aprecia una distribucion normal, por lo que se decide aplicarla

prueba estadistica, Rho de Spearman para las dos v ariables.

Tabla 2
Prueba de Normalidad

Kolmogorov-Smirnov®

Estadistico gl Sig.
Fake News ,078 91 ,000
Principios éticos 218 91 ,000

En la tabla 5, La tabla proporciona informacion sobre la dimension 1: Autentificacion,
donde se presenta la distribucién de frecuencia y porcentajes para cada nivel de
autentificacion: bajo, medio y alto. En la columna de frecuencia muestra el nimero de
casos que se encuentran en cada nivel de autentificacion. Por ejemplo, hay 32 casos con

nivel bajo, 42 casos con nivel medio y 17 casos con nivel alto.

Asimismo, la tabla muestra la distribucion de frecuencia y porcentajes para cada nivel
de autentificacion en la dimension 1: Autentificacion. Se puede utilizar esta informacion
para comprender la proporcidn de casos en cada nivel y analizar la prevalencia de los

diferentes niveles de autentificacion de la investigacion.

Tabla 3

Dimension 1: Autentificacion

Frecuencia  Porcentaje = Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Bajo 32 35,2 35,2 35,2
Medio 42 46,2 46,2 81,3
Alto 17 18,7 18,7 100,0
Total 91 100,0 100,0
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En la figura 1, el porcentaje de casos que representa cada nivel de autentificacion con
respecto al total de casos. Por ejemplo, el nivel bajo representa el 35,2% de los casos, el
nivel medio representa el 46,2% y el nivel alto representa el 18,7%. En este caso, los
porcentajes validos son idénticos a los porcentajes totales, ya que no hay valores

faltantes.

Figura 1

Dimension 1: Autentificacion

a0

Porcentaje

Bajo Medio Alto

Figura 1 Autentificacion

En la tabla 5, se muestra la distribucion de frecuencia y porcentajes para la dimension 2:
Transmision de informacion. La columna de frecuencia indica el nimero de casos en
cada nivel de transmision de informacion. En este caso, hay 33 casos con nivel bajo, 41
casos con nivel medio y 17 casos con nivel alto. Ademas, la columna de porcentaje
muestra el porcentaje de casos que representa cada nivel de transmision de informacion

con respecto al total de casos.

Tabla 5

Dimension 2: Transmision de informacién

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Bajo 33 36,3 36,3 36,3
Medio 41 45,1 45,1 81,3
Alto 17 18,7 18,7 100,0
Total 91 100,0 100,0
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En la figura 2, por ejemplo, el nivel bajo representa el 36,3% de los casos, el nivel
medio representa el 45,1% y el nivel alto representa el 18,7%. Para finalizar, la tabla
proporciona informacidn sobre la distribucion de frecuencia y porcentajes para cada
nivel de transmisién de informacién en la dimensién 2. Se puede utilizar esta
informacidn para comprender la proporcién de casos en cada nivel y analizar la
prevalencia de los diferentes niveles de transmision de informacidn en tu estudio o

investigacion.

Figura 2

Dimensién 2: Transmisién de informacion

a0

Porcentaje

Bajo WMedio Alto

Figura 2 Dimension 2: transmision de informacion

En la tabla 7, La tabla que presentas muestra la distribucion de frecuencia y porcentajes
para la dimension 3. Nos permite interpretar la columna de frecuencia indica el nimero
de casos en cada nivel de validacion inversa. En este caso, hay 33 casos con nivel bajo,

33 casos con nivel medio y 25 casos con nivel Alto.

Tabla 7

Dimensién 3: Validacion inversa

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Bajo 33 36,3 36,3 36,3
Medio 33 36,3 36,3 72,5
Alto 25 27,5 27,5 100,0
Total 91 100,0 100,0
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En la figura 3, la columna de porcentaje muestra el porcentaje de casos que representa

cada nivel de validacién inversa con respecto al total de casos. Por ejemplo, el nivel

bajo representa el 36,3% de los casos, el nivel medio representa el 36,3% y el nivel alto

representa el 27,5%. En conclusion, la tabla proporciona informacion sobre la

distribucién de frecuencia y porcentajes para cada nivel de validacion inversa en la

dimensién 3.

Figura 3

Dimensién 3: validacion inversa

40

Porcentaje

Bajo

Medio

Figura 3 Dimension 3: Validacion Inversa

En la tabla 8, La tabla que presentas muestra la distribucion de frecuencia y

porcentajes para la variable fake news. A continuacion, se analiza e interpreta la

tabla. La columna de frecuencia indica el nimero de casos en cada nivel de la

variable fake news. En este caso, hay 24 casos con nivel bajo, 34 casos con nivel

medio y 33 casos con nivel alto.

Tabla 8

Variable: fake News

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Bajo 24 26,4 26,4 26,4
Medio 34 37,4 374 63,7
Alto 33 36,3 36,3 100,0
Total 91 100,0 100,0
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En la figura 4, la columna de porcentaje muestra el porcentaje de casos que representa
cada nivel de la variable fake news con respecto al total de casos. Por ejemplo, el nivel
bajo representa el 26,4% de los casos, el nivel medio representa el 37,4% y el nivel alto
representa el 36,3%.

Figura 4
Variable: fake news

40

Porcentaje

Bajo Medio Alto

Figura 4 Variable: fake news

En la tabla 9, La tabla proporciona informacion sobre la dimension 1: honestidad, y
muestra la distribucion de frecuencia y porcentajes para cada nivel de honestidad. A
continuacion, se analiza e interpreta los datos. La columna de frecuencia indica el
namero de casos en cada nivel de honestidad. En este caso, hay 33 casos con nivel bajo,
33 casos con nivel medio y 25 casos con nivel alto.

Tabla 9
Dimension 1: honestidad

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Bajo 33 36,3 36,3 36,3
Medio 33 36,3 36,3 72,5
Alto 25 27,5 27,5 100,0
Total 91 100,0 100,0
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En la figura 5, la dimensién 1: honestidad, hay una distribucién relativamente
equilibrada entre los niveles de honestidad. El nivel bajo y el nivel medio tienen la
misma frecuencia y porcentaje, ambos representando el 36,3% de los casos. El nivel
alto de honestidad representa el 27,5% de los casos. Asimismo, Esto puede indicar que
existe una distribucion uniforme de niveles de honestidad en la muestra. Sin embargo,
es importante tener en cuenta el contexto y los criterios utilizados para clasificar los
niveles de honestidad. Si se considera que el nivel medio también esta asociado con
ciertos comportamientos o actitudes no deseables, entonces la proporcion combinada de
los niveles bajo y medio (72,5%) podria ser un punto de atencion en el analisis. En
general, estos resultados sugieren que la dimensién de honestidad puede tener una
variabilidad moderada entre los casos estudiados.

Figura 5
Dimension 1: honestidad

40

Porcentaje

Bajo Medio Alto
Figura 5 Dimension 1: honestidad

En la tabla 10, La tabla que presentas muestra la distribucion de frecuencia 'y
porcentajes para la dimension 2: respeto. A continuacion, se analizé e interpret6 los
datos. La columna de frecuencia indica el nimero de casos en cada nivel de respeto. En
este caso, hay 26 casos con nivel bajo, 25 casos con nivel medio y 40 casos con nivel

alto.

Tabla 10
Dimension 2: respeto

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Bajo 26 28,6 28,6 28,6
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Medio 25 27,5 27,5 56,0
Alto 40 44,0 44,0 100,0
Total 91 100,0 100,0

En la figura 6. La columna de porcentaje muestra el porcentaje de casos que representa
cada nivel de respeto con respecto al total de casos. Por ejemplo, el nivel bajo
representa el 28,6% de los casos, el nivel medio representa el 27,5% y el nivel alto
representa el 44,0%. En resumen, la tabla muestra que en la dimensién 2: Respeto, el
nivel alto es el mas frecuente, representando el 44,0% de los casos. Le sigue el nivel
bajo con el 28,6% Yy el nivel medio con el 27,5%. En general, estos datos indican que el
respeto es una dimensién importante en el estudio y que se observa una diversidad de

niveles de respeto en la muestra.

Figura 6

Dimension 2: Respeto
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Figura 6 Dimension 2: respeto

En la tabla 11, La tabla proporciona informacion sobre la dimension 3:

Responsabilidad, y muestra la distribucion de frecuencia y porcentajes para cada nivel
de responsabilidad. A continuacion, analizaré e interpretaré los datos: La columna de
frecuencia indica el nimero de casos en cada nivel de responsabilidad. En este caso, hay
31 casos con nivel bajo, 22 casos con nivel medio y 38 casos con nivel alto.
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Tabla 11

Dimensidon 3: Responsabilidad

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Bajo 31 34,1 34,1 34,1
Medio 22 242 242 58,2
Alto 38 41,8 41,8 100,0
Total 91 100,0 100,0

En la figura 7, La columna de porcentaje muestra el porcentaje de casos gque representa
cada nivel de responsabilidad con respecto al total de casos. Por ejemplo, el nivel bajo
representa el 34,1% de los casos, el nivel medio representa el 24,2% y el nivel alto
representa el 41,8%. Es importante tener en cuenta que, aunque el nivel alto es el mas
comun, también hay un porcentaje considerable de casos en los niveles bajo y medio.
En general, estos resultados indican que la responsabilidad es una dimension relevante

en el estudio y que existe una diversidad de niveles de responsabilidad en la muestra.

Figura 7
Dimensién 3: Responsabilidad
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Bajo Medio Alto
Figura 7 Dimensién 3: Responsabilidad

En la tabla 12, La tabla que presentas muestra la distribucion de frecuencia y
porcentajes para la variable "principios éticos”. A continuacion, analizaré e interpretaré
los datos. La columna de frecuencia indica el nimero de casos en cada nivel de
principios éticos. En este caso, hay 30 casos con nivel bajo, 24 casos con nivel medio y
37 casos con nivel alto.
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Tabla 12
Variable: Principios éticos

Frecuencia Porcentaj Porcentaje valido Porcentaje
e acumulado
Bajo 30 33,0 33,0 33,0
Medio 24 26,4 26,4 59,3
Alto 37 40,7 40,7 100,0
Total 91 100,0 100,0

En la figura 8. La columna de porcentaje muestra el porcentaje de casos gque representa

cada nivel de principios éticos con respecto al total de casos. Por ejemplo, el nivel bajo

representa el 33,0% de los casos, el nivel medio representa el 26,4% y el nivel alto

representa el 40,7%. Porcentaje valido. Esto sugiere que la mayoria de los casos

presentan un nivel alto de principios éticos.

Sin embargo, también es relevante destacar que hay un porcentaje considerable de casos

en los niveles bajo y medio, lo que indica cierta variabilidad en los niveles de principios

éticos en la muestra estudiada. En general, estos resultados indican que los principios

éticos son una variable importante en el estudio y que se observa una diversidad de

niveles de principios éticos en la muestra.

Figura 8

Variable: Principios éticos
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Figura 8 Variable: Principios éticos
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VALIDACION

HIPOTESIS ESPECIFICA
Hipotesis especifica 1

H1. Existe relacion de los fake news y honestidad en los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacion Universidad Nacional San Luis Gonzaga —
2022

HO. No existe relacion de los fake news y honestidad en los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacion Universidad Nacional San Luis Gonzaga —
2022

La tabla 13, que presentas muestra los resultados de una correlacion de Spearman entre
dos variables: fake news y honestidad. A continuacion, analizaré e interpretaré los datos:
coeficiente de correlacion: En la tabla, se muestra el coeficiente de correlacién de
Spearman entre las variables fake news y honestidad. El valor de 1,000 en la diagonal
principal indica que la correlacion entre una variable y si misma es perfecta y, por lo

tanto, no aporta informacion adicional.

Significancia (bilateral): La tabla también proporciona el valor de significancia bilateral
para cada correlacion. En este caso, los valores son ".000" para ambas correlaciones, lo
gue indica que ambas correlaciones son estadisticamente significativas. N: En este caso,

se utilizaron los datos de 91 casos para calcular las correlaciones.

En conclusion, los resultados indican que hay una correlacion significativa entre las
variables fake news y honestidad. El coeficiente de correlacion de Spearman entre
ambas variables es de 0.441. La correlacion positiva indica una relacion moderada entre
las variables, lo que sugiere que a medida que los valores de fake news aumentan,
también lo hacen los valores de "honestidad"”, y viceversa. Es importante tener en cuenta
que la correlacion de Spearman evalua la relacion de clasificacion ordinal entre las
variables, por lo que no proporciona informacién sobre la direccion o la fuerza de la
relacion lineal. Ademas, el doble asterisco (**) al lado del coeficiente de correlacién
puede indicar un nivel de significancia mas alto que el nivel convencional
(generalmente p < 0.05). En conclusion, los datos muestran una correlacion significativa
y positiva entre las variables fake news y honestidad, lo que sugiere una relacion
moderada entre ellas. Sin embargo, se necesitaria mas informacién sobre las variables y

el contexto del estudio para una interpretacion méas precisa.
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Tabla 13
Hipotesis especifica 1

fake news honestidad
Rho de fake news Coeficiente de 1,000 441
Spearman correlacion
Sig. (bilateral) . ,000
N 91 91
honestidad Coeficiente de 4417 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 91 91

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

La tabla 14, que presentas muestra los resultados de una correlacién de Spearman entre
dos variables: fake news y respeto. A continuacion, analizaré e interpretaré los datos.
Coeficiente de correlacién: En la tabla, se muestra el coeficiente de correlacién de
Spearman entre las variables fake news y respeto. El valor de 1,000 en la diagonal
principal indica que la correlacion entre una variable y si misma es perfecta y, por lo

tanto, no aporta informacion adicional.

Significancia (bilateral): La tabla también proporciona el valor de significancia bilateral
para cada correlacion. En este caso, los valores son ".000" para ambas correlaciones, lo
que indica que ambas correlaciones son estadisticamente significativas. N: En este caso,

se utilizaron los datos de 91 casos para calcular las correlaciones.

En resumen, los resultados indican que hay una correlacion significativa entre las
variables fake news y respeto. El coeficiente de correlacion de Spearman entre ambas
variables es de 0.441. La correlacion positiva indica una relacion moderada entre las
variables, lo que sugiere que a medida que los valores de fake news aumentan, también
lo hacen los valores de "respeto”, y viceversa. Es importante tener en cuenta que la
correlacion de Spearman evalua la relacion de clasificacion ordinal entre las variables,
por lo que no proporciona informacion sobre la direccion o la fuerza de la relacion
lineal. En conclusion, los datos muestran una correlacion significativa y positiva entre
las variables fake news y "respeto”, lo que sugiere una relacion moderada entre ellas.
Sin embargo, se necesitaria mas informacion sobre las variables y el contexto del

estudio para una interpretacion mas precisa.

Hipotesis especifica 2
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H!. Existe relacion de los fake news y respeto en los estudiantes de la Facultad de

Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San Luis Gonzaga — 2022

H°. No existe relacion de los fake news y el respeto en los estudiantes de la Facultad de

Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San Luis Gonzaga — 2022

Tabla 14

Hipdtesis especifica 2

fake news Respeto
Rho de fake news Coeficiente de correlacion 1,000 ,441
Spearman Sig. (bilateral) . ,000
N 91 91
Respeto Coeficiente de correlacion ,441 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 91 91

La tabla 15, que presentas muestra los resultados de una correlacién de Spearman entre
dos variables: Fake News y responsabilidad. A continuacion, analizaré e interpretaré los
datos. Coeficiente de correlacién: En la tabla, se muestra el coeficiente de correlacion
de Spearman entre las variables fake news y responsabilidad. El valor de 1,000 en la
diagonal principal indica que la correlacidn entre una variable y si misma es perfecta y,
por lo tanto, no aporta informacion adicional. Significancia (bilateral): La tabla también
proporciona el valor de significancia bilateral para cada correlacion. En este caso, el
valor es ".000" para la correlacion entre fake news y responsabilidad, lo que indica que

la correlacion es estadisticamente significativa.

El valor de N indica el tamafio de la muestra utilizado para calcular las correlaciones.
En este caso, se utilizaron los datos de 91 casos para calcular las correlaciones. Los
resultados indican que hay una correlacion significativa entre las variables fake news y
responsabilidad. El coeficiente de correlacién de Spearman entre ambas variables es de
0.489. La correlacion positiva indica una relacion moderada entre las variables, lo que
sugiere que a medida que los valores de fake news aumentan, también lo hacen los
valores de "responsabilidad”, y viceversa. Es importante tener en cuenta que la
correlacion de Spearman evalua la relacion de clasificacion ordinal entre las variables,
por lo que no proporciona informacion sobre la direccion o la fuerza de la relacion
lineal. En conclusion, los datos muestran una correlacion significativa y positiva entre

las variables fake news y responsabilidad, lo que sugiere una relaciéon moderada entre
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ellas. Sin embargo, se necesitaria mas informacion sobre las variables y el contexto del

estudio para una interpretacién mas precisa.
Hipétesis especifica 3

H. Existe relacion de los fake news y responsabilidad en los estudiantes de la Facultad

de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San Luis Gonzaga — 2022

H°. No existe relacion de los fake news y responsabilidad en los estudiantes de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San Luis Gonzaga —
2022

Tabla 4

Hipotesis especifica 3

fake news Responsabilidad
Rho de fake news Coeficiente de 1,000 ,489
Spearman correlacion
Sig. (bilateral) . ,000
N 91 91
Responsabilidad Coeficiente de ,489 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) ,003
N 91 91

Prueba de hipotesis

La tabla 16 que presentas muestra los resultados de una correlacion de Spearman entre
dos variables: fake news y principios éticos. A continuacion, analizaré e interpretaré los
datos. Coeficiente de correlacién: En la tabla, se muestra el coeficiente de correlacion
de Spearman entre las variables fake news y principios éticos. El valor de 1,000 en la
diagonal principal indica que la correlacion entre una variable y si misma es perfecta y,
por lo tanto, no aporta informacion adicional. Significancia (bilateral): La tabla también
proporciona el valor de significancia bilateral para cada correlacion. En este caso, los
valores son ".002" para ambas correlaciones, lo que indica que ambas correlaciones son
estadisticamente significativas. N: El valor de N indica el tamafio de la muestra
utilizado para calcular las correlaciones. En este caso, se utilizaron los datos de 91 casos

para calcular las correlaciones.

En resumen, los resultados indican que hay una correlacion significativa entre las
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variables fake news y principios éticos. El coeficiente de correlacion de Spearman entre
ambas variables es de 0.426. La correlacion positiva indica una relacion moderada entre
las variables, lo que sugiere que a medida que los valores de fake news aumentan,
también lo hacen los valores de "principios éticos”, y viceversa. Es importante tener en
cuenta que la correlacion de Spearman evalua la relacién de clasificacién ordinal entre
las variables, por lo que no proporciona informacion sobre la direccién o la fuerza de la
relacion lineal. Ademas, el doble asterisco (**) al lado del coeficiente de correlacion
puede indicar un nivel de significancia méas alto que el nivel convencional
(generalmente p < 0.05). En conclusion, los datos muestran una correlacion significativa
y positiva entre las variables fake news y principios éticos, lo que sugiere una relacién
moderada entre ellas. Sin embargo, se necesitaria mas informacién sobre las variables y

el contexto del estudio para una interpretacién mas precisa.
HIPOTESIS GENERAL

H!. Existe relacion de los fake news y los principios éticos en los estudiantes de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion Universidad Nacional San Luis Gonzaga -
2022

H°. No existe relacion de los fake news y los principios éticos en los estudiantes de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacién Universidad Nacional San Luis Gonzaga —
2022

Tabla 16

Hipdtesis general correlacion de Rho Spearman

Fake Principios

News éticos
Rho de Spearman Fake Coeficiente de correlacion 1,000 426"
News Sig. (bilateral) . ,002
N 91 91
Principios  Coeficiente de correlacion ,426™ 1,000

éticos Sig. (bilateral) ,002

N 91 91

Nota. **. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
En la tabla 16, se evidencia que existe relacion positiva media entre los fake news y los

principios éticos en los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Universidad Nacional San Luis Gonzaga — 2022.
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DISCUSION

En el presente capitulo se desarrolla los hallazgos obtenidos de los resultados, en
comparacion a los antecedentes internacionales y nacionales. Es importante que el
objetivo general determinar la relacion de los fake news y los principios éticos en los
estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San
Luis Gonzaga - 2022. Como se puede verificar en con la aplicacion de los instrumentos
(ANEXOS). Con relacion al objetivo general, los resultados demostraron que existe un
coeficiente de correlacion de Spearman entre ambas variables es de 0.426. La
correlacion positiva indica una relacion moderada entre las variables, y a su vez fueron
contrastadas con sus dimensiones honestidad (,441y p = 0000 < 0,05), respeto (,441y p
=000 < 0,05), y responsabilidad (489 y p = 0001 < 0,05).

Estos hallazgos son congruentes con Leon et al. (2023) y Kwek et al., (2023), puesto
que ambos demostraron que distracciones psicolégicas del pensamiento analitico que
hace que un estudiante difunda informacion falsa. En este caso, Kwek et al. Enfatizaron
los riesgos como la desinformacion, la polarizacion, la pérdida de confianza en los
medios, el dafio a la reputacion, consecuencias econémicas, riesgos de salud publica y
manipulacién politica. Por otro lado, corroboran la gran posibilidad de la implementar
medidas contra la desinformacion. Peren Arin et al., (2023), Petrou et al., (2023), entre

otros.

De acuerdo con los resultados obtenidos del instrumento de escala y las preguntas
formuladas en relacion a los fake news, se hall6 que en relacion a la dimensién
autentificacion se encontrd que un 46,2% centrandose en veracidad de las noticia y

fuente de las noticias, guiados por sus creencias al informarse.

Asimismo, se encontrd en relacion a la dimensién transmision de informacién un 45,1%
en nivel medio. Enfatizando la transmision de informacion, indicando que comparten
noticias sin antes verificar si son falsas o engafiosas en pocas ocasiones. Esto explica la
razén, porque los estudiantes propagan noticias falsas o engafiosas en tus redes sociales,
seglin Segun Shirky (2009).

También se evidencié que los estudiantes en relacion a la dimensidn validacion inversa
en un nivel bajo 36,3% y medio 36,3% respectivamente. Ello corrobora las conclusiones
de la investigacién de Mendiguren et al., (2020) y Humpiri Flores et al., (2020), ya que

93.8% de estudiantes publican noticias falsas; sobre todo en la pandemia COVID-19.
También se evidencié que lo estudiantes son conscientes de los principios éticos como
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futuros profesionales de Ciencias de la Comunicacidn, pues manifestaron que en
relacién a la dimension honestidad se encontr6 36,3% en el nivel bajo. Manifestaron en
la dimension respeto 28,6% en el nivel bajo; indicaron que los medios de comunicacion
asuman la responsabilidad de presentar informacion. Por otro lado, lo referido a la
dimension responsabilidad; solo un 34,1% se cumple lo referido por Quan et al., (2023)
quien sostiene que el comportamiento ético de los estudiantes frente a las noticias falsas
es importante, porque ayudard a las proximas generaciones de ciudadanos informados y
responsable.

Con respecto a los resultados que se hallaron en esta tesis de investigacion, coinciden
con los resultados, Mendiguren et al., (2020) quien a través de su articulo cientifico
revelo la actitud ante las fake news ene estudiantes universitarios de Lima. Donde
presentan un nivel promedio frente a los contenidos dudosos que se difunden en redes
sociales. Igualmente, los resultados concuerdan con Humpiri Flores et al., (2020) donde
remarca la necesidad de generar datos para clasificar las publicaciones en tres
categorias: verdaderas, falsas y dudosas —y se coincide— y que se plantee su
ensefianza en la formacion de futuros profesionales de Ciencias de la Comunicacion.
También hay coincidencias con Rojas & Mateus (2023) quien remarco la importancia
de no propagar informacion errnea. Estas acciones permitiran generar conciencia en la

formacidn de los futuros profesionales de Ciencias de la Comunicacion.
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CONCLUSIONES

Primero. En lo que respecta fake news se relaciona con los principios éticos en los
estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San
Luis Gonzaga - 2022. Los resultados indican que es directa y significativa (Rho
Spearman =,426 y p = 0002 < 0,05). Estos resultados evidencian que existe una
correlacién moderada entre las variables, por lo que puedo concluir que al ser fake news

moderado la formacidn del estudiante sera eficiente.

Segundo. En lo que respecta a la relacién de la dimension Identificar la relacion de los
fake news y honestidad en los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion los resultados indican que esta es directa y significativa (Rho Spearman
=,441y p = 0000 < 0,05). Este resultado evidencia que existe una correlacion moderada
entre las variables, por lo que se puede aseverar que cuando la dimension honestidad es

alta el nivel de fake news es menor.

Tercero. En lo que respecta a la relacion entre la dimension de los fake news y respeto
en los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, los resultados indican
gue esta es directa y significativa (Rho Spearman = ,441y p = 000 < 0,05). Este
resultado evidencia que existe una correlacion moderada entre las variables, por lo que

se puede aseverar que cuando la dimensidn respeto es alta el nivel de fake news es bajo.

Cuarto. En lo que respecta a la relacion entre la dimension fake news y responsabilidad
en los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, los resultados indican
gue esta es directa y significativa (Rho Spearman = ,489 y p = 0001 < 0,05). Este
resultado evidencia que existe una correlacion moderada entre la variable
Responsabilidad y fake news lo que se puede aseverar que cuando la dimensién

responsabilidad es alta el nivel de fake news en menor.
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VI.

RECOMENDACIONES

Primero. Se recomienda con respecto a los fake news se relaciona con los principios
éticos en los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, Universidad
Nacional San Luis Gonzaga - 2022. Asimismo, es importante mentalizar a los
estudiantes que a la hora de difundir informacion debe de contrastarla con la finalidad

de asumir responsabilidades.

Segundo. Se recomienda, con respecto a la relacion de la dimensidon Identificar la
relacion de los fake news y honestidad en los estudiantes generar estrategias que
permitan identificar informacion deshonesta. Asimismo, también se recomienda

identificar los puntos criticos como son el respeto y responsabilidad.

Tercero. Ademas de fortalecer los principios éticos y promover la identificacion de
fake news, se sugiere implementar programas de educacién mediatica que brinden a los
estudiantes las herramientas necesarias para analizar criticamente la informacion. Estos
programas pueden incluir talleres précticos, charlas especializadas y recursos en linea

que fomenten el pensamiento critico y la alfabetizacion mediatica.

Cuarto. Se recomienda A las autoridades de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica, Decano, directores
de escuela, se les recomienda promover espacios sobre donde se fortalezca los

principios éticos.
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Anexo 1

Los fake news v los principios éticos en los estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Nacional San Luis Gonzaga - 2022
Autor: Bach. Macedo Inca, Keila Soledad

INTERROGANTES

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLE 1:Fake news

Metodologia

INTERROGANTE PRINCIPAL
¢Cuél es la relacion de los fake news
y los principios éticos en los
estudiantes de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacion, Universidad
Nacional San Luis Gonzaga - 2022?
INTERROGANTES
ESPECIFICAS:

¢Cuél es la relacion de los fake news
y los Honestidad en los estudiantes de
la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion, , Universidad
Nacional San Luis Gonzaga - 2022?
¢Cuél es la relacion de los fake news
y Respeto en los estudiantes de la
Facultad de Ciencias de la
Comunicacion, Universidad Nacional
San Luis Gonzaga - 2022?

¢Cuél es la relacién de los fake news
y Responsabilidad en los estudiantes
de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién Universidad Nacional
San Luis Gonzaga - 2022

OBJETIVOS GENERALES
Determinar la relacién de los fake
news Yy los principios éticos en los
estudiantes de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacién, Universidad
Nacional San Luis Gonzaga - 2022.
OBJETIVOS ESPECIFICOS
Identificar la relacion de los fake
news y  Honestidad en los
estudiantes de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacién, Universidad
Nacional San Luis Gonzaga - 2022.
Identificar la relacion de los fake
news y Respeto en los estudiantes
de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion, Universidad
Nacional San Luis Gonzaga - 2022.
Identificar la relacién de los fake
news y Responsabilidad en los
estudiantes de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacion, Universidad
Nacional San Luis Gonzaga - 2022

HIPOTESIS GENERAL

Existe relacion de los fake news y los
principios éticos en los estudiantes de
la Facultad de Ciencias de Ila
Comunicacién Universidad Nacional
San Luis Gonzaga - 2022
HIPOTESIS ESPECIFICOS
Existe relacion de los fake news y
Honestidad en los estudiantes de la
Facultad de Ciencias de Ila
Comunicacién, Universidad Nacional
San Luis Gonzaga - 2022

Existe relacion de los fake news
Respeto en los estudiantes de la
Facultad de Ciencias de la
Comunicacion, Universidad Nacional
San Luis Gonzaga - 2022.

Existe relacion de los fake news vy
Responsabilidad en los estudiantes de
la Facultad de Ciencias de Ila
Comunicacion, Universidad Nacional
San Luis Gonzaga - 2022

Dimensiones:
Autentificacion
Transmision de Informacion
Validacion Inversa

Variable 2: Principios éticos

Honestidad

Respeto
Responsabilidad

Enfoque: cuantitativo

Tipo de estudio: Basico

Nivel: correlacional

Disefio de  estudio: no
experimental

Y
P |
M r
~o !
o,

M: Muestra

O1: Observacion de la variable 1.
O2: Observacion de la variable 2.
r:  Correlacion entre dichas
variables

transversal

Poblacion: Estudiantes de la
Universidad Nacional San Luis
Gonzaga.

Muestra:

Muestreo: Estratificada
Tratamiento estadistico:
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Anexo 2

Experto 1
Universidad Macional 5an Luis Gonzaga de lca *4-.'-1*-""" .
Facultad Ciencias de la Comunicacian, Turismo v Arqueologia ;‘ w:}
Escuela Profesional Ciencias de la Comunicacidn 5;'_ .| L
A £
HOJA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO :E:

I.  DATOS GEMNERALES
1.1 Titulo de la Investigacién: Los fgke news v los principios éticos en los estudiantes de la
Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Macional San Luis
Gonzaga - 2022
1.2. Nombre de los instrumentos de Evaluacion: Cuestionario de Principios éticos
I INSTRUCCIOMES:
En el siguiente cuadro, para cada item del centenido del instrumente que revisa, marque
usted con un check [ ) o un aspa (¥) la cpcién 5i o NO que elije segin el criteric de
CLARIDAD, PERTINENCLA O RELEVAMNCIA.

DIMEMSIONES | CLARIDAD PERTIMENCIA RELEVANCIA SUGERENCIAS
Dimensiones | si NO si NO si NO
iTEM1 J J <
iTEM2 + J +
iTEM3 v J v
iTEMA J J <
iTEMS 4 J <
Dimensiones Il
iTEMB X < < Falta de concordancia
ITEM7 X o < Falta de concordancia
iTEME v o <
iTEMO X < < Falta de concordancia
Dimensiones 11
TEM10 J J <
iTEM11 ,.r ,.,f N
iTEM12 V J <
iTEM13 J J <
iTEM14 V S v
Observaciones (precisar si hay suficiencia):
Opinion de aplicabilidad:
Aplicable [ ] Aplicable después de corregir [v] Mo aplicable [ ]

Apellidos v Nombre del juez evaluador

DMI:

. __________________________________________________________________________________________________|]
Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto v
directo.

Pertinencia: 5i el item pertenece a la dimension.

Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica
del constructo.
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PROMEDIC DE VALORACION:

OPINION DE APLICABILIDAD: ) Muy deficiente  b) Deficiente ) Regular o) Buena &) Muy buena
Nombres y Apellidos: | 8¢l Elsa Cérdova Noriega DNI N°, 44946003
Direccion domiciliaria: Centro Poblade Camino grande Tate lMz. Se3-Lt | TelefonoiCelular: | 986337747

04

Titulo Profesional

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion

Grado Académico:

Magister

Mencion:

Magister en Comunicacion Social

Firma
ICA 14/06/23
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Anexo 3

Experto 1
'.Ini'.rersil:lal:l Macional 5an Luis Gonzags d= Ica e
F %
Facultad Ciencias de la Comunicacion, Turismao y Arqueologia £ H‘
Escuela Profesional Ciencias de la Comunicacian '; +1
gL
HOlA DE WALIDACION DEL INSTRUMENTOD DE—.-

DATOS GEMERALES

1.1 Titulo d= la Inwestigacion: Los fake pews y los principios Eticos en los estudiantes de la
Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, Universidad Macional San Luis
Gonzags - 2022

1.2 _Mombre de los instrumentos de Evaluacion: Cuestionario de Principios £ticos

INETRUCCIONES:

£n &l siguiente cusdro, para cada item del contenido del instrumento que revisa, margue

usted con un check [ | o un aspa (¥} la opcidn s @ MO que elije segdn el criteric de

CLARIDAD, PERTINENCIA O RELEVANCIA.

DIMENSIOMES | CLARIDAD PERTIMEMCIA RELEWANCILA SUGEREMCIAS
Dimensiones | 5l NGO 5l NO sl 1]

ITEM1 o o of

ITEMZ o & S

ITEM3 o o of

ITEMA o & S

ITEMS o o of

Dimensiones Il

ITEMG X o S Falta de concordancia
ITEM7T X o S Falta de concardancia
ITEME o o o

ITEMS X o o Falta de concaordancia
Dimensiones 1N

ITEM1D o & S

ITEMI1L o & S

ITEM12 o & S

ITEM13 o & S

ITEM14 o & S

Observaciones (precisar si hay suficiencia):
opinian de aplicabilidad:

Aplicabla [ ] Aplicable despues de corregir [+] Mo aplicable | ]
apellides y Mombre del jusz evaluador
DHMI:

Claridad: 52 entiende sin dificultad alguna el enunciado del tem, es conciso, exacto v
directo.

Pertinencia: 51 el item pertenace a la dimensian.

Relevancia: El item &5 apropiado para representar al componente o dimensicén especifica
del constructo.

Mota: suficiencia, se dice suficiencia cuando los items plantzados son sufidientes para medir
Iz dimensian.
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OPIMIGON DE APLICABILIDAD: a) Muy deficients:

FROMEDIC DE WALORACION:

b) Deficiente  c] Regular  dj Buena

e Muy busena

Hombres y Apellidos:

Leylg Els3 cordova Norizga

DNI B,

44048083

Dirsoolin domloiBarls:

Centro Poklado Camino grande Tate Iz Se3-1t | Tekfono/Celular:

04

DEEIITTYT

Tltulo Frofeclonal

Licenciada en Ciencias de la Comunicacidn

Erado Académico:

Magister

Manclan:

Magister en Comunicacicn Social

Firma
ICa 14008425
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Anexo 4
Experto 2
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Anexo 5
Experto 2







Anexo 6
Experto 3

Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica QI
Facultad Ciendias de la Comunicacion, Turismo y Arqueologia f k’}l %,
Escuela Profesional Ciencias de la Comunicacion i :

fiai
HOJA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO e

I.  DATOS GENERALES
1.1, Titulo de la Investigacion: Los fake news y los principios éticos en los estudiantes de la
Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién, Universidad Nacional San Luis
Gonzaga - 2022
1.2.Nombre de los instrumentos de Evaluacion: Cuestionario de Fake news
Il INSTRUCCIONES: ;
En el sigulente cuadro, para cada item del contenido del instrumento que revisa, marque
usted con un check { ) o un aspa (X) la opcion Sl o NO que elije segin el criterio de
CLARIDAD, PERTINENCIA O RELEVANCIA.

DIMENSIONES | CLARIDAD PERTINENCIA | RELEVANCIA | SUGERENCIAS
Dimensiones | NO NO NO
iTEM1
iTEM2 =
ITEM3
ITEM4
fTEMS
ITEM6
Dimensiones Il
TEM7
ITEM8
TEM9
fTEM10
iTEM11
iTEM12
[TEM13
Dimensiones Il
iTEM14
TEM15
ITEM16
fTEM17
iTEM18

NG

PRANY [T

SO A [N R
INCRA AR NN TN AN

NN

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opinién de aplicabilidad:

Aplicable Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y Nombre del juez evaluador

DNI:

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y
directo.

Pertinencia: Si el item pertenece a la dimensién.

Relevancia: El item es apropiado para representar al compaonente o dimension especifica
del constructo.
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Mota: Suficiencia, se dice suficienda cuando los items planteados son suficientes para medir
la dimensian.

FROMEDIO DE VALORACIGN:

OPINION DE APLICABILIDAD: B}Mujrﬂaﬁnim JP}Detﬁcienha c}Regular d)Buena &) Muy buena

Mombres y Apellidos: ’_;;_.f_;%w A’;ﬂ- /X-Ji’f;; DNIN® iem;}g:_ww
Direceidn domiciliaria: /j{- /gp J;ﬂ_ /{ 76?.,.,,.-. Tl“hﬂnfﬂllular:i FleowiTpz
Titulo Profesional 2 o

.l;ruln Acadéemico: fira e 2o

| Mencisn: T s Fgasis {:ﬂf:/;'.ﬁ
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Anexo 7

Experto 3
Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica 4‘1&% x
Facultad Ciendias de la Comunicacién, Turismo y Arqueologia f k‘. # :%
Escuela Profesional Ciencias de la Comunicacién 3 v
2 §

HOJA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO

4
I. DATOS GENERALES

1.1.Titulo de la Investigacion: Los fake news y los principios éticos en los estudiantes de la
Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién, Universidad Nacional San Luis
Gonzaga - 2022

1.2. Nombre de los instrumentos de Evaluacion: Cuestionario de Principios éticos

1. INSTRUCCIONES:

En el siguiente cuadro, para cada item del contenido del instrumento que revisa, marque

usted con un check () o un aspa (X) la opcién Si o NO que elije segin el criterio de

CLARIDAD, PERTINENCIA O RELEVANCIA,

DIMENSIONES | CLARIDAD PERTINENCIA | RELEVANCIA | SUGERENCIAS
Dimensiones | si NO NO si NO
iTEM1
TEM2
iTEM3
iTEMA4
fTEMS
Dimensiones Il
iTEM6
TEM7
(TEMS
iTEM9
Dimensiones Il
fTEM10
fTEM11
TEm12
TEM13
fTEM14

AN\

N Y TY [ Ve

R RO NN

WY YN
N

R
l

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opinién de aplicabilidad:

Aplicable (f_ Aplicable después de corregir [v]  No aplicable [ ]
Apellidos y Nombre del juez evaluador

DNI:

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y
directo.

Pertinencia: Si el item pertenece a la dimension.

Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensién espedifica
del constructo.

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir
la dimension.
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PROMEDIO DE VALORACION:

OPINION DE APLICABILIDAD: ) Muy deficiente b} Deficiente ) Regular ) Buena )@uyuuem

Nombres y Apellidos: @//Gm /4,,,,, /////,J DNI N° vureere7
Diroccion domicikiarie: A /( ot 899~ [0 77‘,,‘./,,' Tolblonolosluler: | Fipoy 3367
e o [ o1 logs oy [ ot

Grado Académico: el .

Mencion:

Favesligove [ Eriffia
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INTRODUCCION

Anexo 8
Instrumento Fake News
Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica
Facultad Ciencias de la Comunicacion, Turismo y Arqueologia
Escuela Profesional Ciencias de la Comunicacion
Escala - Instrumento Fake news

El presente instrumento pretende medir las actitudes en relacion a los Fake News, en
estudiantes universitarios de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion,
Universidad Nacional San Luis Gonzaga — 2022.

Autor: Bach. Macedo Inca, Keila Soledad

INSTRUCCIONES:

Observe todos los reactivos.

Observe el desempefio del nifio en méas de una ocasion.

Tome su tiempo necesario.

Desarrolla el instrumento con la sinceridad que a usted le caracteriza.

EJECUCION:
Informacién sociodemografica:

Edad

[116-21 [J22-27 [ 28-33[134-40 [ 41-amaés

Género

[Imasculino [] femenino

Ciclo

Autentificacion

ITEMS

Preguntas Nunca | Casi | A Casi Siempre
nunca | veces | siempre

1

Cuestiono la veracidad de las
noticias que encuentro en
linea.

Investigo la fuente de las
noticias antes de compartirlas.

Me dejo influir por titulares
llamativos sin leer el contenido
completo.

Verifico la autenticidad de las
noticias antes de compartirlas
en mis redes sociales.

Busco  mudltiples  fuentes
confiables antes de creer en
una noticia.

Comparto noticias sin verificar
su veracidad porque coinciden
con mis creencias personales.
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Transmisién de informacion

Nunca

Casi
nunca

VECES

Casi
siempre

Siempre

7

Comparto noticias sin antes
verificar si son falsas o
engariosas.

Has compartido noticias que
resultaron ser falsas o
enganosas.

Te preocupa la propagacion de
noticias falsas o engafiosas en
tus redes sociales.

10

Confias en la informacién de
las noticias que encuentras en
redes sociales

12

Te preocupas por difundir
informacién falsa o engafiosa.

13

Te sientes frustrado/a cuando
descubres que has compartido
una noticia o0 engarosa.

Validacion inversa

Nunca

Casi
nunca

VECES

Casi
siempre

Siempre

14

Busco informacién adicional
0 evidencia para desmentir
una noticia antes de
compartirla.

15

Verifico la fecha y el contexto
de una noticia antes de
compartirla o comentar sobre
ella.

16

Acepto una noticia como
verdadera sin  verificarla
debido a la reputacion del
medio que la pablica.

17

Revisa si una noticia ha sido
modificada o0 sacada de
contexto antes de aceptarla
como veridica.

18

Te basas en tu propio
conocimiento y experiencia
para evaluar la veracidad de
una noticia.
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Anexo 9
o . . Instrumento Principios éticos
‘ Universidad Nacional San Luis Gonzaga de Ica
Facultad Ciencias de la Comunicacion, Turismo y Arqueologia
Escuela Profesional Ciencias de la Comunicacion
Escala — Principios éticos

INTRODUCCION

El presente instrumento pretende medir las actitudes de principios éticos, en estudiantes
universitarios de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, Universidad
Nacional San Luis Gonzaga — 2022.

Autor: Bach. Macedo Inca, Keila Soledad
INSTRUCCIONES:

e Observe todos los reactivos.

e Observe el desempefio del nifio en mas de una ocasion.

e Tome su tiempo necesario.

e Desarrolla el instrumento con la sinceridad que a usted le caracteriza.

EJECUCION:
Informacién sociodemografica:
Edad []16-21 [J22-27 [ 28-33[134-40 [] 41-amaés

Género | [Imasculino []femenino

Ciclo
ITEMS | Preguntas Nunca | Casi | A Casi Siempre
Honestidad nunca | veces | siempre
1 Considera que es importante

que la informacién

proporcionada sea honesta.
2 Siento que los medios de

comunicacion ocultan

informacion  importante o

relevante.
3 Creo que los medios de

comunicacion exageran ciertos
aspectos de una noticia para
crear impacto emocional.

4 Valoras la honestidad como un
principio ético fundamental en
la transmision de informacion
5 Confio en que los medios de
comunicacion presentan los
hechos de manera imparcial y
sin sesgos ideoldgicos.
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Respeto Nunca | Casi | A Casi Siempre

nunca | veces | siempre

6 Comparto informacién
confidencial o privada sin el
consentimiento de las personas
involucradas.

7 Divulgo informacion personal
sin verificar su veracidad y
relevancia.

8 Considero la privacidad y la
sensibilidad de la informacion
antes de compartirla en
plataformas publicas.

9 Me aseguro de respetar los
derechos de autor y atribuir
correctamente la informacion
que utilizo.

Responsabilidad Nunca | Casi | A Casi Siempre

nunca | veces | siempre

10 Confio en la informacion
proveniente de fuentes no
verificadas o0 de dudosa
reputacion.

11 Considero que los
proveedores de informacion
deben asumir la
responsabilidad de
proporcionar informacion
precisa y veraz

12 Te sientes decepcionado/a
cuando los proveedores de
informacion no asumen la
responsabilidad de rectificar
informacion  incorrecta 0
engariosa.

13 Te  sientes  satisfecho/a
cuando los medios
comunicacion se esfuerzan
por proporcionar contexto y
perspectivas equilibradas en
sus informes.

14 Considero que los medios de

comunicacion asuman la
responsabilidad de presentar
informacién  imparcial 'y
objetiva, evitando sesgos
personales.
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Anexo 10
Confiabilidad juicio de expertos — V de Aiken
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Anexo 11
Confiabilidad juicio de expertos — V de Aiken
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Anexo 12
Prueba piloto — Alfa de Cronbach

N.°

Alfa de Cronbach 0.92
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Anexo
Base de datos: Variable Fake News

Validacion inversa

Fake News
Transmisién de informacion

Autentificacion
1{2|3|4|5|6

17

14 |15] 16

3
4
4
5
3
4
5
5
3
4
3
3
4
4
5
3
4
5
5
3
4
3
3
4
4
5
3
4
5
5
3
4
3
3
4
4
5
3
4
5
5
3
4

5
4
4
3
5
3
5
5
5
5
2
5
4
4
3
5
3
5
5
5
5
2
5
4
4
3
5
3
5
5
5
5
2
5
4
4
3
5
3
5
5
5
5

3
2
4
3
3
5
1
3
4
4
1
3
2
4
3
3
5
1
3
4
4
1
3
2
4
3
3
5
1
3
4
4
1
3
2
4
3
3
5
1
3
4
4

1| 3| 3] 3] 4| 3] 2] 5| 2| 5] 2

2| 41 4] 2 4] 3| 2| 2] 2] 4] 3

3] 3| 4] 2 4] 4] 1) 1] 2] 5] 2

4, 3] 4] 3| 5| 4] 3] 2| 2] 4] 4

5| 3| 3] 4, 3] 2| 4 3] 2] 5] 2

6] 3| 5] 2] 5/ 4] 1] 1] 2] 5] 3

7 41 5 2, 5[5 1 1] 1] 5 3

8 3| 3] 2] 4/ 5] 2] 1] 1] 3] 3

9, 4 3] 1) 3] 3] 3] 1] 1] 5 3
10| 4] 3| 2| 4] 3| 3| 2| 3| 5| 2

11) 3] 3] 1) 3] 3| 2] 1] 1] 1| 2

12| 3] 3| 3| 4| 3] 2] 5| 2] 5] 2

13| 4| 4| 2| 4| 3| 2] 2| 2] 4] 3

14| 3| 4| 2| 4| 4] 1] 1| 2] 5] 2

15| 3] 4] 3| 5] 4] 3| 2| 2| 4| 4

16| 3| 3| 4| 3| 2| 4] 3| 2| 5| 2
17 3] 5] 2] 5| 4] 1] 1] 2] 5 3

18| 4] 5] 2| 5] 5] 1] 1] 1] 5| 3

19 3] 3| 2] 4, 5] 2] 1] 1] 3| 3

200 4] 3] 1| 3] 3] 3] 1] 1] 5] 3

21| 4| 3| 2] 4| 3| 3] 2| 3| 5] 2

22| 3] 3] 1| 3] 3] 2] 1] 11| 2

23| 3| 3| 3] 4| 3| 2] 5| 2| 5] 2

24| 4| 4] 2] 4| 3| 2] 2| 2] 4] 3

25| 3| 4] 2] 4| 4] 1] 1| 2] 5] 2

26| 3| 4] 3| 5| 4] 3] 2| 2] 4] 4

27| 3| 3| 4| 3| 2| 4] 3| 2| 5| 2
28| 3| 5] 2] 5/ 4] 1] 1 2] 5 3

29| 4] 5] 2| 5] 5/ 1] 1] 1] 5|3

30 3] 3] 2| 4] 5] 2] 1] 1 3|3

31 4, 3] 1] 3] 3] 3] 1] 1] 5] 3

32| 4] 3| 2| 4| 3| 3] 2| 3| 5| 2

33| 3| 3| 1] 3] 3| 2] 1 1|1 2

34| 3] 3| 3| 4] 3] 2] 5] 2| 5| 2

35| 4| 4] 2] 4| 3| 2] 2| 2] 4] 3

36| 3| 4] 2] 4| 4] 1] 1) 2] 5] 2

37| 3] 4] 3| 5| 4] 3] 2| 2| 4| 4

38| 3| 3| 4] 3| 2| 4] 3| 2| 5] 2

39 3] 5] 2| 5] 4] 1] 1] 2| 5] 3

40 4] 5| 2| 5]/ 5] 1] 1] 15 3

411 3] 3| 2] 4] 5 2] 1] 1] 3] 3

421 4] 3, 1] 3] 3] 3] 1] 15 3

43| 4] 3| 2| 4] 3] 3] 2] 3] 5] 2

62



MITMNT|IF([A OO ITMDIITON T T|AMND O T DT D NT T A OO DT DT ON T |F[AO OO TN T (DN
MIT TN T (T[T T T T T[T T O T T[T TITOOMTITF|TNIT T T (T[0T | T
MITINNANNDA MO M ANM|IT|NNANMDA M N —ANM T N NNMN—A MO M ANMIT| N NN A MO M A NMO M| ™
M ITIFTFTON T FTIOOM TN TIFTONT TN T T ITIOMTITNONTMTIT TN T ITIOMITOM T
MO IF|OMNIT VIO ITOM T IFTNOMNTIVILOMNMIIOMNT ITIOLMITIDIONDITON T TOMIT OO T O®M T
N | IT(NLOMLOLWLILINL T (ITMOMILOMLLILWLILLND T TOILOMLLLILILOIND T (ITOIOMOWOIOIOIN|L MW
AMN T ONWO| AN F (T (A MNIT OO |A N T (T A MNIFTONO AN T T | NN IT OO N |A M T T | M| LO |
NNMN T NOMOMOMOINNANMANTNMNDOMMO M NN NNMANITINOOMOOMOINANNMDANITNOOMOMNNNOMM
ATV TIOIOOLMWOIWO A0 TN T OO MO0 TN T O MO0 A0 0T Inmn M0 wm|wwn
AN N NNANN|A|A|dA| M A NN N NNN[AA A MDA NN NNNN|A|A A MDA [ NN NN NNA A A M| N ||
AN A NM|A|d|dA|d|N[AOON|dNM| Al dAN|d|ONAdNM|d|cd|cdA|d| N[N |d/N M| d|cdAdA M N|cd| M| |
NINN AN T A AN OONNNAMN T | A NOOINNN TN T |A|ANOOI N NN AT |A|ANOOOMO|N| ||
DO M T (TN TODOOODOOMM T ITNTILVOLOOOMMFTITINTILVOLOOOMOM T TINITILVOLOOMN| IO
M| FOOODIO T NDIIFMT T TFNOOIILV TN T FILOOIOFTHOITMT T ITF(LOMVOIOVIV T OIT M| WO
AMINNMTINANNAN—TA O N NN T NANN AN AT ND NN T NNNAN—AO N NMT NNN AN T|NN
MOMT T[T MO OOMM T FT(ITOOILOOOMOMOMOM T F(ITOODIOL OO NM T T[T OO MOMM M|
MNOIFTOOMNOM T NI T OO ITDMOOMN T DT T ONT OO NDNITMIT|ITO NI O MOMIT M T T O M|
S EERERRENEEEE R EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEREEEBEEEEEEEEE

63



Anexo
Base de datos: Variable principios éticos

Principios éeticos

Responsabilidad

Respeto

Honestidad

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34

35
36

37

38
39

40
41

42

43

64



44
45
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50
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52

53
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64
65

66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80

81
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83

84
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86
87

88
89

90
91

65



